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متابعة صفحات وحسابات المشاهير الرسمية  من خلال مواقع  تأثير

 لدى المراهقينالتواصل الاجتماعي على التفاعل شبه الاجتماعي 
 د. ياسمين محمد إبراهيم السيد*

 المقدمة :
في السنوات الأخيرة  ازداد الاهتمام العلمي بتأثير المشاهير على المجتمع  حيث يحتل 

ومع تزايد الاهتمام بدراسة  فى الوسائل التقليدية والجديدةالمشاهير عناوين الأخبار 

تأثير المشاهير على الجماهير ، ازدادت الحاجة إلى نموذج لدراسة هذه الظاهرة  

ركة وهو مفهوم نفسي يستخدم غالبًا لتفسير تأثير خاصة فيما يتعلق بالمشا

 (1)المشاهير.

، لامالشهرة موجود منذ قرون  والمشاهير مرتبطون ارتباطًا وثيقًا بوسائل الإعمفهوم 

في  مع الجمهور. المشاهير تفاعل أيضًا ومع تغير وسائل الإعلام وتطورها يتغير

م المشاهير من الوسائط العقدين الأخيرين ، شهدنا تغيرات جذرية في مفهو

 الجماهيرية المطبوعة والمرئية والإذاعية التقليدية  إلى مشهد إعلامي أكثر تنوعًا.

ذب الكثير من هو شخص جو" web celebrityلـ " اً اختصار  "الويب مشاهير"

في الحياة الواقعية أو على الإنترنت ، وبالتالي  ه وأنشطتهعمالالاهتمام المباشر لأ

شهرة على شبكة الإنترنت لديه و الافتراضيةأصبح محور اهتمام المجتمعات 

 هائلة لإنترنت ، ازداد عدد عشاق شبكة الإنترنت بسرعةبمساعدة الانتشار السريع لو

 (2)من حيث العدد  وجلبوا فرصًا تجارية لا حصر لها.

لأسباب وآرائهم الصور الشخصية ومشاركة أفكارهم  نشرالمشاهير بيقوم هؤلاء 

وتتكون ممارسة المشاهير عبر مواقع التواصل الاجتماعي  ،مختلفة ولجماهير مختلفة

ة الرسمية  حمن عدة عناصر  أو إجراءات عن طريق النشر على الحساب أو الصف

يمكن أن وبالتالى آخر(  شخص قام بنشرها)تغريدة على رسالة سبق أن  نشرأوإعادة ال

يتكون النشر من النصوص والصور ومقاطع الفيديو أو التعليق على ما يكتبه 

 (3)المتابعين أو المعجبين .

من جانب  جتماعي يقابله ردود أفعال مواقع التواصل الالاستخدام المشاهير 

المستخدمين، فينشأ نمط من التفاعل يكون للمشاهير فيه غالبا زمام المبادرة، ويخلقون 

وات التفاعل التي يوفرها كل بين المستخدمين صور مختلفة من المواقف باختلاف أد

يحدث هذا  ، ور أو التغريدةشناتجاهات المستخدمين نحو الم عموقع وبما يتناسب م

 اعد يمتد أحيانًا حتى لغير متابعي الشخصية المشهورة.كله في شكل تفاعلي ص

التفاعل شبه الاجتماعي هو مفهوم لا يزال شائعًا بين أولئك الذين يدرسون التأثيرات 

الوسائل مع الفاعلين لى تفاعل مستخدم إالتفاعل شبه الاجتماعي   ويشيرالإعلامية. 

                                                           
 جامعة بني سويف.–كلية الإعلام بالمدرس بقسم  العلاقات العامة والإعلان *
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كشريك محادثة  المشهورة شخصيةال لعبر هذه الوسائل بحيث يعامل مستخدم الوسائ

حميم . في مقاربة مؤثرة  لأشكال المشاركة الاجتماعية القصيرة والطويلة الأجل مع 

شخصيات الوسائط تضمنت أشكالًا مختلفة من المشاركة الاجتماعية تحت عنوان 

والذي تم تعريفه على أنه ظاهرة متعددة الجوانب لمشاركة اعل الإعلامي"،"التف

إلى الانشغال  لتصفحقد تتراوح هذه المشاركة من اول الإعلام. الجمهور في وسائ

شخصيات  التحدث معهم  وربط ظروفهم بظروفبشخصيات وسائط الإعلام  و

 (4)الخاصة والمشاركة بشكل كامل في مصيرهم. وسائط الإعلام

يعتمد الجمهور كمستهلك للأخبار إلى حد كبير على وسائل الإعلام لجمع المعلومات 

لمتابعة أعمال وأنشطة الشخصيات يتابع  الأفراد وسائل الإعلام  حيث عن المشاهير 

تلك المشاركة يحدث  المشهورة ، فهم بالتالي  يتشاركون معهم الأحداث ونتيجة ل

الشخصيات المشهورة المفضلة  عرف الجمهور علىيتوبالتالي جتماعي .  تفاعل شبه ا

 موصوته موإيماءاتهوصورهم ممن خلال الملاحظة المباشرة وتفسيرهم لظهورهلهم 

 لوسائالاتويحدث  "التفاعل" مع شخصي (5)في مواقف متنوعة. موسلوكه مومحادثته

الوسائل فى مأثناء ظهوره مومراقبته  متصرفاتهتعليقات كرد فعل على العبر إبداء 

 ما يقولونه أو يفعلونه  وما إلى ذلك.لاهتمام بوا علامية المختلفةلإا

ها المشاهير في الأنثروبولوجيا وعلم الاجتماع  الطرق التي يؤثر بناقش الباحثون 

وكيف ينظر الأفراد إلى تلك الأيقونات  وأن أساس  ة الجماهيركأيقونات على ثقاف

معظم علاقات المعجبين ليس تقديراً جمالياً وإنما علاقة اجتماعية لدى المعجبين تشبه 

 (6)إلى حد كبير العلاقات الاجتماعية الفعلية وتتماثل معها بطرق عديدة.

 المشكلة البحثية :
شبه الاجتماعية تفاعلاتهم بتطوير  قيام  المستخدمين كيفية تنظر هذه الدراسة فى 

PSI))Parasocial Interaction  فى المجالات المختلفة سواء مشاهير شخصيات  المع

غيرها على  صفحات مواقع التواصل أوالإعلامية أوالغنائية والسينمائيةو و الرياضيةأالفنية 

يدرك المستخدمون شخصيات  كيفوك ، تويتر ، انستجرام ، يوتيوب(و)فيسب  الاجتماعي

تهم عبر مواقع و قنواتصفح صفحاتهم أو مواقعهم أالوسائط ويستجيبون لها أثناءمشاهير

دوافع المراهقين لمتابعة الصفحات والحسابات المختلفة  علىوالتعرف.التواصل الاجتماعي

 تعلااالتف لناتجة منان المعرفية والسلوكية والعاطفية استجابات المتابعيللمشاهير ومعرفة 

 أو عملمعين من نشاط ،ومعرفة ما إذا كان نوع شبه الاجتماعية مع شخصيات المشاهير 

 .المشاهيرأو أعمال نشطةأ أعلى من الأنواع الأخرى منلمشاهير قد حقق مستوى تفاعلي ا

 : أهداف الدراسة

هذه الدراسة إلى تحقيق مجموعة من الأهداف تتمثل فى  ى ضوء تحديد القضية البحثية، تسعيف

 التعرف على:

عادات وأنماط  تعرض المتابعين على مواقع التواصل الاجتماعي للشخصيات المشهورة ،  -1

 وذلك من خلال عدة عناصر أهمها:

 .همية للشخصيات المشهورة المفضلة لالمدى الزمنى لبداية متابعة الصفحات والمواقع الرسم  -
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عدد مرات معدل استخدام وكثافة تعرض المتابعين لمواقع وصفحات الشخصيات المشهورة  )  -

 صفحات الشخصيات المشهورة المفضلة لهم(.زيارة 

أنواع المشاهيرالتى يفضلها مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي  ورصد تحديد -2

سواء مشاهير الرياضة أو الفن أو الغناء أو السينما أو مشاهير مواقع  لمتابعتها

 . "YouTubersالتواصل الاجتماعي ما يطلق عليهم "اليوتيوبر 

 أنواع الجمهور المتابع للصفحات المشاهير على مواقع التواصل الاجتماعي تحديد -3

 .سواء مشارك أو متقطع أو عشوائي

حادية آجتماعية لاتفاعلات شبه اللالأفراد  تكوين التعرف على دوافع وأسباب  -4

 الجانب مع الشخصيات المشهورة التى يفضلونها.

بين متابعي مواقع التواصل  التفاعل شبه الاجتماعيرصد وتحليل مفهوم -5

 .التى يفضلونها  الاجتماعي وشخصيات المشاهير المختلفة

علاقته بتطوير ونوع المتابع لصفحات شخصيات المشاهير بين  علاقةالاختبار  -6

 شبه الاجتماعية معهم . التفاعلات 

لمشاهير التى يتابعها المستخدمين على مواقع لصية خبين السمات الش ةالعلاقتحديد  -7

 . شبه الاجتماعي فاعلتال مفهوم عى واالتواصل الاجتم

 مواقع يه الاجتماعية التى يكونها مستخدمالعلاقة بين التفاعلات شبدراسة  -8

 .للمتابعين لهم الجذب الاجتماعيتحقيق والتواصل الاجتماعي مع المشاهير 

الناتج من تطوير التفاعلات  شبه  يي والسلوكي والعاطفمعرفالتأثير ال قياس -9

الاجتماعية لمتابعي صفحات ومواقع وقنوات المشاهير على مواقع التواصل 

 الاجتماعي.

 أهمية الدراسة :

في الاجتماعية يقدم نظرة ثاقبة  : دراسة التفاعلات شبه الأهمية العلمية للدراسة -1

شبه التفاعل  مفهوم يجسدالجمهور حيث العلاقة  بين وسائل الإعلام و

نترنت لإا وخاصةالخصائص الفريدة لوسائل الإعلام منواحد Parasocialالاجتماعي

ً لوجه مع  حساسلإاوالتي تعطي ومواقع التواصل الاجتماعي بوجود علاقة وجها

عن قلة الدرسات التى تناولت تاثًير المشاهير من خلال  ضلاً ف،  المشهورة الشخصية

 وسائل الاتصال المختلفة.

شبه الاجتماعية"  هي عبارة عن مجموعة من  التفاعلات: "  الأهمية النظريةللدراسة -2

جتماعي من العمليات الإدراكية والعاطفية والسلوكية الناجمة عن الاتصال شبه الا

واصل صفحات ومواقع التعلى  المراهقين تابعهايخلالمعالجة الشخصياتالتي 

 .الاجتماعي  وتضمن هذه المعالجة تحديد الهوية والتعاطف والتغييرات في السلوك

.  على المتابعين لهم المشاهيرحول تأثير بحث الفي سياق : للدراسةالأهمية المجتمعية  -3

الاجتماعية القصيرة والطويلة الأجل مع شخصيات المشاهير على  تشير المشاركة
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وإحساسهم وردودهم تجاه المشاهير الذين  المتابعينإلى كيفية تفكير  وسائل الإعلام 

التفاعل شبه يشرح مفهوم  الاجتماعية و علاممن خلال وسائل الإ متعرضوا له

كيف يمكن للمشاهير أو الشخصيات الإعلامية المعروفة الأخرى التأثير الاجتماعي 

المتابعين لهم ودراسة السلوكيات والأفعال التى يكتسبها  على أعضاء الجمهور

تعلق الاتصالات شبه الاجتماعية  وت.بعين من المشاهير الذين يفضلونهمالمتا

Paracommunication  ، بالشعور الشخصي للمستخدمين بالمشاركة  مع المشاهير

تعتبر و.أفعال الجماهير ات الوسائط تعدل سلوكهم مع ردودحيث يبدو أن شخصي

والمشاهير بسبب التأثير المحتمل العلاقةبينالجماهيرم فهلدراسة المشاهير مهمة 

 .الحياة اليوميةللمشاهير على 

 :Parasocial Interaction Theoryنظرية التفاعل شبه الاجتماعى 

تمت دراسة نظرية التفاعل شبه الاجتماعي على نطاق واسع في مجال الإعلام 

الجماهيري التقليدي، لكن القليل من الدراسات استخدمت هذه النظرية لفحص علاقة 

أسس كل من  1956ت. ففي عام المستخدم بالشخصيات المشهورة عبر الإنترن

، Parasocialمصطلح التفاعل شبه الاجتماعي  Wohlووول  Hortonهورتين 

حيث اقترحا وجود علاقة بين مستخدمي وسائط الإعلام الجماهيري والشخصيات 

التي تظهر على الشاشة والتي قد يستجيب فيها المشاهدون بنفس طريقة العلاقة 

 .(7)يقيةالاجتماعية الواقعية أو الحق

( أن الروابط العاطفية يمكن أن توجد بين PSIتؤكد فكرة التفاعل شبه الاجتماعي )

هناك علاقة تتصدر وسائل الإعلام .والتي  المشهورة  أفراد الجمهور والشخصيات

أكثر  تفاعلمع مرور الوقت قد يكون هذا الو وليست متبادلة  ةجانبية شبه اجتماعي

.تشير العديد من الدراسات إلى أن الجماهير انفسه وسائل الإعلام أهمية من محتوى 

فزيونية تؤدي إلى تكرار مشاهدة البرامج  من يالتي تتخيل التفاعل مع الشخصيات التل

خلال التعرض الانتقائي ، وهي عملية ذات أهمية خاصة لأولئك الذين ليس فقط في 

علان والتواصل السياسي ت والإفزيوني ، ولكن في مجالات العلاقايالإنتاج التل

تمت دراسة التفاعلات شبه الاجتماعية فيما يتعلق بأنماط التعلق  مع .والصحافة

الشخصية  المشهورة من خلال البرامج التلفزيونية وكذلك  التعرف على الهوية 

والتمنيات  وسمات الشخصية على سبيل المثال لا الحصر. في الواقع ، لا تزال العودة 

نظريات التي تم تطويرها ضمن النظام الأقدم للتواصل بين الأشخاص بمثابة إلى ال

 (8)طريقة خصبة لبناء نظريات الاتصال الجماهيري داخل بيئاتنا الغنية بالوسائط.

تشمل هذه  .تطوير التفاعلات شبه الاجتماعية هناك العديد من العوامل التي تساهم في

ووسائل الإعلام من الواقع، كثرة ظهور  المشهورة العوامل: درجة اقتراب الشخصية

الشخصية واتساقها، وأسلوب السلوك وتوصيل الاتصالات التحادثية من قبِل 

الشخصية المشهورة، والاستخدام الفعال لميزات الإنتاج )لأدوات الاتصال 

 .(9)التفاعلي(
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علات شبه الاجتماعية اوظيفتين رئيسيتين للتف McQuail et alمكويلوآخرونحدد

 Similarityتماثل الهوية الشخصية تشابه أو الوظيفة الأوليوهما : 

Identification وهى القدرة على تصور المشاهد  لنفسه بعمق في شخصية

 -ى أنه  يشعر بنفسه  مثل الشخصية  المشهورة المفضلة له أفزيونية مشهورة يتل

وتجربة نفس الأحداث التي من بحيث يمكن للمشاهد أن يشعر نفس المشاعر 

تجربتها على نطاق واسع ، ينطوي تم و المشهورة الشخصية تشعر بهاالمفترض أن 

تحديد الهوية على تبادل خبرات الشخصيات الإعلامية والمشاركة بشكل غير مباشر 

 .في تجاربهم

ونوا تشير إلى رغبة  أفراد الجمهور في أن يكوWishfulهى التمنيالوظيفة الثانية 

يعُتبر التفاعل شبه الاجتماعي  مثلها  .  واتصرفأن يمثل الشخصية المشهورة  أو 

 (10)مكملاً للتواصل المباشر وجهاً لوجه . جمهورالبالنسبة لمعظم أعضاء 

وسائل  ل وعلم النفس الاجتماعي بالتفاعل والعلاقة بين مستخدمياتصاهتم علماء الا

تهدف نظرية التفاعل و.المختلفة وسائل الإعلاموالشخصيات المشهورة عبر الإعلام 

إلى وصف هذا التفاعل   1956ل في عام وهالاجتماعي ، التي أسسها هورتون وشبه 

تشبه يتفاعلالمشاهدين مع الأشخاص على الشاشة بطريقة  حيثمن جانب واحد  

تشرح نظرية التفاعل شبه الاجتماعي كيفية تفاعل  التفاعل الاجتماعي الحقيقي.

الغناء  لجماهير مع الشخصيات الإعلامية وعلاقاتها بها وتطويرها ، مثل مشاهيرا

. التفاعل شبه الاجتماعى أحادي الجانب ولكنه لا يزال والسينما والدراما وغيرهم

ومن علام ،لإوسائل  اوالتعلق العاطفي بشخصية يتضمن الشعور بالسلوك الاجتماعي 

شعور بمعرفة هذا  الجمهور لدي يصبح مرات عديدة ة  المشاهير خلال رؤي

( التفاعل شبه الاجتماعى  كنشاط 2002يعرّف جايلز ) .الشخصية المشهورة شخصيًا

ؤدي ياللقاءات المتواصلة المستمرة أن لحظي ، والذي يمكن من خلال التفاعلات و

 (11). شبه اجتماعيةإلى علاقة 

 (1شكل رقم )

 بين التفاعل شبه الاجتماعى والعلاقة شبه الاجتماعية منظور جايلز للعلاقة

 

التفاعل شبه 
الاجتماعي

علاقة شبه 
اجتماعية
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والسمات المهنية )مثل الصدق ، الجدارة بالثقة ، والمظهرجاذبية الشخصية المشهورة 

أيضًا دورًا في رأي المشاهد حول الشخصيات المشهورة علاوة  لها( إلخ--عدم التحيز

على ذلك ، فإن الطريقة التي تقدم بها الشخصيات المشهورة المعلومات يمكن أن تؤثر 

 (12)على سلوك المشاهد. 

يشير مصطلح  التفاعل شبه الاجتماعي إلى العلاقة الرمزية ذات الاتجاه الواحد بين 

أي  العلاقة فيهذه لجمهور الانسحاب من لمشاهدين وشخصيات الوسائط و يجوز ال

شعور بالالتزام أو الجهد أو المسؤولية او انعدامالوقت ؛ ويخضع الجمهور "لقلة 

.(13) 

يزيد التفاعل شبه الاجتماعي من رغبة المشاهدين في قبول المعلومات من 

بقصد اكتساب المعرفة الشخصية   الشخصيات المشهورة ومشاهدة ومتابعة اعمالهم

 (14).المشاركة المعرفية والسلوكية أيضًاو

يمكن تشكيل هذه ود ماالتفاعلات شبه الاجتماعية هي نشاط اجتماعي معتاد إلى ح

من خلال التعرض المتكرر للشخصيات في أي نوع من أنواع الوسائط أو من التفاعلات

اعلات أصبحت أكثر وضوحًا التف ن فرصة تكوين مثل هذهأو ةخلال وسائط متعدد

 فقط لا توفر للأفرادو. الإنترنت وغيرها من المواقع الإعلامية استخدام ةافبسبب كث

فرصًا أكثر تكرارًا للتفاعل مع المزيد من المشاهير ولكن للتفاعل معهم بتعمق أكبر 

 (15)مما تم توفيره في الماضي.

 :Parasocialهيكل التفاعلات  شبه الاجتماعي 

 :المشهورة  الشخصية-1

بـ "الشخصية" ، التي وصفوها بأنها "الشخصية الأصلية  دأتفاعل يباعتقد هورتون ووهل أن ال

معروفة  في وسائل الإعلام. هذه الشخصية لمشهد الاجتماعي" التي يتم تصويرهااوشخصية أ

الأخبار أو البرامج  ينمذيعة الجمهوربعرفمعلى سبيل المثال .ومشهورة لدى جميع الجماهير

 .خيالية اتشخصي جسدونالذي ي ينالحوارية ، أو الممثل

 :دورالجمهور -2

. parasocialبطبيعة الحال ، هو في مركز التفاعلات شبه الاجتماعية  الجمهور 

يتخذ الجمهور قرار المشاركة من خلال المشاهدة والاستماع على أساس متكرر ، 

للمشاركة في التبادل  المشهورة  التي تقدمها الشخصيةويتحمل الأدوار والتوقعات 

 (16).المشهورة الشخصية له في الدور الذي توفرهوالاجتماعي  شبه

 انتقاد النظرية :

جتماعي بسبب إمكانيات الاتصال من لاتفاعل شبه االانتقد بعض علماء النفس نظرية 

ل هووجانب واحد ومع ذلك ، فإن فكرة التفاعل على النحو الذي اقترحه هورتون 
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دعاء بأن التواصل لا يجب أن لإوز هذا التعريف الضيق من خلال ا( تتجا1956)

الاجتماعى في أذهان المشاهد  شبهيكون جدلي. من وجهة نظرهم  يحدث التفاعل 

الاجتماعى كعملية للتواصل الخيالي  شبهيشتمل عرض التفاعل ووهو مبدع بحت. 

فزيون على نفس الجوانب المعرفية والعاطفية كتفاعل يللمشاهد مع شخصية التل

 (17)اجتماعي حقيقي. 

الاجتماعي تسمح وسائل التواصل و خلل فى البحث الحالي حيث أوهذا لا يعد مشكلة 

في الوقت الحاضر بالتواصل في اتجاهين من خلال المشاركة وإمكانية إعادة النشر 

 جتماعي.لاتفاعل شبه االنظرية ق ، ومن ثم يكون هناك مجال أقل لانتقاد والتعلي

 الدراسات السابقة:

 :لدراسة إلى ثلاثة محاور رئيسية هيتنقسم الدراسات السابقة التى ترتبط بموضوع ا

 الاجتماعين نظرية التفاعل شبه الدراسات التى تناولتالعلاقة بي:المحور الأول

 المشاهير.و

ن  خلال وسائل الإعلام الدراسات التى تناولت تأثير متابعة المشاهير م:المحور الثاني

 التقليدية.

 والحسابات الدراسات التى تناولت تأثير متابعة الصفحات والقنواتالمحور الثالث:

 .اهير على مواقع التواصل الاجتماعيالرسمية للمش

بين نظرية التفاعل شبه  الدراسات التى تناولت العلاقة  المحور الأول:
 و المشاهير. الاجتماعي

أن متابعة  2016وتايلر  2015ييتس و 2018اتفقت نتائج دراسات كلاً من كريستين 

تأثير على التفاعلات شبه المشاهير من خلال وسائل الاتصال المختلفة ليس له 

معرفة ما إذا كان المشاهدون يطورون ل 2018الاجتماعية؛ ففي دراسة كريستين 

تفاعلات شبه اجتماعية مع الفنانين على قنواتهم الرسمية عبر موقع اليوتيوب مقارنة 

بعلاقاتهم شبه الاجتماعية مع الفنانين عبر وسائل الإعلام التقليدية عبر الاستبيان 

تروني  باستخدام نظرية التفاعل شبه الاجتماعي. تشير النتائج إلى أن الإلك

المستخدمين عبر الإنترنت لا يطورون تفاعلاتهم شبه الاجتماعية مع المشاهير. وأن 

المستخدمين يشاهدون قنوات اليوتيوب للترفيه الخالص؛ ليس لأنهم يرغبون في 

النتائج أن محتوى قنوات  تكوين تفاعلات مع شخصيات موقع اليوتيوب. وأشارت

الاتصال التقليدية من خلال البرامج الترفيهية ينشئ تفاعلات شبه اجتماعية مع 

 (18).الشخصيات المشهورة وهو ما يقوم به محتوى وسائل الإعلام الاجتماعية

للتعرف  على تأثير الإنترنت على التفاعلات  2015دراسة ييتس  وتوصلت نتائج 

من  160خدام منهج المسح على عينة مكونة من شبه الاجتماعية باست

شبه اجتماعية  بين  تلى عدم وجود تفاعلاإ Springsteenيالمغنعجبينبمال
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مما يشير إلى رغبة المعجبين الضعيفة في الانخراط Springsteenيالمغنالمعجبينو

أن عشاق المغني  كما.Springsteenفي علاقة شبه الاجتماعية  مع المغنى 

Springsteen  يستخدمون الإنترنت لتطوير العلاقات الاجتماعية مع بعضهم البعض

 Springsteen .(19)وتشكيل مجتمع عالمي يتركز حول المغني  

للتعرف على تأثير استعانة الشخصيات المشهورة  2016تايلر    دراسة  وفى

عنهم على بالشركات والمساعدين لنشر التغريدات على حساباتهم الشخصية نيابة 

 132مشاعر المتابعين لهم وعلى التفاعل شبه الاجتماعي  باستخدام منهج المسح على 

 والكتابة طالب جامعي  توصلت النتائج إلى أن الاستعانة بشركات ومساعدين للتغريد

نيابة عن المشاهير أثر بالسلب على التفاعل شبه الاجتماعى مع متابعيهم، كما أنه 

يخلق حواجز  بين الشخصيات المشهورة وأتباعهم ويعوق من تحقيق المشاهير 

 (20)فة والصداقة بينهم وبين معجبيهم . للمشاعر الأ

ة فعالية التي سعت لدراس 2018وتختلف النتائج السابقة مع نتائج دراسة ليزلي 

وكيفية تأثيرهم على نية الشراء لدى  YouTubeومصداقية مشاهير موقع اليويتوب 

 المنهج التجريبي. وكذلك من خلالالمتابعين  باستخدام نظرية التفاعل شبه الاجتماعي 

لوصف وتحليل تشكيل التفاعلات شبه  Kirvesmies  2018كيرفسمسدراسة

الاجتماعية ومتابعيهم من الشابات الفنلندية  الاجتماعية بين مشاهير وسائل الإعلام

للتأثير على المستهلكين للأغراض التجارية والتسويق باستخدام نظرية التفاعل شبه 

الاجتماعي، حيث تم إجراء مجموعات مناقشة جماعية عبر أربع جلسات مع أفراد 

ضابطة ال توصلت النتائج إلى أن المجموعاتعامًا. و 24و 22تتراوح أعمارهم بين 

لم تحقق تفاعل شبه اجتماعي، بينما المجموعات التي تعرضت لمقاطع فيديو 

كشفت .ومليون مشترك  2من مدونين متخصصين في التجميل لديهم أكثر من 

 ر موقعيهاالنتائج عن حدوث تفاعل شبه اجتماعي بين المشاهد ومش

والشعور حيث عبر المشاركون عن شعورهم بمعرفة المتحدث .YouTubeاليوتيوب

( من المشاركين أنهم على الأرجح ٪68)ن المتحدث صديقهم. وذكر ما نسبتهكما لو كا

وأن ،YouTubeسيشترون منتجًا تمت مراجعته من قبِل المشهورين على موقع 

وتنشيط ة التجاريةالتفاعل شبه الاجتماعي يتم استخدامه كأداة لبناء الولاء للعلام

 .(21) أنشطة العلاقات العامة والإعلان

ل عوجود علاقة قوية بين التفا  2018Kirvesmies كيرفسمسظهرت نتائج أينما ب

بين المشاهير على مواقع التوصل الاجتماعي ومتابعيهم ، ولم يهتم  جتماعيلاشبه ا

حيث ينظرون إليه  ،أفراد العينة بالخلفية التجارية للمحتوى الذى ينشره المشاهير 

فأن التفاعل شبه الاجتماعي يساعد في  يالتشكيك فيه وبالتالوثوق به دون على أنه م

التأثير على المستهلكين ويعد نافذة للمسوقين والمعلنين  لتحقيق أغراض الاقناع 

 (22)والتأثير على المستهلكين .



623 

ولدراسة تأثير اختلاف النوع على التفاعل شبه الاجتماعي مع المشاهير تتفق نتائج 

دراسة   حللتحيث   2009ودراسة أماندا  2017كيران وآخرون  من  كلاً  دراسة

من المعجبين لأفضل المشاهير الذين تمت  ألف 57بيانات   2017كيران وآخرون 

متابعتهم على موقع تويتر للتعرف على  سلوك المعجبين بالمشاهير  حسب النوع 

ين على مواقع والسن و التعرف على التفاعل  شبه اجتماعي بين المشاهير والمعجب

إلى أن الأناث  توصلت.واصل الاجتماعي باستخدام نظرية التفاعل شبه الاجتماعيتال

كثر أبالمشاهير وأن المعجبين الأصغر سنًا أكثر نشاطًا  ووإعجابًاأكثر متابعة وتعليقا 

ً تفاعلاً شبه اجتماعي كثافة  استخدام المشاهير لوسائل أن مع مشاهير موقع تويتر ، و ا

وسيلة أساسية لتنمية التفاعلات شبه الاجتماعية مع متابعيهم يعد ل الاجتماعي التواص

غيرت  بالتالي و .لمشاهيردى اتعزيز الذات لووإشراك جماهيرهم والتأثير عليهم 

اعلات شبه اجتماعية مع الطريقة التي يتم بها إنشاء تفوسائل التواصل الاجتماعي 

الذات لدى المشاهير يؤدي إلى تعزيز شعور .كما أن زيادة الكشف عن المعجبين 

المعجبين بالوجود الاجتماعي ، وبالتالي التأثير بشكل إيجابي على التفاعل شبه 

 (23)الاجتماعي مع المشاهير.

للتعرف على  علاقة الجمهور مع المشاهير  2009بينما توصلت دراسة أماندا  

ام نظرية التفاعل شبه باختلاف النوع والعرق ونوعية عمل المشاهير باستخد

ن يد على إنشاء المشاهدمتالاجتماعي  إلى  أن   نظرية التفاعل شبه الاجتماعي  تع

ين علاقات لعلاقات مع المشاهير الذين يعجبون بهم عبر وسائل الإعلام تمامًا مثل تكو

وأسفرت النتائج عن وجود علاقة قوية بين النوع وتحقيق التفاعل في الحياة الحقيقية.

ه الاجتماعى مع المشاهير حيث  أن الأناث حققوا مستويات مرتفعة من التفاعل شب

شبه الاجتماعي مع المشاهير. كما اظهرت النتائج عدم وجود فروق ذات دلالة 

إحصائية في العرق أو نوع النشاط  الترفيهي الذي شارك فيه المشاهير ومستويات 

 (24)التفاعل شبه الاجتماعي.

ن م 2014التفاعل شبه الاجتماعي توصلت نتائج دراستي  مايكل اجي  ولتنقيح مفهوم 

على القائمين بالاتصال فى  محطة إذاعية دينية واستبيان موزع خلال دراسة مسحية 

التى طبقت   2011 وآخرون شخصًا و دراسة ديبل 687عبر البريد الالكترونى لـــ  

غير محبوبة إلى أن وأة محبوبة فزيونييمفردة  لاختيار شخصية تل 249على عينة من 

لى الشخصيات المشهورة ( يتم تطبيقه عPSIمفهوم  التفاعل شبه الاجتماعي  )

غير وعلى الشخصيات المشهورة المحبوبة ائل الاتصال وكذلك باختلاف وس

التفاعل  ما كاننه كلأعن  2014نتائج دراسة مايكل اجي  .واسفرت  (25)المحبوبة

بين المستمعين ومذيعي المحطات  زاد احتمال أن يكونوا من  شبه الاجتماعي  قويًا 

أنصار المحطة ، كما أن هناك علاقة قوية  بين مقدار الوقت الذي يقضيه المستمع مع 

ارتباط لى وجود إمع مذيعى المحطة .وتشير النتائج المحطة والتفاعل شبه الاجتماعي 

اعي مع مذيعى المحطة. كما جتمذاعية والتفاعل شبه الالإقوى بين التبرع للمحطة ا

وضحت النتائج عدم وجود علاقة بين النوع أو  العمر أو المستوى التعليمي  لأفراد أ
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العينة والتفاعل شبه الاجتماعي مع مذيعى المحطة .وأن القائمين على الاتصال 

يزونمو التفاعلات شبه بالمحطات الإذاعية يمكنهم القيام بدور نشط في تعز

 (26).الاجتماعية

لدراسة تأثير برامج الواقع الإسلامي على  2017دراسة عزام وآخرون  وفي

جمهورها  وتحديداً على التفاعلات شبه الاجتماعية التي تنشأ بين مستخدمي موقع 

تويتر ومشاهير برامج  الواقع الإسلامي تم إجراء الدراسة على الطلاب الذين 

الإسلامية من الجامعة الإسلامية  يدرسون مواد العلوم الإنسانية التمهيديّة والمعرفة

الدراسة إلى أن مستخدمي وسائل التواصل نتائج توصلت والدولية في ماليزيا .

ي بسبب استخدامهم الاجتماعي النشطين أكثر ميلًا لمشاهدة عروض الواقع الإسلام

ن المستويات المرتفعة من  التفاعل شبه الاجتماعي  بين الطلاب يعد  ألموقع تويتر .و

مع  تعاطف الطلاب  الخاص ببرامج الواقع الاسلامي  و فع لاستخدام موقع  تويتردا

إلى استمرار مشاهدة تلك والتفاعل شبه الاجتماعي  إلييؤدي  شخصيات البرنامج 

و  Twitterو  Facebookالبرامج .وبمساعدة مواقع الشبكات الاجتماعية ، مثل 

Instagram  يمكن أن تصبح "التفاعلات شبه الاجتماعية" أكثر تفاعلية ومتبادلة ،

 (27)إلى حد ما.

الدراسات التى تناولت تأثير متابعة المشاهير من  خلال وسائل الثاني:المحور

 الإعلام التقليدية .

للتعرف على  فعالية تأثير تأييد  المشاهير  2018خرونآفى دراسة مادهوسميتاو

لبعض المنتجات المعلن عنها فى  وسائل الإعلام المطبوعة ووسائل التواصل 

تم تقسيم نستجرام على سلوك الشراء لدى المستهلك. إالاجتماعي فيسبوك وتويتر و

من مستخدمي وسائل  ية إلى مجموعتين من الطلاب، الأولالمشاركين في الدراس

توصلت الدراسة اصل الاجتماعي بينما الأخرى من مستخدمي الوسائل المطبوعة.التو

إلى أن إعلان المشاهير على  وسائل التواصل الاجتماعي أكثر أهمية عند مقارنته 

اهير مع المش ير خاصة مع وجود تفاعل شبه اجتماعبالإعلانات المطبوعة  للمشاهي

تائج وجود دعاية سلبية لبعض . وأظهرت الن يعلى مواقع التواصل الاجتماع

وتتيح  المنتجات التى يتحدث عنها المشاهير بالسلب على مواقع التواصل الاجتماعي

 وأنفسهم والعلامات التجارية والجمعيات الخيرية  تأييد لمشاهيروسائل الاتصالل

 (28)الوصول إلى معجبيهم.

"المشاهير" في النداءات الخيرية  تأثيرللتعرف علىكيفية 2015دراسة ويلسونيف

والتبرعات الخيرية وآلية تقديم العطاء الخيري  من خلال التحليل الإحصائي الكمي 

إجراء تم . BBC Radio 4و  BBC Lifelineلنداءات هيئة الإذاعة البريطانية

توصلت النتائج إلى أن العلاقة بين المشاهير والقائمين بالاتصالخمس مقابلات مع 

عن دعاية  أو البحثلتعزيز صورتهم الخاصة أو تعزيز سمعتهم يتم  والعطاء الخيري

. كان هناك إجماع عام بين المشاركين في هذا البحث على أن إيجابية وتعزيز الذات
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المشاهير كانوا جزءًا مهمًا وحيويًا في العطاء الخيري والنداءات والحملات. وبشكل 

ومن خلال زيادة الوعي  لدى المستمعينرفع الوعي أكثر تحديداً ، يمكن للمشاهير 

دعم  وحضور الأحداث  وجذب الرعاية  والجهات اليمكنهم التماس التبرعات و

 مبأشياء لم يكن من الممكن إقناعه والتأثير على صانعي القرار للقيامالمانحة الجديدة 

بحملة من أجل  بفعل ذلك بطريقة أخرى. عندما يقدم المشاهير طلبات البث أو يقومون

المؤسسة الخيرية  قضية ذات معنى ، فإنهم يتصرفون كمحكمين أو وسطاء نيابة عن

 خلال السعي للحصول على التبرعات  والحصول على الدعم من والتي يختارونها

ن على يبول ، فإن المشاهير هم المشرفورفع مستوى الوعي عن طريق الإقناع والق

 (29)عملية الالتماس .

الجماهيروالمشاهير ودورهم فى  بين لعلاقةالفهم  2013ناتالي كلاسينز  سعتدراسة

الوظائف  ةعرفكملوكذإثارة مناقشات حول موضوعات اجتماعية وأخلاقية 

علامية . توصلت النتائج لإطر الأنظرية ا باستخدامالاجتماعية و الثقافية للمشاهير 

موجودة  في المجتمعات الغربية ن الأدوار الاجتماعية والثقافية للمشاهير ألى  إ

أهميتها  لكنها محصورة بشكل رئيسي داخل حدود المجال  على تأكيدالالمعاصرة و

حدى الوظائف الاجتماعية و الثقافية للمشاهير في أتمثل والشخصي والخاص. 

وهوياتهم من خلال إثارة  الأحداث والقضاياساعد أفراد الجمهور على فهم وتالمجتمع 

الاجتماعية حول مجموعة متنوعة من الموضوعات الأخلاقية التي تقع المناقشات 

أساسًا في مجال الحياة الشخصية والخاصة . بالإضافة إلى هذا الدور الاجتماعي 

من أفراد العينة  إلى مشاركتهم الشخصية والعاطفية في كثير % 44 أشار، للمشاهير 

 (30)اجتماعية .  شبه تفاعلاتفي شكل  حددينمن الأحيان مع مشاهير م

لسلوك المشاهير  تصورات المشجعين الرياضيينحول 2008زدراسة جين سامروفي

ومسؤولياتهم  ودور العلاقات العامة والإعلام في بناء المشاهير الرياضيين  وإدارة 

بطريقة متسلسلة يةكيفالالمشاهير.تم جمع البياناتتوقعات المعجبين فيما يتعلق بهؤلاء 

الهاتف ومدونات  وجلسات نقاش الرأي العام عبرمجموعات مركزةتبدأ من ثلاث 

ص وتم إجراؤها على مدار شخ 12-5. تتألف هذه المجموعات من الإنترنت العامة

يومين مع أشخاص مهتمين بالرياضة في أستراليا. توصلت النتائج إلى أن مفهوم 

المطلوبة لتغذية البث المشاهير في الرياضة أمر أساسي لتدفق الإيرادات الضخمة 

التلفزيوني ورعاية وتنظيم الفعاليات. في حين تم إيلاء بعض الاهتمام لدور المشاهير 

في جذب الرعاية ، فقد تم تجاهل السياق الثقافي الأوسع لدور العلاقات العامة 

والإعلام في بناء المشاهير والتواصل مع الجماهير والمجتمع بشكل عام. كان جميع 

شخصية المشاركين في هذه الدراسة قادرين على الفصل بين الحياة ال المشجعين

نظرًا لحجم التعرض والغضب العام ة، الرياض مشاهيرلوالسلوك غير المقبول 

 (31).يما يتعلق بهذه التجاوزاتوالسخط الأخلاقي الذي تم تصويره في وسائل الإعلام ف
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الدراسات التى تناولت تأثير متابعة الصفحات والقنوات  المحور الثالث:

 الرسمية للمشاهير على مواقع التواصل الاجتماعى.

للمشاهير على المتابعين  اتفقت نتائج  الدراسات حول وجود تأثير سياسي واجتماعي

محمد انضمام اللاعب  حول تأثير  2019فى دراسة لجامعة ستانفورد والمشاهدين  ف

ا رلنادى ليفربول الإنجليزى على العداء والكراهية  تجاه المسلمين فى إنجلت  صلاح

لى استطلاع إإنجليزية بالاضافة  مليون تغريدة لمشجعي نواد   15 ومن خلال تحليل

كراهية الدراسة حول  936ليل نتائج حجماهير ناد ليفربول وتمشجع من  8060آراء 

دوراً كبيراً فى  همحمد صلاح لاللاعب أظهرت الدراسة أن  سلام .لإوالعداء ل

انخفاض معدل جرائم العنف والكراهية فى إنجلترا ضد المسلمين وأن تغريدات 

نسبة جرائم ن أكما  %50مشجعي ليفربول المعادية للمسلمين قد انخفضت بنحو 

ن التعرض ألى إكما توصلت النتائج .  %18.9الكراهية ضد الإسلام تراجعت بنسبة 

ة هذه المجتمعات بشكل سنّ أى فن تساهم أخرى يمكنها ألنماذج ناجحة من مجتمعات 

 (32).كبير

تحليلًا لسياسة المشاهير داخل المجال العام  بالتطبيق   2014ويلر  دراسة تقدمبينما 

على  حالة النزاع  الذي حدث بين المشاهير على مواقع التواصل الاجتماعي  فيما 

إلى أن   توصلت النتائجداخل غزة.   2014يتعلق بالعمل العسكري الإسرائيلي لعام 

أن ينشط السياسة  ويزيد استخدام نشطاء المشاهير لوسائل التواصل الاجتماعي يمكن 

حملات سياسية  وامن الثقافة السياسية للجماهير واستخدم المشاهير  شهرتهم ليقود

ظهرت أكما  .محددة لتوجيه الرأى العام نحو رأى معين ومحدد فى بعض القضايا 

النتائج أشكال جديدة من المشاركة السياسية في الوقت الذي أعاد فيه نشطاء المشاهير 

الصور. ومع من خلال عرض واعيً كيل السياسة من أجل ساحة عامة أكثر إعادة تش

ن المشاركة كما أ ،بالرأي السياسي في القضايا الأقل حدة احتفظ المشاهير  ذلك 

يوضح هذا التوظيف ووعى الجمهور بالقضايا السياسية  السياسية للمشاهير زادت من

 (33)تصالات السياسية الحديثة بسرعة.في وسائل التواصل الاجتماعي كيف تتغير الا

دراسة توصلت نتائج   للمشاهير وللتعرف على التاثير الاجتماعي والمعاملة بالمثل 

على ثقافة المشاهير ، حيث  كبيرن الإنترنت له تأثير إلى أ 2015تساليكي ليزا 

من وهير أوجدت عدداً كبيرًا من المنافذ الجديدة التي تنتشر من خلالها خطابات المشا

المفاهيم التقليدية لـ "إدارة المشاهير" من نموذج  غيرتت الاجتماعية  لالوسائخلال 

 والشخصيات المشاهيرمؤسسي خاضع للسيطرة والتنظيم إلى نموذج يتعامل فيه 

تتيح وسائل التواصل الاجتماعي للمشاهير بناء و. بنشاط مع معجبيهم المشهورة

ما يجعلهم مرتبطين بشكل كبير مميتواصلون معه نيذالجماهير الت مع االعلاق

الذي ذاتي الاج نتيمثل الا هذا وتبادل الأفكار ونشرها. من خلالالمشهورة بالشخصية

جوهر نشاط المشاهير وهو الآن بمثابة نموذج وقوالب لتنظيم وإنتاج الذات على  يعد

https://www.youm7.com/story/2019/6/2/%D9%88%D8%B5%D8%AF%D9%82%D8%AA-%D9%86%D8%A8%D9%88%D8%A1%D8%A9-%D8%AC%D9%8A%D8%B1%D8%A7%D8%B1%D8%AF-%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF-%D8%B5%D9%84%D8%A7%D8%AD-%D9%8A%D8%AC%D9%84%D8%A8-%D8%A7%D9%84%D8%B3%D8%A7%D8%AF%D8%B3%D8%A9-%D9%84%D9%86%D8%A7%D8%AF%D9%89-%D9%84%D9%8A%D9%81%D8%B1%D8%A8%D9%88%D9%84/4269749
https://www.youm7.com/story/2019/6/2/%D9%88%D8%B5%D8%AF%D9%82%D8%AA-%D9%86%D8%A8%D9%88%D8%A1%D8%A9-%D8%AC%D9%8A%D8%B1%D8%A7%D8%B1%D8%AF-%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF-%D8%B5%D9%84%D8%A7%D8%AD-%D9%8A%D8%AC%D9%84%D8%A8-%D8%A7%D9%84%D8%B3%D8%A7%D8%AF%D8%B3%D8%A9-%D9%84%D9%86%D8%A7%D8%AF%D9%89-%D9%84%D9%8A%D9%81%D8%B1%D8%A8%D9%88%D9%84/4269749
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مات التي نوع وكم المعلو تخذ المشاهير قرارات واعية بشأن الإنترنت حيث ي

 (34). العالم  يشاركونها مع

استخدام  وظائف التى يحققهاالللتعرف على  أهم  2014فى دراسة لاري ميرسكوغ  

ا ، جاجالحساب الرسمي لنجمة البوب ليدي وبالتطبيق على المشاهير  لموقع تويتر

معجبين وبفحص التويتر متابعة على الإطلاق من قبل المشاهير على موقع كأحد أكثر 

شهرين ، وتصنيفها حسب الموضوع  دات التي قامت بتغريدها خلالجميع التغري

 موقع ايحقههللحصول على فكرة عن الوظائف المختلفة التي 

 وظائف يحقق عدةموقع تويتر أن . توصلت الدراسة إلىلمشاهيرلTwitterتويتر

للمشاهير والتى تتمثل فى  الحفاظ على المعجبين كعنصر من عناصر ممارسة 

ضحت أو. ومن المتابعين القربالمودة و  المشاهير والذى يعد الأكثر أهمية  وإظهار

ميل للنشاط  اوله موقع تويترنشطةعلى وشخصية مشهورة ا جاجالنتائج أن ليدي 

نشر آرائها لقوة وسائل الإعلام الاجتماعية كما اخضعتالاجتماعي والسياسي. 

.كما تتيح باب الخيرية والمشاريع الإنسانيةالسياسية وجذب الانتباه إلى مختلف الأس

يسمى بالوصول  ين وأتباع المشاهير ماجبعة المشاهير على موقع تويتر  للمممارس

والروتينية للشخص يسُمح لهم برؤية لمحات عن الحياة اليومية  و إلى وراء الكواليس

 (35).لمشاهير ل

حول تأثير البناء اللغوي  لتغريدات القائمين  2019فى دراسة ياسمين محمد و

بالاتصال ومتابعيهم على موقع تويتر بالتطبيق على  ظاهرة التعصب الرياضي 

موقع تويتر ملاذاً لمشجعي  باستخدام نظرية الفعل الكلامي . توصلت النتائج إلى أن 

اصل مع الأندية والفرق لرياضية؛ حيث يستطيعون من خلاله: التوالفرق ا

وغيرها، وإظهار وإبداء آرائهم في المباريات والتعليقات والتحكيم والصفقات والمعلقين

أو الاطلاع على آراء اللاعبين والأندية والمحللين والمستخدمين  تأييدهم لفريق ما

مثل:  من الأدوات والفرص للمشاركة يرًاويوفر الموقع للجمهور عدداً كبالآخرين.

الفعل  حيث أنويقدم موقع تويتر نمطًا لغويًّا مميزًا .والنقد  يق والتعبير والترويجالتعل

الكلامي في المحادثات غير المتزامنة أكثر بكثير من مجرد نقل محتوى، بل يعتبر 

نافذة إلى تصورات وكتابات السلوك والاتجاهات وله تأثيرات متباينة على الجمهور. 

فالفعل الكلامي عبارة عن وحدات حوار توفر المعني وتصف اللغة وتمثل الفعل من 

 عل الكلامي )مثل: كتابة العباراتأو إعطاء الأوامرمن الفخلال استخدام أنواع مختلفة 

أو طرح الأسئلة(، ويبدأ الفرد من خلال استخدام الأفعال الكلامية في التفاعل مع 

 (36)العالم من حوله ويؤثر على مواقف وأفعال الذين يتفاعل معهم.

للتطوير تسلسل هرمي من ثلاثة مستويات لسمات    2012وفى دراسة صن وو

لشخصية  للتنبؤ بالتفاعل شبه الاجتماعي بين المشجعين على مواقع التواصل ا

ماعي  مع تتظُهر النتائج أن التفاعل شبه الاجلاجتماعي مع المشاهير الرياضيين.ا

مشاهير الرياضة تحددها بشكل إيجابي المادية  أى )السمة الأولية(حيث  يميل 
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اهير الرياضة لأنهم الاجتماعي  مع مش المشاهدون الماديون إلى تطوير التفاعل شبه 

تقدير  تشكيلبالاضافة إليهم ثروة مادية  نأوقيمة  المشاهير كأصل ذو  يقد ينظرون إل

الذات )السمة المركبة(  حيث يرغب الأفراد ذوو الثقة العالية في تعزيز تقدير الذات ، 

لتعويض عن في حين أن الأفراد الذين يعانون من تدني احترام الذات يريدون ا

ون إلى ميلالتقدير العالي ي يأن الأفراد ذو إليذلك  رجعقد يوتقديرهم لذاتهم  

يمكن وقدوة ووكلاء اجتماعيين مهمينالللشباب  المشاهير يمثلون .المشاهير  الكوميديي

وخياراتهم التعليمية والمهنية لمشاهير وسائل الإعلام التأثير على وجهاتنظرهم الذاتية 

 (37)الحياة وقرارات الشراء. وكذلك أنماط

قناة  مائتي   2018وليفر أدراسة  حللت   أما عن تأثير المشاهير على قرارات الشراء

ربع فئات مختلفة من المشاهير على قناة اليوتيوب باستخدام لأ على موقع يوتيوب

هم عنصر خاص أن وأشارت النتائجأclassical superstar theoryنظرية 

عبر حسابات  تخدمينهو وصولهم المباشر إلى المسالوسائط الاجتماعية  مشاهيرب

. وأن شاهيرمل بمثابة وسائط لنقل محتويات الوسائل التواصل الاجتماعي التي تعم

وسائل التواصل الاجتماعي إما يديرون هذه الحسابات بمفردهم أو  شاهيرممعظم 

الإعلام الجماهيري التقليدي مع لا يشبه وعدة إدارة شخصية من شركات معينة بمسا

إداراته التحريرية . ويحتاج مقدمو المحتوى إلى استثمار الوقت والموارد الشخصية 

لإنشاء محتوى وتوليد زيارات على صفحات وسائل التواصل الاجتماعي ، أي 

ين إلى بذل جهد في التسويق الأخرشاهيرمبناء الجمهور. بينما يحتاج ال الاستثمار في

إن التدفق الزائد للمعلومات يعني أن بناء الجمهور والحفاظ عليه يصبح و. الذاتي

 (38).وسائل التواصل الاجتماعي شاهيرمسوق ل إلى شرطًا أساسيًا للدخو

 2018دراسة ميلودي نوري  هم فىوه المشاهير ومتابعؤبتحليل المحتوي الذى ينشو

القدرة على خلق علاقة إلى أن وسائل التواصل الاجتماعي لها النتائج توصلت 

شخصية بين المستخدمين والمؤثرين .كما  أن جهود تسويق المنتجات يجب أن تعطي 

الأولوية لاستخدام مشاهير وسائل التواصل الاجتماعي كمنصة إعلانية رئيسية لهم 

بدوره إلى تحقيق  الذى يؤدى هم في الشراءبسبب تغلغل الجمهور بشكل أكبر وتأثير

باه المستهلكين والإنفاق لزيادة المبيعات وزيادة الانتباه إلى العلامة قدر كبير من انت

عن مدى قدرة مشاهير وسائل التواصل الاجتماعي ت النتائج كشفوالتجارية للشركة. 

على التأثير بشكل أكبر على مستهلكي وسائل الإعلام مقارنة بالمشاهير التقليديين 

المستهلك ثقة أكبر في رأي مؤثر وسائل  نظرًا لصفات الموثوقية والأصالة حيث يضع

وسائل الإعلام  شاهيرمكيف يمكن ل تكشف هذه الآثاروبالتالي الإعلام الاجتماعية. 

الاجتماعية أن يكون لها تأثير أكبر على آراء المستهلكين وآرائهم حول اتجاهات ثقافة 

 (39)البوب فيما يتعلق بالجمال والأزياء.

طالبًا من كلية  50لكتروني على عينة مكونة من إاستبيان  2016وطبقتدراسة كور 

إدارة الأعمال بجامعة البنجاب توصلت الدراسة إلى  أن تأييد الشباب للمشاهير يعزز 
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ويخلق الوعي بين المستهلكين ويساعدهم على استدعاء ،معلومات المنتج والماركات  

رئيسيًا في إحداث تأثير أكبر من السينما دورًا  شاهيرمولمات التجارية للمنتجات العلا

قبل  أن المنتجات المعلن عنها من المستجيبين يعتقد عدد كبير من وة الرياضمشاهير 

وبالتالي تساعد في اختراق السوق بشكل أكثر  المشاهير هي ذات نوعية جيدة

 (40)فعالية.

 :مايلي يتضح قةبسالا دراساتلا عةجارم خلال من

دوات المستخدمة فى الدراسات السابقة مابين منهج المسح الأاختلاف المناهج  و -

 .والكيفي لمضمون والمنهج التجريببيوتحليل ا

سائل الإعلام المسموعة أو سواء و وسائل الاتصال المختلفةالدراسات على  طبقت -

مهور لدراسة العلاقة بين الج ة أو المرئية أو وسائل الاتصال الاجتماعي المقروء

 .و المشاهير المفضلين لهم 

على الجمهور سواء التأثير السياسي أو المشاهير تأثير مجالات دراسة تنوع  -

الاجتماعي أو الثقافي  أو التأثير على نوايا وقرارات الشراء وكذلك تنوع مجالات 

 عمل المشاهير سواء الرياضية أو الفنية أو السياسية  وغيرها.

لوسائل الإعلام سواء  الاجتماعية أوالتقليدية  لها تأثير على استخدام المشاهير  -

 التفاعل شبه الاجتماعي للمتابعين لهم.

 : فروض وتساؤلات الدراسة

 تساؤلات الدراسة :

 -تساؤلات الدراسة البسيطة :

ما هو أفضل موقع تواصل اجتماعي يفضله المبحوثين لمتابعة حسابات وصفحات -1

 المشاهير الرسمية؟

ما معدل استخدام وكثافة تعرض المراهقين لمواقع وصفحات الشخصيات المشهورة   -2

 ؟ )عدد مرات زيارة  صفحات الشخصيات المشهورة المفضلة لهم فى اليوم

أنواع المشاهيرالتى يفضلها المراهقين مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي  ما -3

 لمتابعتهم على مواقع التواصل الاجتماعي ؟ 

ما الشخصية المشهورة المُفضلة لدى المراهقين  لمتابعتها باستمرار على مختلف  -4

 مواقع التواصل الاجتماعي؟

وحسابات  تصفح صفحاتما هو شكل التفاعل الذى يفضله المراهقين أثناء -5

 المشاهير الرسمية على مواقع التواص الاجتماعي؟

 شاهير الرسمية؟لمتابعة حسابات وصفحات الم ما دوافع المراهقين-6
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 ما هى مستويات التفاعل شبه الاجتماعي لدى المراهقين عينة الدراسة؟ -7

ما مستويات الجاذبية الشخصية للمشاهير التى يتابعها المراهقين )عينة الدراسة( -8

 على مواقع التواصل الاجتماعي؟

 ؟ الدراسة()عينة  لدى المراهقينما السمات الشخصية للمشاهير المفضلين -9

ما مستويات التأثيرات المعرفية والعاطفية والسلوكية الناتجة من متابعة صفحات -10

 ؟المشاهير الرسمية عبر مواقع التواصل الاجتماعي اتوحساب

 تساؤلات الدراسة المركبة:

هل ينتج عن نوع واحد من المشاهير مستوى تفاعل شبه اجتماعي  أعلى من  -1

 الأنواع الأخرى؟

 المتابع نوعة بين التفاعل شبه الاجتماعى  والموجودما الاختلافات  -2

 ؟للصفحات الرسمية للمشاهير  (/أنثي)ذكر

 -فروض الدراسة :

حصائية بين كثافة متابعة الصفحات إ:توجد علاقة طردية ذات دلالة  الفرض الأول -

 .يللمشاهير والتفاعل شبه الاجتماع والمواقع الرسمية

ية المتابعين لصفحات حصائية بين نوعإذات دلالة :توجد علاقة الفرض الثاني -

 والتفاعل شبه الاجتماعي.ومواقع المشاهير  

حصائية بين السمات الشخصية التى إ: توجد علاقة ذات دلالة لثالثا الفرض -

 يمتلكها الشخصية المشهورة المفضلة لدى المبحوث والتفاعل شبه الاجتماعي.

والتفاعل شبه  تحديد الهويةحصائية بين إ: توجد علاقة ذات دلالة الرابعالفرض -

 الاجتماعي.

حصائية بين التمني والتفاعل شبه إ: توجد علاقة ذات دلالة الخامسالفرض -

 الاجتماعي.

لمتصورة للتفاعل اهمية لأحصائية بين اإتوجد علاقة ذات دلالة :السادسالفرض -

 جتماعيتفاعل شبه الاالمشهورة المفضلة لدى المبحوث والمع الشصية 

جاذبية الشخصية المشهورة حصائية بين إ: توجد علاقة ذات دلالة السابعالفرض -

 جتماعي.التفاعل شبه الاو ديها (ؤالتى يهام الم –بدنية –)جاذبية اجتماعية 

ثير العاطفي والسلوكي أحصائية بين التإ:توجد علاقة ذات دلالة الثامنالفرض -

 .والمعرفي والتفاعل شبه  الاجتماعي 
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حصائية بين دوافع المراهقين )عينة إتوجد علاقة ذات دلالة : التاسعالفرض  -

الدراسة( لمتابعة صفحات وحسابات المشاهير الرسمية على مواقع التواصل 

 .الاجتماعي   والتفاعل شبه  الاجتماعي مع المشاهير المفضلين لهم

 :الإطارالمنهجيللدراسة

 نوع الدراسة ومنهجها:

التى تستهدف  Descriptive Studiesتنتمى هذه الدراسة إلى نوع "الدراسات الوصفية" 

لصفحات مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي متابعة بين العلاقة التعرف على

والتفاعلات شبه وحسابات المشاهير الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي 

حيث تسعى الاجتماعي التواصل  وافع متابعة صفحات ومواقع مشاهيرودالاجتماعية

متابعة صفحات ومواقع التواصل الدراسة الحالية إلى توصيف أنماط استخدام كثافة 

 تفاعل شبه الاجتماعي.لوتأثيرها على االاجتماعي 

كما يمكن تصنيف الدراسة من البحوث الكيفية التى تهتم ببحث الظاهرة وأسبابها والعوامل 

 المترتبة عليها وقد اعتمدت الدراسة على:المؤثرة فيها، والأثار 

هدف وصف ودراسة ظاهرة مدى تأثير  متابعة مواقع وصفحات المشاهير  : بمنهج المسح

 شبه الاجتماعية.على بناء التفاعلات على مواقع التواصلالاجتماعي  

 .لمواقع وصفحات مواقعالتواصل الاجتماعي المتابعين   ويستخدم هذا المنهج فى مسح عينة من شباب

 مجتمع وعينة الدراسة:

من  متابعي صفحات ومواقع التواصل الاجتماعي يتحدد مجتمع الدراسة فى مجتمع 

 فى المجتمع المصرى . المراهقين

مستتتتخدمى مواقتتتع التواصتتتل المراهقين قامتتتت الباحثتتتة باختيتتتار عينتتتة )عمديتتتة( متتتن*

إلتى  11عمتارهم متا بتين أالتذين تتتراوح  وانستتجرام واليوتيتوب()فيسبوك وتويتر ي الاجتماع

25  ً علتتى مختلتتف مجتتالات عملهتتم عمتتال المشتتاهير علتتى المهتمتتين بمتابعتتة أنشتتطة وأ†عامتتا

 مواقع التواصل الاجتماعي.

قامت الباحثة بإجراء المقابلة مع مجموعتين من طلاب التعلييم الجيامعي والثيانو  *
الييثلام  نييام ميين  6ذكييور و 6فييرد مقسييمة  ليي   12عييداد  مكونيي  كييع مجموعيية ميين لإوا

مفيييرد (  24) جميييال  اافيييراد أفيييراد فييي  كيييع مرحلييية تعليميييية  4مراحيييع التعليمييييةبواقع 
كمجموعييييات مناقمييييات متعمقيييية ومركييييا ل مييييع مراعييييا  تماثييييع السييييمات الديمو رافييييية 

ئج كيفييية تسياعد فيي  تفسيير  ييا ر  والاجتماعيية افيراد كييع مجموعيةل وذلييج للتيرو  بنتيا
 .  .الدراسة

                                                           
 عاماً. 25 ل   11وفقاً لدرسات علم النفس الت  حددت الفتر  العمرية لسن المرا قة من †
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 أدوات جمع البيانات:

 اعتمدت الباحثة فى دراستها على أداتين لجمع البيانات هما:

 صحيفة الاستقصاء: -1

حيتتث تتتم جمتتع البيانتتات الخاصتتة بالدراستتة الميدانيتتة باستتتخدام صتتحيفة الاستقصتتاء 

 متابعتتة صتتفحات  ومواقتتع  المشتتاهيروالتتتى تتتم تصتتميمها للتعتترف علتتى تتتأثير  لكترونتتيالإ

وذلتك متن ختلال  يالاجتمتاعشتبه  علتى التفاعتل  التواصتل الاجتمتاعي  الرسمية علتى مواقتع 

متتتن ختتتلال  يالاجتمتتتاعشتتتبه رصتتتد البيانتتتات كميتتتاً وتفستتتيرها كيفيتتتاً. وقتتتد تتتتم قيتتتاس التفاعتتتل 

التتذى  الثلاثتتيمجموعتتة متتن الأستتئلة المباشتترة وغيتتر المباشتترة، فضتتلاً عتتن مقيتتاس ليكتترت 

مواقتع علتى  يالاجتمتاعشتبه ( لقيتاس مستتويات التفاعتل عتارض)موافق، محايتد، م من يتكون

 . التواصل الاجتماعي

 المركزة: المناقشة جموعاتم -2

التعتترف علتتى وهتتى أحتتد أهتتم أستتاليب البحتتوث الكيفيتتة، وقتتد استتتخدمتها الباحثتتة بهتتدف 

 المشتتاهير الرستتمية علتتى مواقتتع التواصتتل الاجتمتتاعيتأثيرمتابعتتة المتتراهقين لصتتفحات وحستتابات 

عمتتتالهم أمع هتتتؤلاء المشتتتاهير المفضتتتلين لهتتتم  بتتتاختلاف مجتتتال يالاجتمتتتاعشتتتبه علتتتى  تفتتتاعلهم 

( فتتى التوصتتل إلتتى معلومتتات أكثتتر دقتتة  جموعتتات المركتتزةتستتهم هتتذه الأداة )المو، نشتتطتهم وأ

و الظتاهرة محتل الدراستة، وهتى فتى وحساسية  تتعلق بترراء واتجاهتات ودوافتع عينتة الدراستة نحت

نفتتس الوقتتت مكنتتت الباحثتتة متتن ملاحظتتة المبحتتوثين، وقتتد قامتتت الباحثتتة بإعتتداد دليتتل للمقابلتتة 

 يتضمن مجموعة من المحاور تم مناقشتها مع المبحوثين تمثل أهمها فى:

كثافة تصفح ومتابعة المراهقين لصفحات والحسابات الرسمية للمشاهير على مواقع  -1

 .وشكل التفاعل التواصل الاجتماعي

على مواقع التواصل المشاهير التى يتابعها الأفراد  حسابات و أهم صفحات -2

 .الاجتماعي

صفحات والحسابات الرسمية للمشاهير على مواقع التواصل لدوافع متابعة المراهقين ل -3

 الاجتماعي.

المبحوثين وتجذبهم التى يفضلها السمات الشخصيةللمشاهيرالتعرف على أهم  -4

 .لمتابعة الحسابات والصفحات الرسمية للمشاهير

 مفهوم التفاعل شبه الاجتماعي لدى عينة مجموعات المناقشة المركزة . -5

 همية متابعة صفحات وحسابات المشاهير على مواقع التواصل الاجتماعي.أ-6

فى تحديد الهوية لدى المراهقين  ةالتعرف على وظائف التفاعل شبه الاجتماعي المتمثل -7

 والتمني .
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صفحات والحسابات الرسمية للمشاهير على مواقع لمدى تأثيرمتابعة المراهقين ل-8

لتأثير اوذلك من خلال  اعل شبه  الاجتماعى لمراهقينالتواصل الاجتماعي على التف

 الناتج من تطوير التفاعلات  شبه الاجتماعية المعرفي والسلوكي والعاطفي

 لمتابعي صفحات ومواقع وقنوات المشاهير على مواقع التواصل الاجتماعي.

هير على مواقع الآثار السلبية والإيجابية لمتابعة الصفحات والحسابات الرسمية للمشا-9

 .التواصل الاجتماعي

 إجراءات الصدق والثبات:

ومنتاهج تم عترض صتحيفة الاستقصتاء ودليتل المقابلتة علتى عتدد متن أستاتذة الإعتلام 

البحتتث لتأكتتد متتن صتتدق أداة القيتتاس فتتى قياستتها لمتغيتترات الدراستتة ومراجعتتة متتدى ملاءمتتة 

المقتتاييس المستتتخدمة للأهتتداف وللظتتاهرة محتتل الدراستتة. وتتتم إجتتراء التعتتديلات اللازمتتة فتتى 

 .(14)المقاييس بالحذف أو الإضافة وإعادة الصياغة بعد تجميع تقييم هؤلاء المحكمين

مفتردات أى عينتة  20واعتمدت الدراسة فتى قيتاس الثبتات علتى إعتادة الاختبتار علتى 

المتتتراهقين متتتتابعي صتتتفحات وحستتتابات المشتتتاهير الرستتتمية علتتتى مواقتتتع متتتن  %10قتتتدرها 

م مفتتتردات العينتتتة للأستتتئلة وذلتتتك لتتعتتترف علتتتى متتتدى فهتتت التواصتتتل الاجتمتتتاعي المختلفتتتة

ومتدى تجتتاوب المبحتتوثين متع كتتل ستتؤال،  المستتتخدمة ودرجتة وضتتوحها وستتهولتها يوالمعتان

حيتتث  Alphaلفتتا أم تتتم استتتخدام معامتتل الثبتتات ونتتوع الإجابتتات البديلتتة المحتملتتة للأستتئلة ثتت

 وهى نسبة تدل على وضوح الاستمارة وقابليتها للتطبيق. %95بلغت قيمته 

 المعالجة الإحصائية للبيانات:

تتتم ترميتتز البيانتتات وإدخالهتتا إلتتي بعتتد الانتهتتاء متتن جمتتع بيانتتات الدراستتة الميدانيتتة، 

ج الإحصتتتائية باستتتتخدام برنتتتامج ئالحاستتتب الآلتتتي، ثتتتم معالجتهتتتا وتحليلهتتتا واستتتتخراج النتتتتا

 Statistical Package for the Social"الحزمتتة الإحصتتائية للعلتتوم الاجتماعيتتة 

Science" SPSS 

 ل بيانات الدراسة:لي المعاملات والاختبارات الإحصائية التالية في تحليإ وتم اللجوء

 *  التكرارات البسيطة والنسب المئوية.

 *  المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية.

*  الوزن المرجح الذي يحسب بضرب التكرارات بوزن معين بناء علي عدد المراتب في 

السؤال، ثم تجميع نتاج الضرب كل بند للحصول علي مجموع الأوزان المرجحة وحساب 

 المئوية لبنود السؤال.النسب 

( علي الدرجة 100× *  الوزن النسبي الذي يحسب بالمعادلة الاتية )المتوسط الحسابي 

 العظمي للعبارة.
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لدراسة الدلالة الإحصائية للعلاقة بين متغيرين من  (Chi Square Test)2*  اختبار كا

 .(Nominal)المتغيرات الأسمية 

لدراسة شدة  (Person Correlation Coefficient)*  معامل ارتباط بيرسون      

 (Interval Or Ratio)واتجاه العلاقة الارتباطية بين متغيرين من نوع الفئة أو النسبة 

، ومتومطة إذا تراوحت 0.30وقد اعتبرت العلاقة ضعيفة إذا كانت قيمة المعامل أقل من 

 .0.70وقوية إذا زادت عن  0.70 - 0.30بين 

المعروف اختصارا  (One Analysis of Variance)ذي البعد الواحد  *  تحليل التباين

لدراسة الدلالة الإحصائية للفروق بين المتوسطات الحسابية لأكثر من  ANOVAباسم 

 .(Interval Or Ratio)مجموعتين من المبحوثين في أحد متغيرات الفئة أو النسبة 

 Least)ل فرق معنوي بطريقة اق (Post Hoc Test)*  الاختبارات البعدية 

Significance Difference)   والمعروف اختصارا باسم(LSD)  لمعرفة مصدر

وجود فروق دالة  ANOVAالتباين وإحراء المقارنات الثنائية بين المجمومات التي يثبت 

 بينها. إحصائياً 

 -نتائج الدراسة الميدانية :
وحسمممممابات المشممممماهير مراهقينمتمممممابعى صمممممفحات لل  السممممممات الديموةرافيمممممة

 :(عينة الدراسةالرسمية)

المتتتراهقين متتتتابعي صتتتفحات وحستتتابات نستتتبة ( إلتتتي 2يشتتتير الشتتتكل رقتتتم ):النممموع -1

 )( إلتتى%55.5)الإنتتاث متتن  المشتتاهير الرستتمية علتتى مواقتتع التواصتتل الاجتمتتاعي

 .( من الذكور عينة الدراسة44.5%

( متتتن إجمتتتالى %38.5أن ) (3فتتتى الشتتتكل رقتتتم ) : أوضتتتحت نتتتتائج الدراستتتةالسمممن -2

ً 17إلتتى  عامتتاً 15المبحتتوثين تتتتراوح أعمتتارهم متتن  ( تتتتراوح %34.5مقابتتل ) عامتتا

 عامتاً 18( تتتراوح أعمتارهم متن %27.0ونستبة ) عامتاً 14إلتى  عاماً 11أعمارهم من 

ً 25إلتتى  صتتفحات وحستتابات المشتتاهير الرستتمية علتتى  متتتابعي نراهقيمتتن المتت عامتتا

متن الفئتة الثانيتتة  المتتراهقينستبة الأكبتر متن ونجتتد أن الن مواقتع التواصتل الاجتمتاعي 

 المرحلتتة العمريتتة هتتى الأكثتتر حرصتتاً علتتى قتتد يرجتتع ذلتتك إلتتي أن هتتذه الأولتتى وو

متابعتتة صتتفحات وحستتابات المشتتاهير بشتتكل منتتتظم لمعرفتتة كتتل جديتتد يصتتدر عتتن 

وذلتك نتيجتة منطقيتة وفقتاً لأعمتار عينتة الدراستة الشخصيات المشهورة المفضلة لهتم 

 تأثير متابعة المشاهير يكون فى الفئات العمرية الأصغر.حيث أن 

أن النستتبة الأكبتتر متتن (4فتتى الشتتكل رقتتم )ظهتترت نتتتائج الدراستتة أ: مسممتوا التعلمميم -3

متتتتابعى صتتتفحات وحستتتابات المشتتتاهير الرستتتمية علتتتى مواقتتتع التواصتتتل  نراهقيالمتتت

ن ( فتتى حتتي%36.5حيتتث بلغتتت نستتبتهم ) الاجتمتتاعي  فتتى مرحلتتة التعلتتيم الثتتانوي 

وبلغتتتت نستتتبة مرحلتتتة التعلتتتيم ( %35.0) مرحلتتتة التعلتتتيم الإعتتتدادي  بلغتتتت نستتتبة 
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( ومرحلتتتتة %2.0( ونستتتتبة الحاصتتتتلين علتتتتى مؤهتتتتل جتتتتامعي )%16.0الجتتتتامعي )

( وذلتك نتيجتة منطقيتة أن يكتون الأكثتر متابعتة %10.5التعليم فتوق الجتامعي نستبة  )

لصفحات وحسابات المشاهير الرسمية علتى مواقتع التواصتل الاجتمتاعي متن هتم فتى 

 هم .الشخصيات المشهورة المفضلة لالتعليم قبل الجامعي لهوسهم وتعلقهم ب

 أولاً: الإجابة على تساؤلات الدراسة البسيطة:

تواصل الاجتماعي لمتابعة المواقع ة الدراسة( مدا استخدام المراهقين)عين -1

أنشطة وأخبار الشخصيات المشهورة المفضلة وبداية متابعة صفحات 

 المشاهير وعدد مرات المتابعة اليومية لحسابات الشخصيات المشهورة:

بتوزن   انستتجرام المتراهقين عينتة الدراستة لموقتع استخدام ( إلى 1رقم )تشير نتائج الجدول 

يه موقتتع ليوهتتو أكثتتر المواقتتع اهتمامتتاً بعتترض صتتور وفيتتديوهات المشتتاهير ( %92) نستتبي

الدراستة  ثتم موقتع اليوتيتوب بتوزن  متن إجمتالى حجتم عينتة( %84.5) بتوزن نستبيفيسبوك 

شتاهير الخاصتة نه أكثر اهتماماً بعرض فيديوهات وقنتوات المأحيث  ( %81.3)نسبي 

متن قبتل عينتة موقتع تتويتر  النسبيلاستتخداموبلغتت قيمتة التوزن نشتطتهم أعمتالهم وألعرض 

 .(% 71.2)الدراسة 

يعتتد المقصتتد الأول التتذى  اهتمتتام أفتتراد العينتتة بموقتتع انستتتجرام وتلتتك النتتتائج منطقيتتة حيتتث 

حيتتتتث وثتتتتق  موقتتتتع انستتتتتجرام مئتتتتات  الصتتتتور والفيتتتتديوهات الخاصتتتتة بهتتتتملمشتتتتاهير لنشرل

المباشتتتر  للفيتتتديوهات وهتتتذا متتتا يفضتتتله ويتتتوفر ميتتتزة البتتتث الحستتتابات الرستتتمية للمشتتتاهير .

يختتص  طتتلاع علتتى كتتل متتا هتتو جديتتد باستتتمرارخدمي مواقتتع التواصتتل الاجتمتتاعي للأمستتت

ضتتتافات الجديتتتدة كتعتتتديل وتحريتتتر عتتتن التطتتتور المستتتتمر فتتتى الموقتتتع والأفضتتتلاً  المشتتتاهير

 .والخصوصية الصور

للصتتتفحات مبحتتتوثين المتابعتتتة أن بدايتتتة  (2ول رقتتتم )دفتتتى الجتتت كمتتتا كشتتتفت نتتتتائج الدراستتتة

متتتتن إجمتتتتالى إجابتتتتات ( %71.5بنستتتتبة ) والحستتتتابات الرستتتتمية للمشتتتتاهيرأكثر متتتتن ستتتتنة

( وفتى مقابتتل أقتتل متتن شتتهر  %21نستتبة ) متتن ستتة أشتتهر إلتتى ستتنة  فيمتتا يتعلتتق والمبحتوثين 

 . ( %3.5بنسبة ) من شهرين إلى ثلاث أشهر( يليها %4بنسبة )

كشتفت أما عن عدد مرات المتابعة اليومية لحسابات وصفحات الشخصتيات المشتهورة 

( أن متابعتتة أفتتراد العينتتة صتتفحات المشتتاهير لأكثتتر متتن ثتتلاث 3نتتتائج الجتتدول رقتتم )

مرة واحتدة ثم متابعة الصفحات والحسابات الرسمية للمشاهير  (%51.5مرات بنسبة )

لنتتائج علتى إقبتال وتتدل تلتك ا .(%22.5بنستبة )( يليها مترتين يوميتاً %26يومياً بنسبة )

متابعة صفحات وحستابات المشتاهير الرستمية  علتى مختلتف مواقتع التواصتل المراهقين على 

 الاجتماعي.وهذا ما أكدته نتائج  الكثير من الدراسات السابقة.

لصتتتتفحات المتتتتراهقين )عينتتتتة الدراستتتتة ( ل توضتتتتح النتتتتتائج الستتتتابقة كثافتتتتة متابعتتتتة وتصتتتتفح

علتتى مواقتتع التواصتتل الاجتمتتاعي المختلفتتة المفضتتلين لهتتم والحستتابات الرستتمية للمشتتاهير 
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وأن تصتتفح ومتابعتتة تلتتك الصتتفحات بمثابتتة عتتادة ستتواء فيستتبوك ،تويتر،انستتتجرام، يوتيتتوب 

و تكتبته الشخصتية المشتهورة المفضتلة نشتره أعلتى درايتة بكتل جديتد ت وايكونت يومية لهتم لكتي

 لهم.

 :الشخصيات المشهورة المُفضل متابعتها من خلال مواقع التواصل الاجتماعيتصنيف -2
( أن المراهقين عينة الدراسة يتابعون صفحات 4وضحت نتائج الجدول رقم )أ

مشاهير السينما ( يليها صفحات وحسابات %65.5وحسابات مشاهير الغناء بنسبة )

( وفى المرتبة الثالثة مشاهير اليوتيوب  %64والدراما بنسبة )

وفى المرتبة الرابعة مشاهير الأزياء ( %55.5( بنسبة )Youtuber)اليوتيوبر

( وفى الترتيب الخامس والسادس  مشاهير الرياضة و %42والموضة بنسبة )

مشاهير الصحفيين وفى الترتيب السابع (%40مشاهير التجميل والتزين بنسبة)

يليها (%31.5بنسبة ) مشاهير العائلات الملكية(ثم %32بنسبة )والإعلاميين 

  (%26مشاهير الطبخ بنسبة )وفى الترتيب العاشر  (%30.5الدين بنسبة )مشاهير

مشاهير السياسة بنسبة ها يلي(  %20.5مشاهير التنمية البشرية بنسبة )يليها 

 (. %3خرى تذكر بنسبة )أخيراً أ( و15.5%)

وقد يرجع السبب فى ذلك أن مشاهير الغناء والسينما والدراما ومشاهير اليوتيوب 

اليومي أكثر تفاعلاُ مع الجماهير عبر مواقع التواصل الاجتماعي فضلاً عن النشر 

فنية نشطة اللأنشتطهم وصورهم  وفيديوهاتهم التى توثق تلك الأعمال والأعمالهم وأ

(أكثر متابعة لصفحاتهم وحساباتهم على  الدراسة نةعيراهقين )المختلفة مما يجعل الم

وللتواصل  مواقع التواصل الاجتماعي المختلفة لمعرفة كل جديد يصدر عنهم

كما أن نشر الصور والفيديوهات يعد أكثر جذباً  .والتفاعل مع الشخصيات المشهورة

 والتغريدات المختلفة. كتابة المنشورات للمراهقين من

الشخصيات المشهورة "سواء رياضية أو فنية أو صفحات وحسابات أهم -3

ن يالمبحوث ها التي يتابع على مواقع التواصل الاجتماعيةنائية أو دينية"

 :عينة الدراسة

لشخصيات الصفحات والحسابات الرسمية لإلي أهم  (5الجدول رقم )تشير نتائج 

على مواقع التواصل  عينة الدراسة متابعتها المشهورة التى يفضل المراهقين

مغنين المهرجانات فحات وحسابات صلالاجتماعي المختلفة حيث جاء فى الترتيب الأو

أحمد محمد  الدحيح " يوتيوبرصفحة وحساب وفى الترتيب الثاني ( %69.5بنسبة )

صفحة  ( وفى الترتيب الثالث %62الغندور صانع محتوى يوتيوب مصري " بنسبة )

 ( وفى الترتيب الرابع%51لاعب الكرة المصرى محمد صلاح بنسبة ) وحساب 

(وفى الترتيب الخامس صفحة  %48نسبة )بالإعلامية رضوى الشربينى  صفحة

( وفى الترتيب السادس  %46بنسبة ) يحسن يمصطف  يسلامي المصرلإالداعية ا

بنسبة طه  وصفحة دكتور الطب النفسي محمدممثل محمد رمضان الصفحة 
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وفى  (%37.5بنسبة)  بوراكياخ التركبصفحة  الط وفى الترتيب السابع(41%)

 .(%36.5ماراتي وسيم يوسف بنسبة )لإاية الإسلامي صفحة الداعالترتيب الثامن 

بمغنين المهرجات (ويتضح من هذه النتائج مدى تعلق المراهقين )عينة الدراسة

عي لكى يكونوا على مواقع التواصل الاجتماومتابعة صفحاتهم وحساباتهم المختلفة 

غانيهم المفضلة لهم . أومتابعة كافة نشطة الجديدة لهم لأعمال والأعلى دراية بكل  ا

ة الدحيح الذى يقدم محتوي وفى الترتيب الثانى متابعة أفراد عينة الدراسة لصفح

لمية سلوب فكاهي ساخر والاستعراض التاريخي للأفكار والنظريات العأعلمي ب

كما تتميز  فيديوهاته . وكيفية تطورها مما يفتح مجالاً للتفكير الحر للمتابعين له

من الناحية التقنية أو  وبالتالي مستوى عالِ  من جودة الصوت والصورة عالِ بمستوى 

يجذب  مر وثابت وبالتاليعلى صفحته بشكل مست هاتمحتوى الفيديوهلنشرو الفنية

 إليه الكثير من المتابعين.

 دوافع متابعة الصفحات والحسابات الرسمية للمشاهير على مواقع التواصل الاجتماعي:-4

  متابعة كل جديد يصدر عن الشخصية المشهورة( أن 6أوضحت نتائج الجدول رقم )

الإعجاب بالشخصية وفي الترتيب الثاني  (%64.5جاء فى الترتيب الأول بنسبة )

للتواصل باستمرار مع شخصيات لث وفى الترتيب الثا (%59بنسبة ) المشهورة 

البحث عن معلومات حول ( يليها  %53.5) المشاهير المفضلة لعينة الدراسة  بنسبة 

وفى المقابل متابعة صفحات وحسابات ( %52.5الشخصية المشهورةبنسبة )

 تمتابعة صفحات وحسابا ثم(  %44المشاهيرلأنهم يتمتعون بسمات جذابة بنسبة )

( يليها متابعة صفحات وحسابات المشاهير %48بنسبة ) همن أجل الترفيالمشاهير 

 .( %0.5خرى تذكر بنسبة )أو( %32.5تقليدهم بنسبة )من أجل 

كثافة متابعة المراهقين عينة أن أهم دوافع وتلك النتيجة منطقية للنتائج السابقة حيث 

رسمية لمتابعة كل جديد يصدر عنهم بشكل الدراسة للصفحات وحسابات المشاهير ال

يومي وما ينشرونه أو يكتبونهوبالتالي التفاعل المستمر مع المشاهير المفضلين لهم 

للتواصل معهم باستمرار للبناء تفاعلات شبه اجتماعية والمستحوذين على إعجابهم 

 معهم .

كيفية تفاعل المبحوثين مع ما تنشره أو تكتبه الشخصية المشهورة المفضلة  -5
 على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي المختلفة وشكل هذا التفاعل :

مع ما تنشره أو إلى كيفية تفاعل المراهقين عينة الدراسة  (7جدول رقم )ائج التشير نت

ع التواصل الاجتماعي المختلفة  تكتبه الشخصية المشهورة المفضلة على صفحات مواق

(  %25( بينما نسبة التفاعل بشكل متقطع )%57حيث بلغت نسبة التقاعل بانتظام )

 (. %18وفى المقابل نسبة التفاعل بشكل عشوائي بنسبة )
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( حيث 8فى الجدول رقم ) سة(اروعن شكل التفاعل الذى يفضله المراهقين )عينة الد

( ، وقيمة الوزن % Like ( )86.2بلغت قيمة الوزن النسبي للتفاعل من )اللايك 

( بينما الوزن النسبي للتفاعل من % 76.5)Shareالنسبي للتفاعل من خلال الشير 

كما Send (74.2 % )صدقاء  لأللأخرين من ا  منشوراتإرسال التغريدات والخلال 

يليها Comments  (73.3 %)لتعليقات بلغتقيمة الوزن النسبي للتفاعل من خلال ا

، أما قيمة الوزن  ( %72.2بوزن نسبي )    Mentionالتفاعل من خلال المنشن 

وفى Save (71.8 %  )بالبوست  أو التويتة النسبي للتفاعل من خلال  الاحتفاظ 

 .Tag  (69.2 % )المقابل  بلغ الوزن النسبي  للتفاعل من خلال التاج 

نشطة وأ للأخبار ابعين كمت (اهقين )عينة الدراسةرمد الاعتمالسابقة اتوضح النتائج 

لجمع الاجتماعية إلى حد كبير على وسائل الإعلام  المشاهير المفضلين لهم 

صفحات وحسابات المشاهير ويتفاعلون يتابع  الأفراد  حيث المعلومات عن المشاهير 

دوات التفاعلية التى يقدمها كل موقع من مواقع التواصل لأمن خلال ابانتظام م همع

معهم ونتيجة لتلك  ويتفاعلون ، فهم بالتالي  يتشاركون الاجتماعي التى يفضلونها 

المشهور تفاعل شبه الاجتماعي .ويحدث  "التفاعل" مع شخصية الالمشاركة يحدث  

أو الإعجاب بما اتها عبر إبداء تعليقات كرد فعل على تصرف المفضلة لعينة الدراسة

 بالتالي و ينشر أو إرساله للأخرين من الأصدقاء أو الاحتفاظ بالتغريدة أو المنشور 

 .المختلفة المشاهير عبر وسائل التواصل الاجتماعي ما يقولونه أو يفعلونه  لاهتمام با

 ة الدراسة :نلدى عيالاجتماعى شبه مستويات التفاعل  --6

( متتتن المبحتتتوثين مستتتتويات %84أن ) (9رقتتتم ) الجتتتدولفى أشتتتارت نتتتتائج الدراستتتة

، توستتطةميالاجتماع شتتبه ( مستتتويات تفتتاعلهم%14ة مقابتتل )رتفعتتم يالاجتمتتاعشتتبه تفتتاعلهم 

متابعتة المتراهقين عينتة الدراستة لصتفحات وحستابات وتلك نتيجة منطقيتة توضتح متدى تتأثير 

هم شتتبه الاجتمتتاعي  علتتى زيتتادة تفتتاعل واقتتع التواصتتل الاجتمتتاعي مالمشتتاهير الرستتمية علتتى 

متتع  المشتتاهير المفضتتلين لهتتم وكثتترة التتتردد اليتتومي علتتى صتتفحات المشتتاهير المفضتتلة لهتتم 

 للتواصل معهم باستمرار.

الخاص بقياس مستويات التفاعل  يلثلاثوقد حظيت مجموعة من العبارات بمقياس ليكرت ا

أوزان نسبية والتى  يالمراهقين بأعللدى درجات الموافقة  يعلى أعل يالاجتماعشبه 

 :(10وفقاً لنتائج الجدول رقم ) تمثلت فى العبارات التالية

عندما يكون هناك حوار صحفي أو مقابلة  مع الشخصية المشهورة المفضلة 

للمراهقين عينة الدراسة  عبر الإنترنت أو الوسائل التقليدية ، يسعون  لمشاهدتها 

ن فى مقابلة  الشخصية المشهورة المفضلة لهم بوزن يرغبو.  % 93.5بوزن نسبي 

.  التطلع إلى رؤية الشخصية المشهورة المفضلة لهم في وسائل  % 93.5نسبي 

. يرى أفراد عينة الدراسة أن الشخصية   %  93.3 الإعلام المختلفة بوزن نسبي 

ية متابعة كل أنشطة الشخص. % 92.8  المشهورة شخصية غير تقليديةبوزن نسبي 
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المشهورة المفضلة  للمراهقين من )عينة الدراسة ( على مواقع التواصل الاجتماعي 

 .% 92.5  سواء فيسبوك أو تويتر أو يوتيوب أو انستجرام بوزن نسبي 

من المراهقين )عينة  تأثير المشاهير على المتابعين وفق النتائج السابقة يتضح 

مع شخصيات  شبه الاجتماعي والتفاعل  المشاركة ارتفاع نسب حيث الدراسة(

 ليالتفاعل إلى التأثيرعالاجتماعية .وأدىء هذا  وسائل الإعلام من خلال المشاهير 

تفكير المتابعين وإحساسهم وردودهم تجاه المشاهير الذين تعرضوا لهم من خلال 

 ة (، كما اكتسب المتابعين من المراهقين )عينة الدراسوسائل الإعلام الاجتماعية 

ضافة إلي التعلق بهم وملاحقتهم فى وسائل لإالسلوكيات والأفعال من المشاهير با

 الإعلام المختلفة.

 :وهما تشابه الهوية / التمني علات شبه الاجتماعيةالتفوظائف امستويات  -7

تشتتابه ( متتن المبحتتوثين مستتتويات %71أن ) (11فتتى الشتتكل رقتتم ) أشتتارت نتتتائج الدراستتة

( %9توستتتطة و)م تشتتتابه الهويتتتة لتتتديهممستتتتويات ( %20ة مقابتتتل )رتفعتتتم الهويتتتة لتتتديهم 

متابعتة المتراهقين نتيجتة  متدى تتأثير وضتح تلتك ال، وتالهويتة لتديهم منخفضتة مستتويات تشتابه

 عينتتتة الدراستتتة لصتتتفحات وحستتتابات المشتتتاهير الرستتتمية علتتتى مواقتتتع التواصتتتل الاجتمتتتاعي 

 التفاعل شبه الاجتماعي .حدي وظائف إهويتهم التى تمثل  تشابهعلى

مجموعة من العبارات تماثل الهوية الشخصية من خلال إلي ( 12يشير الجدول رقم )و

جات الموافقة لدى المراهقين بمقياس ليكرت الثلاثي حيث أظهر مقياس الهوية أعلى در

أستطيع أن أتخيل نفسي أوزان نسبية والتى تمثلت فى العبارات التالية:  يبأعل

لدي نفس المعتقدات أو . (%88سبي )المشهورة المفضلة لي  بوزن ن صيةكـالشخ

لدي (%86.7المواقف التي تتخذها الشخصية المشهورة المفضلة لي بوزن نسبي )

نفس الصفات التي تتمتع بها الشخصية المشهورة المفضلة لي بوزن نسبي 

(86.3%). 

لديهم  من المبحوثين( %78.5أن) (13فى الشكل رقم )وضحت النتائجأوفى المقابل 

 %7.5( مستويات التمني لديهم متوسطة و)%14مستويات مرتفعة من التمني مقابل )

وتوضح تلك النتيجة مدى تأثير متابعة المراهقين عينة ( مستويات التمني لديهم منخفضة 

الدراسة لصفحات وحسابات المشاهير الرسمية على مواقع التواصلالاجتماعي على 

 ن لديهم .ضليلمفمكان هؤلاء المشاهير ا واأن يكونالتمني لديهم ب

مجموعة من العبارات بمقياس ليكرت من خلال التمني  ( إلى 14الجدول رقم )يشير و

أوزان  يجات الموافقة لدى المراهقين بأعلدر يثلاثي حيث أظهر مقياس التمني أعلال

المشهورة  المفضلة لي بالعديد تتمتع الشخصية نسبية والتى تمثلت فى العبارات التالية: 

تمنى أن ا. % 93.7بوزن نسبي  من الصفات الجيدة التي تجعلني اتمنى أن أكون مثلها
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نشطة  لأفعل كل اأ. %89.5بوزن نسبي  أكون شبه الشخصية المشهورة المفضلة لي

 . %89التي تفعلها الشخصية المشهورة  المفضلة لي بوزن نسبي 

أن متابعة حسابات وصفحات المشاهير الرسمية عبر مواقع  تضج من النتائج السابقةي

قدرة على ( لديهم  التواصل الاجتماعي  يجعل المراهقين )عينة الدراسةال

ى أنه  يشعر بنفسه  مثل أالمفضلة لهم  مشهورةالشخصية ممكانالنفسهأتصور

أن يشعر نفس المشاعر  راهق بحيث يمكن للم -الشخصية  المشهورة المفضلة له 

تشعر بها ، المشهورة وتجربة نفس الأحداث التي من المفترض أن تكون الشخصية 

المراهقين )عينة وتجارب  ينطوي تحديد الهوية على تبادل خبراتكما 

 ةالمشهورالشخصيات وخبرات  تجارب مع والمشاركة بشكل غير مباشر (الدراسة

في أن ة وتمني المراهقين )عينة الدراسة( ظهرت النتائج رغبأالمفضلة لهم. كما 

ن أعادة ما يحاول المراهقين . مثلها واتصرفأن يونوا مثل الشخصية المشهورة ويك

 وب الحديث أو من خلال المظهر.مشابهه لنجمهم المفضل من خلال أسل يكونوا نسخة

ى يتابع المراهقين )عينة الشخصية للمشاهير الت السماتمستويات -8

 صفحاتهم وحساباتهم الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي. (الدراسة

لديهم مستويات  من المبحوثين( %89.5أن)( 15فى الشكل رقم )أظهرت النتائج 

التى تتمتع بها الإيجابية الصفات أو السمات مرتفعة من الاتجاه الإيجابي نحو  

من الاتجاه  متوسطة( مستويات %10.5مقابل )الشخصيات المشهورة المفضلة لديهم  

التى تتمتع بها الشخصيات المشهورة الإيجابية الصفات أو السمات الإيجابي نحو  

غلبه الاتجاه الإيجابي نحو الصفات أو السمات وتوضح تلك النتيجة  المفضلة لديهم  

ن من المراهقين ات المشهورة من وجهه نظر المبحوثيالإيجابية التى يتمع بها الشخصي

 .اسة()عينة الدر

مجموعة من سمات الشخصية للمشاهير من خلال ( 16يوضح الجدول رقم )و

جات در يأعلسمات الشخصية  العبارات بمقياس ليكرت الثلاثي حيث أظهر مقياس

ناجح  أوزان نسبية والتى تمثلت فى العبارات التالية: يالموافقة لدى المراهقين بأعل

شعبية كبيرة ويحصل على الدعم من له ، ( %96.8ويحقق  أهدافه بوزن نسبي )

يتمتع بالاحترام  ويحترمه  الآخرون بوزن نسبي  ( ،% 95.8بوزن نسبي )الآخرين

يهتم لمساعدة الآخرين بوزن نسبي ،  ( 95.3متواضع بوزن نسبي ) ( ،% 96.5)

يتمتع بالذكاءبوزن (،  %95بوزن نسبي ) مضحك ويتمتع بخفة الظل ،( 95.3%)

 (.%89.2معرض باستمرار للنقد وينتقده الآخرون بوزن نسبي )(، % 94.7نسبي)

بعض السمات أو الخصائص الشخصيةالأكثر هناك يتضح من العرض السابق أن

النجاح  هيالمشهورة التى يفضلها المراهقين )عينة الدراسة( و شيوعًا للشخصيات

به الشخصيات المشهورة   الشعبية الكبيرة والدعم الذى تحظيوتحقيق الأهداف و

المفضلة لعينة الدراسة من قبل المعجبين والتواضع والاهتمام بمساعدة الآخرين 
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والتمتع بخفة الظل والفكاهة والذكاء وتسهم تلك السمات أو الصفات الشخصية 

للمشاهير محل المتابعة من قبل عينة الدراسة والتى تحظي بمستويات مرتفعة فى 

 لإيجابية للمراهقين عينة الدراسة نحو المشاهير المفضلين لهم .تطوير الانطباعات ا

لمتابعة الصفحات والحسابات الرسمية  المتصورة الأهميةمستويات -9

 لدا المراهقين )عينة الدراسة( . للمشاهير

لديهم مستويات  ( من المبحوثين%79.5أن) (17فى الشكل رقم ) توضح النتائج

كل ما تنشره الشخصيات  المشهورة المفضلة من أهمية المتابعة والتفاعل مع مرتفعة 

كل ما تنشره أهمية المتابعة والتفاعل مع ( مستويات متوسطة من %14مقابل )لهم

وتوضح تلك ( مستويات منخفضة %6.5و)الشخصيات  المشهورة المفضلة لهم 

ينة الدراسة للصفحات عالمراهقين  همية المتصورة لمتابعة المبحوثين منلأاالنتيجة  غلبه 

 وحسابات المشاهير الرسمية المفضلة لهم .

همية المتصورة لمتابعة صفحات وحسابات المشاهير لأ( ا18يوضح الجدول رقم )و

مجموعة من العبارات بمقياس ليكرت الثلاثي الرسمية لدى عينة الدراسة من خلال 

الموافقة لدى المراهقين بأعلى أوزان أعلى درجات همية المتصورةلأا حيث أظهر مقياس

متابعة  الشخصية المشهورة  المفضلة لي  هو  :نسبية والتى تمثلت فى العبارات التالية

ساسية التي أقوم بها أثناء تصفح مواقع التواصل الاجتماعي بوزن لأأحد أهم الأشياء ا

النشر أو عندما تتغيب الشخصية المشهورة  المفضلة لي عن ( . %92.3نسبي )

الكتابة أو التغريد على صفحتها أو حسابها الشخصي ، أفتقدها حقًا بوزن نسبي 

أحرص إلا يفوتني منشور أو تغريدة  كتبتها  الشخصية  المشهورة  (.90.8%)

 (.%90.8المفضلة لي بوزن نسبي )

همية وحرص المراهقين على متابعة صفحات وحسابات أالنتائج السابقة مدى  هرتظ

ي وقد يرجع السبب فى ذلك لتعلقهم الشديد ير على مواقع التواصل الاجتماعالمشاه

وإعجابهم بالشخصيات المفضلة لهم وبالتالي حرصهم الدائم على تصفح صفحاتهم 

 .بشكل يومي وحساباتهم

الجاذبية الشخصية للمشاهير التى يتابعها المراهقين )عينة  مستويات-10

 الدراسة( على مواقع التواصل الاجتماعي.

 لديهم مستويات مرتفعة ( من المبحوثين%59.5أن)( 19فى الجدول رقم )ائج تالنتشير

ية الاجتماعية التى تتمتع بها الشخصيات المشهورة من الاتجاه الإيجابي نحو الجاذب

ية من الاتجاه الإيجابي نحو الجاذب ( مستويات متوسطة%33لهم مقابل ) ةالمفضل

( مستويات %7.5و)لهم ةالاجتماعية التى تتمتع بها الشخصيات المشهورة المفضل

وتوضح تلك النتيجة  غلبه الاتجاه الإيجابي نحو الجاذبية الاجتماعية التى يتمتع منخفضة 

فى الجدول بينما توضح النتائج  عينة الدراسة(  .بها المشاهير المفضلين لدى المبحوثين )
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لديهم مستويات مرتفعة من الاتجاه الإيجابي نحو  من المبحوثين( %93أن )(20رقم )

( %4) الشخصيات المشهورة المفضل لهم مقابلالمهام  التى تتمع بها  جاذبية

مستويات متوسطة من الاتجاه الإيجابي نحو جاذبية المهام التى تتمتع بها الشخصيات 

وتوضح تلك النتيجة  غلبه الاتجاه مستويات منخفضة  (%3و) لهمالمشهورة المفضل 

 .الشخصيات المشهورة المفضل لهمالمهام التى تتمع بها  الإيجابي نحو جاذبية

ع بها المشاهير وتنقسم إلى تية الشخصبة التى يتم( إلى الجاذب21يشير الجدول رقم )

مجموعة من من خلال المهام( و–البدنية  -الجاذبية الاجتماعيةثلاثة عناصر وهما )

 يأعلالجاذبية الشخصية للمشاهيرالعبارات بمقياس ليكرت الثلاثي حيث أظهر مقياس

أنا  :أوزان نسبية والتى تمثلت فى العبارات التالية يجات الموافقة لدى المراهقين بأعلدر

ً جيدة  في ما تفعله بوزن نسبي  أحب الشخصية المشهورة المفضلة لي  لأنها  حقا

أثق أن الشخصية المشهورة المفضلة لي لديها القدرة على أداء مهامها  ( ،96.3%)

تتصف الشخصية  المشهورة  المفضلة لي ،  (%96.3بوزن نسبي ) الوظيفية جيداً 

الشخصية المشهورة  المفضلة لي  ليست  ،( %94.3بوزن نسبي)بالحس الفكاهي 

لا تتمتع الشخصية المشهورة المفضلة لي بالذكاء  (، %75بوزن نسبي)جذابة بدنيًا 

 (.% 72.7بوزن نسبي )الاجتماعي وسرعة البديهة 

عينة الدراسة( مهتمون بشخصيات المشاهير  تشير تلك النتائج إلي أن المراهقين)

نشطتهم ويتمتعون أعيين  قادرين على أداء وظائفهم والأكثر جاذبية كشركاء اجتما

نشطة وأن الشخصيات المشهورة المفضلة لهم يتمتعون بالحس لأبالثقة فى أداء تلك ا

 الدراسة()عينة وقد يفسر ذلك تعلق المراهقين الفكاهي والجاذبية البدنية  

 بالاستمرارية والدوام فى متابعة صفحات وحسابات المشاهير المفضلين لهم .

الناتجة من متابعة  التأثيرات المعرفية والعاطفية والسلوكيةمستويات  -11

 المشاهير الرسمية عبر مواقع التواصل الاجتماعي.  اتصفحات وحساب

لديهم مستويات مرتفعة  المبحوثين(من %79.5أن)(22فى الجدول رقم )النتائج تشير

من التأثير المعرفي الناتج من متابعة الصفحات والحسابات الرسمية للمشاهير 

التأثير المعرفي الناتج من  من ( مستويات متوسطة%15.5المفضلين لهم  مقابل )

( مستويات %5متابعة الصفحات والحسابات الرسمية للمشاهير المفضلين لهم و)

ارتفاع مستوى التأثير المعرفي على المراهقين )عينة تلك النتيجة  وتوضح منخفضة 

 الدراسة(من متابعة صفحات وحسابات المشاهير الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي

ويفسر ذلك تقليد المراهقين للمشاهير فى الأفكار والمعتقدات وتبنى القضايا والآراء التى 

 وألفاظهم المختلفة . يتبناها المشاهير والتلفظ بكلماتهم

لديهم مستويات  من المبحوثين (%79.5أن ) (23فى الجدول رقم ) بينما توضح النتائج

مرتفعة من التأثير العاطفي الناتج من متابعة الصفحات والحسابات الرسمية للمشاهير 

التأثير العاطفي الناتج من  من ( مستويات متوسطة%14.5المفضلين لهم  مقابل )



643 

( مستويات %6متابعة الصفحات والحسابات الرسمية للمشاهير المفضلين لهم و)

ارتفاع مستوى التأثير العاطفي على المراهقين )عينة وتوضح تلك النتيجة  منخفضة 

 الدراسة(من متابعة صفحات وحسابات المشاهير الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي

 لين لهم والتأثر بمشاعرهم.المشاهير المفض ويفسر ذلك تعاطفهم مع

لديهم  من المبحوثين (%78.5أن ) (24فى الجدول رقم ) وفى المقابل تشير النتائج

مستويات مرتفعة من التأثير السلوكي الناتج من متابعة الصفحات والحسابات الرسمية 

السلوكي رالتأثيمن ( مستويات متوسطة %15.5للمشاهير المفضلين لهم  مقابل )

( %6الناتج من متابعة الصفحات والحسابات الرسمية للمشاهير المفضلين لهم و)

ارتفاع مستوى التأثير السلوكي على المراهقين وتوضح تلك النتيجة  مستويات منخفضة 

)عينة الدراسة(من متابعة صفحات وحسابات المشاهير الرسمية على مواقع التواصل 

يماءات المشاهير المختلفة من قبل إلوكيات وحركات وذلك يفسر تقليد سالاجتماعي و

 .المراهقين

 التأثيرات المعرفية والعاطفية والسلوكية (27( و)26و) (25ول رقم )اوضح الجدت

الناتجة من متابعة صفحات وحساب المشاهير الرسمية عبر مواقع التواصل 

أظهر  :مجموعة من العبارات بمقياس ليكرت الثلاثيومن خلال الاجتماعي 

أوزان نسبية والتى  يجات الموافقة لدى المراهقين بأعلأعلى درالمعرفيالتأثيرمقياس

 أهتم كثيراً بمتابعة سلوك الشخصية المشهورة المفضلة لي : تمثلت فى العبارات التالية

أتأثر كثيراً بالآراء والأفكار التي تتبناها الشخصية المشهورة  .(%93.7بوزن نسبي)

أفكر كثيراً في أفعال وسلوكيات الشخصية  .(%92.2المفضلة لي بوزن نسبي )

 .(% 91.7بوزن نسبي ) المشهورة المفضلة لي

أعلى درجات الموافقة لدى المراهقين بأعلى أوزان العاطفي التأثيرمقياس وضحأبينما 

أحب  الشخصية المشهورة المفضلة لي  لما  والتى تمثلت فى العبارات التالية :نسبية 

بوزن  الشخصية المشهورة المفضلة لي أثرت في كثيراً  ( ،%95.8بوزن نسبي ) تفعله

إذا شعرت الشخصية المشهورة المفضلة لي  بالسوء، شعرت  ( ،% 91.8نسبي )

 ( . %87.5ن نسبي )وزب بالسوء أيضًا

درجات الموافقة لدى المراهقين بأعلى أوزان نسبية  يأعلأظهر مقياس التأثير السلوكي و

مع  الشخصية المشهورة أشعر بالرغبة في التحدث والتى تمثلت فى العبارات التالية :

ها  اتلفظ بكل الأفيهات والكلمات التي تقول( ، %93ن نسبي )وزب المفضلة لي

أفعل الإيماءات وحركات الجسد والوجه (،%90.3) الشخصية المشهورة المفضلة لي

 (.%89.5التي تفعلها الشخصية المشهورة المفضلة لي بوزن نسبي )

إلى قد يرجع السبب فى المستويات المرتفعة للتأثير المعرفي والعاطفي والسلوكي 

كثافة متابعة صفحات المشاهير والتفاعل والمشاركة مع كل ما ينشرونه وبالتالي 

 . لدى المراهقين )عينة الدراسة( أثير المعرفي والعاطفي والسلوكييحدث الت
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 ثانياً: الإجابة على تساؤلات الدراسة المركبة :

هل ينتج عن نوع واحد من المشاهير مستوا تفاعل شبه اجتماعي   -1

 أعلى من الأنواع الأخرا؟

إلي متوسطات التفاعل شبه الاجتماعي باختلاف نوعية نشاط  (28يشير الجدول رقم)

يليها مشاهير  30.72المشاهيرحيث بلغت متوسط تفاعلية مشاهير السينما والدراما 

مشاهير يليها29.81مشاهيرالرياضة بمتوسط تفاعليةثم30.25توسط تفاعلية مالغناء ب

 .29.67( بمتوسط تفاعلية    Youtuberاليوتيوب )اليوتيوبر

مشاهير ومشاهير الغناءو السينما والدراماأن مشاهير  ويتضح من ذلك

ً   أكثر تفاعلاً (   Youtuberمشاهير اليوتيوب )اليوتيوبروالرياضة مع  شبه اجتماعيا

ثر أن نوعية نشاط هؤلاء المشاهير أكهقين )عينة الدراسة(وقد يرجع ذلك إلي ارالم

ً جذ  .واهتماماً للمراهقين )عينة الدراسة( با

المتابع  ونوع يموجودة بين التفاعل شبه الاجتماعما الاختلافات ال -2

 ؟للصفحات الرسمية للمشاهير )ذكر /انثي (

( إلي عدم وجود فروق معنوية  بين المراهقين عينة الدراسة في 29يشير الجدول رقم)

 1.480التفاعل شبه الاجتماعي بحسب نوع المتابع )ذكر /أنثي(  حيث بلغت قيمة ت 

 . 0.141ومستوى معنوية  198عند درجتي حرية 

 التتتى أظهتترت أن النتتوع وخاصتتة الأنتتاث أكثتتر تتتأثراً  الستتابقة الدرستتات  وذلتتك عكتتس النتتتائج

وأكثتتتر تتتتاثراً بإنشتتتاء تفتتتاعلات شتتتبه اجتماعيتتتة متتتع المشتتتاهير متتتن ختتتلال مواقتتتع بالمشتتتاهير 

وتتفتتتق تلتتتك النتيجتتتة متتتع  اقتتتع التواصتتتل الاجتمتتتاعي.مو علتتتىوصتتتفحات المشتتتاهير الرستتتمية 

فتى أن النتوع لتيس لته علاقتة بالتفتاعلات  2014مايكتل اجتي  ودراسة 2009دراسة أماندا 

 شبه الاجتماعية مع شخصيات المشاهير.

 :نتائج اختبار الفروض البحثيةاً: ثالث

حصائية بين كثافة متابعة إتوجد علاقة طردية ذات دلالة : الفرض الأول -

والمواقع الرسمية للمشاهير والتفاعل شبه المراهقين للصفحات 

 .الاجتماعي
كثافة متابعة المراهقين  وجود علاقة طردية قوية بين ( إلى30تشير نتائج الجدول رقم )

بمعامل ارتباط للصفحات والمواقع الرسمية للمشاهير والتفاعل شبه الاجتماعي 

وتدل تلك النتيجة على أن كثافة متابعة المراهقين .0.000عند مستوى معنوية  0.213

فاعل شبه اجتماعي لمشاهير الرسمية ينتج عنها تا)أفراد العينة( لصفحات وحسابات 

ً لوجهمكاتصالاً والذى يعد بمثابة  لمراهقين يمثلاحيث  ملاً للتواصل المباشر وجها

تابعة للصفحات مالقرار ونيتخذومركز التفاعلات شبه الاجتماعية  )عينة الدراسة(
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 متكرر تصفح المواقع الاجتماعية بشكلمن خلال لمشاهير معينين والحسابات الرسمية

 و 2015ييتس   و 2018كريستين وتختلف تلك النتائج مع دراسة كلاً من ويومي.

أن متابعة المشاهير من خلال وسائل الاتصال المختلفة ليس له تأثير  2016تايلر  

   2018دراسة ليزلي بينما تتفق النتائج مع دراسة على التفاعلات شبه الاجتماعية 

 2014مايكل اجي  ودراسة  2017عزام وآخرون ودراسة 2018كيرفسمس ودراسة 

لجمهور وشخصيات كشفت النتائج عن حدوث تفاعل شبه اجتماعي  بين احيث 

 المشاهير المفضلين لهم .

حصائية بين نوعية المراهقين إالفرض الثاني:توجد علاقة ذات دلالة  -

 .المتابعين لصفحات ومواقع المشاهير  والتفاعل شبه الاجتماعي

–مشارك ) أن متغير نوعية المراهقين سواء كانإلي (31)تشير نتائج الجدول رقم 

عشوائى(  لصفحات ومواقع المشاهير الرسمية  مؤثر فى  التفاعل شبه   -متابع

" one way Anovaأظهر استخدام اختباري "ت" و"تحليل التباين الاجتماعي . حيث 

حصائية بين المراهقين عينة الدراسة في التفاعل شبه إوجود فروق ذات دلالة 

المشاهير، حيث بلغت قيمة ف الاجتماعي بحسب نوعية التفاعل مع صفحات ومواقع 

ومستوى معنوية أقل  197و 2، وهي قيمة دالة إحصائيًّا عند درجتي حرية 26.970

. وقد كانت هذه الفروق لصالح ذوي التفاعل المنتظم بمتوسط تفاعلية 0.000من 

، ثم أخيرًا جاء ذوي 29.50، يليهم ذوي التفاعل المتقطع بمتوسط تفاعلية 31.40

 .26.22ئي بمتوسط تفاعلية التفاعل العشوا

ويتضمن  أحادي الجانب يالتفاعل شبه الاجتماعلسبب فى ذلك إلي أن وقد يرجع ا

المشاعر والتعلق بشخصيات المشاهير ومن خلال كثافة متابعة المراهقين باستمرار 

لكل ما ينشر على حسابات وصفحات المشاهير المفضلين لهم يصبح لدي المراهقين 

ومن خلال معرفة الشخصية المشهورة المفضلة له الشعور بالقرب و

 .شبه اجتماعية تتفاعلاؤدي إلى يالمستمرة والمتواصلة  متابعةالمشاركةوال

لاختبار صحة الفرض قامت الباحثة بإجراء اختبار الفروق في المتوسطات الحسابية 

جدول رقم فى ال(، وقد أظهرت نتيجته  Anovaبطريقة تحليل التباين أحادي الاتجاه )

 :ى( الأت32)

ً بين المبحوثين من فئة المتفاعلين بشكل منتظم  - وجود فروق دالة إحصائياّ

حيث بلغت قيمة مستوى المعنوية ؛ والمبحوثين من فئة المتفاعلين بشكل متقطع  

(0.003.) 

ً بين المبحوثين من فئة المتفاعلين بشكل منتظم  - وجود فروق دالة إحصائياّ

حيث بلغت قيمة مستوى المعنوية ؛ والمبحوثين من فئة المتفاعلين بشكل عشوائي  

(0.000.) 
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وجود فروق دالة إحصائيّاً بين المبحوثين من فئة المتفاعلين بشكل متقطع والمبحوثين من  -

 (.0.000حيث بلغت قيمة مستوى المعنوية )؛ ئي  فئة المتفاعلين بشكل عشوا

حصائية بين السمات الشخصية التي يمتلكها إ: توجد علاقة ذات دلالة لثالثا الفرض -

 الشخصية المشهورة المفضلة لدا المراهقين والتفاعل شبه الاجتماعي.

السمات الشخصية التي إلى وجود علاقة طردية قوية بين(33) رقم يشير الجدول 

متلكها الشخصية المشهورة المفضلة لدى المراهقين والتفاعل شبه الاجتماعي  ت

 0.000عند مستوى معنوية  0.525بمعامل ارتباط 

تكوين لمهنية أو المظهر لها  دورًا في السمات الشخصية وأن ا وقد يرجع ذلك إلي

ة لهم علاوة لالمراهقين )عينة الدراسة(حول الشخصيات المشهورة المفض رأى ووعي

 أو التغريدة  المنشورعلى ذلك ، فإن الطريقة التي تقدم بها الشخصيات المشهورة 

 ومشاعر المراهقين )عينة الدراسة(.سلوك مشاركة وتفاعل يمكن أن تؤثر على 

حصائية بين تحديد الهوية إ: توجد علاقة ذات دلالة الرابع الفرض  -

 عي والتفاعل شبه الاجتماعي.للمراهقين مستخدمي مواقع التواصل الاجتما

تحديد الهوية للمراهقين  إلى وجود علاقة طردية قوية بين( 34)رقم يشير الجدول 

مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي والتفاعل شبه الاجتماعي  بمعامل ارتباط 

 0.000عند مستوى معنوية  0.663

للمراهقين حصائية بين التمني إ: توجد علاقة ذات دلالة الخامسالفرض -

 مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي والتفاعل شبه الاجتماعي.

 يالتمني للمراهقين متابعإلى وجود علاقة طردية قوية بين ( 35)رقم  يشيرالجدول

الصفحات والحسابات الرسمية للمشاهير على مواقع التواصل الاجتماعي والتفاعل 

 0.000معنوية  عند مستوى 0.782شبه الاجتماعي  بمعامل ارتباط 

صفحات وحسابات الشخصيات المشهورة على  متابعيأن  ويتضح من النتائج السابقة 

دوار لأمواقع التواصل الاجتماعي هم محور التفاعلات شبه الاجتماعية ويتحملون ا

 المفضلة لدى عينة الدراسة.والتوقعات التى تقدمها الشخصية المشهورة 

لمتصورة اهمية لأحصائية بين اإ: توجد علاقة ذات دلالة السادسالفرض -

للتفاعل مع الشخصية المشهورة المفضلة لدا المراهقين مستخدمي مواقع 

 التواصل الاجتماعي وتحقيق التفاعل شبه الاجتماعي.

همية للمتصورة للتفاعل لأاإلى وجود علاقة طردية قوية بين ( 36)رقم يشير الجدول 

المشهورة المفضلة لدى المراهقين مستخدمي مواقع التواصل مع الشخصية 

عند مستوى معنوية  0.782بمعامل ارتباط الاجتماعي وتحقيق التفاعل شبه الاجتماعي

0.000. 
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كثرة تفاعل ومشاركة الشخصيات المشهورة السبب فى تلك النتيجة إلي  يرجع  وقد

أسلوب عرض تلك  مع المتابعين العديد من المنشورات والتغريدات وكذلك

داوت التفاعلية التى تتيحها مواقع لألاستخدام الفعال لاكما أن المنشورات والتغريدات  

استمرار متابعة فى  دوراً  لهللمشاهير للتواصل مع المتابعين  التواصل الاجتماعي 

ات الرسمية للمشاهير بصفة دورية مما يحقق التفاعل المبحوثين للصفحات والحساب

مواقع التواصل الاجتماعي  تحقق عدة  وظائف  لشخصيات كما أن الاجتماعي.شبه 

المشاهير والتى تتمثل فى  الحفاظ على المعجبين من خلال إظهار الألفة والمودة 

والقرب منهم  والذى يعد أهم وظيفة ودافع لاستخدام المشاهير لمواقع التواصل 

خصيات المشاهير توضيح ونشر للش الاجتماعي  كما تتيح مواقع التواصل الاجتماعي

وأفكارهم حول مختلف الموضوعات والقضايا  مما يجذب الانتباه إليهم  مآرائه

وراء الكواليس ورؤية ما الاجتماعي للمتابعين بالوصول إلى  ل.وتسمح مواقع التواص

 لمحات عن الحياة اليومية والروتينية للشخصيات المشاهير المفضلين لهم .

حصائية بين جاذبية الشخصية إ: توجد علاقة ذات دلالة السابعالفرض -

ديها( لدا المراهقين ؤالمهام التي ي -بدنية –اجتماعية المشهورة )جاذبية

 مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي  وتحقيق التفاعل شبه الاجتماعي.

جاذبية الشخصية إلى وجود علاقة طردية قوية  بين ( 37) رقم يشير الجدول

المراهقين  التى يفضلهاديها( ؤالمهام التي ي -بدنية –)جاذبية اجتماعية المشهورة

وتحقيق التفاعل شبه الاجتماعي بمعامل  مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي

،  0.000على التوالي  عند مستوى معنوية  0.419،  0.213، 0.369ارتباط 

 .على التوالي 0.000،  0.002
الشخصية  الجاذبية الشخصية عامل يميز تأثيرويرجع السبب فى ذلك إلي أن  

مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي  حيث المظهر المادي المشهورة على المتابعين

قدرتها على اداء مهامهم والثقة المخولة لهم من قبل المتابعين ووالبدني  للشخصية  

ضافة إلى الجاذبية الاجتماعية المتمثلة فى الحس الفكاهي . وهذا ما أكدت عليه لإبا

ساسي في تطوير علاقات التفاعل أالجاذبية الاجتماعية  عنصر  نتائج الدراسات أن 

 .شبه الاجتماعي

حصائية بين التأثير العاطفي إ: توجد علاقة ذات دلالة الثامنالفرض  -

ستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي والسلوكي والمعرفي للمراهقين م

 والتفاعل شبه الاجتماعي مع المشاهير المفضلين لهم. 

التأثير العاطفي والسلوكي بينإلى وجود علاقة طردية قوية ( 38) رقم يشير الجدول

والمعرفي للمراهقين مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي والتفاعل شبه الاجتماعي 

على التوالي   0.796،  0.731،  0.741مع المشاهير المفضلين لهم بمعامل ارتباط 

 على التوالي. 0.000،  0.000،  0.000عند مستوى معنوية 
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افة التعرض للمواقع وحسابات المشاهير له تأثير أن كثوقد يرجع السبب فى ذلك إلي 

ساس روابط لأمعرفي وعاطفي وسلوكي كما أن التفاعلات شبه الاجتماعية هى با

ر بهم التأث يخصيات المشهورة   وبالتالعاطفية قوية تسمح للأفراد بالتفكير فى الش

 معرفياً وعاطفياً وسلوكياً.

حصائية بين دوافع المراهقين )عينة إتوجد علاقة ذات دلالة : التاسعالفرض -

الدراسة( لمتابعة صفحات وحسابات المشاهير الرسمية على مواقع التواصل 

 .الاجتماعي   والتفاعل شبه  الاجتماعي مع المشاهير المفضلين لهم

بين دوافع المراهقين طردية قوية ( إلي وجود علاقة 39قم )رتشير نتائج الجدول 

على مواقع التواصل )عينة الدراسة( لمتابعة صفحات وحسابات المشاهير الرسمية 

حيث أن هناك علاقة والتفاعل شبه  الاجتماعي مع المشاهير المفضلين لهمالاجتماعي 

جتماعي مع لإعجاب بالشخصية التي يتابعها المراهقين والتفاعل شبه الاابين دافع  

كما أن .0.000عند مستوى معنوية 0.353بمعامل ارتباط فضلين لهمالمشاهير الم

البحث عن معلومات حول الشخصية المشهورة هناك علاقة طردية قوية بين دافع 

بمعامل اعي مع المشاهير المفضلين لهمالمفضلة لدى المراهقين والتفاعل شبه الاجتم

علاقة طردية  دوجو كما أوضحت النتائج.0.000عند مستوى معنوية  0.401ارتباط 

بين دافع متابعة كل جديد يصدر عن الشخصية المشهورة المفضلة لدى المراهقين 

عند  0.251بمعامل ارتباط مع المشاهير المفضلين لهم والتفاعل شبه الاجتماعي

شار الجدول إلى وجود علاقة طردية قوية بين دافع أكما .0.000مستوى معنوية 

ر مع شخصيات لتواصل باستمراالمشاهير الرسمية ل متابعة صفحات مواقع وحسابات

 0.335 بمعامل ارتباطجتماعي مع المشاهير المفضلين لهمالمشاهير والتفاعل شبه الا

  كما أن هناك علاقة طردية قوية بين دافع متابعة .0.000عند مستوى معنوية 

مع جتماعي الشخصيات المشهورة لأنها تتمتع بسمات جذابة والتفاعل شبه الا

 .0.000عند مستوى معنوية  0.335 بمعامل ارتباطالمشاهير المفضلين لهم

فى إنشاء التفاعلات شبه  اً ساسيأأن الدوافع له دورأ السابقة يتضح من النتائج

سباب الأحد أوأنها  (دراسةلدى المراهقين )عينة اللين جتماعية مع المشاهير المفضلاا

اقع ووحسابات المشاهير الرسمية على منشاء تلك التفاعلات عبر صفحات لإ

 التواصل الاجتماعي.

 نتائج التحليل الكيفى باستخدام مجموعات المناقشة المركزة:رابعاً: 

كثافة تصفح ومتابعة المراهقين لصفحات والحسابات الرسمية للمشاهير  -1

 .وشكل التفاعل  المختلفة على مواقع التواصل الاجتماعي

المناقشة المركزة  فى أنَّ تصفح ومتابعة حسابات وصفحات المشاهير  تيإتفقت مجموع

يومي وخاصة موقع انستجرام لمشاهدة  يجتماعيسلوك روتينعلى مواقع التواصل الا

يليه موقع يوتيوب للتعرف على  الصور والفيديوهات الجديدة للمشاهير الذين يفضلونهم
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 يتيقدمها المشاهير المفضلين لمجموع نشطة الفنية التىلأعمال والأا وأفضل حدثأ

ت سبوك وتويتر لمتابعة أحدث المنشوراضافة إلي تصفح موقعي فيلإبا المناقشة المركزة

وكذلك  والتغريدات التى يكتبها المشاهير على مواقع التواصل الاجتماعي والتعليق عليها 

تصفح كما تتعدد مرات ، حيان بين بعض المشاهيرلألمتابعة الحرب الكلامية فى بعض ا
ً ما بين مرتين  ل  ثلام مراتحسابات وصفحات المما ير  وأكثر من ثلاث  يوميا

 .ة المشهورة المفضلة لهميخاصة عند وجود أحداث أو أعمال جديدة للشخص مرات يومياً 

صبحت ملاذاً أمواقع التواصل الاجتماعي واتفق أفراد عينة المناقشة المركزة على أن 

: التواصل مع اوالمتابعين للمشاهير ؛ حيث يستطيعون من خلالهللمعجبين 

خبارهم  وإبداء آرائهم في تصرفات أالشخصيات المشهورة المختلفة ومتابعة 

وسلوكيات تلك الشخصيات المفضلة لهم  وإظهار تأييدهم لمواقف وآراء الشخصيات 

مواقع وتوفر الآخرين.المحبوبة أو غير المحبوبة لهم أو الاطلاع على آراء المعجبين  

ليق لهم عدداً كبيرًا من الأدوات والفرص للمشاركة مثل: التع التواصل الاجتماعي

نافذة تنقل  التصورات والكتابات والسلوك نها بمثابة  أوالتعبير والترويج والنقد .و

 والاتجاهات ولها تأثيرات متباينة على المتابعين. 

والتعليق    Likeالتفاعل من  خلال أدوات  اللايك كما أشارت مجموعتي المناقشة إلى أن 

Comment    والمنشنMention والمشاركةShare  عند تصفح لهم ساسية أأدوات

للتفاعل مع حسابات وصفحات المشاهير على مواقع التواصل الاجتماعي المختلفة 

تتنافس ير وللتفاعل مع المعجبين الآخرين خاصة أن مواقع التواصل الاجتماعي المشاه

 فيما بينها لتطوير أدوات وأشكال التفاعل.

 أفراد عينة المناقشة المركزة  بعهااتيأهم صفحات وحسابات  المشاهير التى   -2

 على مواقع التواصل الاجتماعي.

يتابعونها على مواقع اتالتى صفحالأهم المناقشة المركزة إلى  يتناث فى مجموعلأا شارأ

صفحة الممثلة دنيا سمير غانم يليها الممثل أمير  يه بصفة يومية  التواصل الاجتماعي

الممثل المصرى يليها الإعلامية رضوى الشربينى وأخيراً  كرارة ثم الممثلة دينا الشربينى

 .محمد رمضان

يتابعونها على مواقع اتالتى صفحأما الذكور من عينة الدراسة أشاروا إلى أن أهم ال

يليها صفحة الممثل  صلاح ب المصرى محمداللاعبصفة يومية  التواصل الاجتماعي

 صفحة اليوتيوبر "الدحيح". المصرى محمد رمضان ثم

ابات يومياً للتعرف على كل ت عينة الدراسة أنهم يتصفحون تلك الصفحات والحسشاروأ

على المحتوى  ومن ثم إبداء الرأى بالتعليق مكتبه الشخصية المفضلة لهجديد تنشره أو ت

 . مشاركته مع الآخرينو أ الذى ينشر

وأوضحت مجموعات المناقشة المركزة أن كل فترة زمنية يختلف متابعتهم للشخصية 

ذا ازدادت شهرة لى مواقع التواصل الاجتماعي حيث إالمشهورة حسب اتجاه "التريند " ع
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شخصية ما على مواقع التواصل الاجتماعي فأنها تكون من اولوياتهم عند المتابعة 

 عكس .وال والتصفح

دوافع متابعة المراهقين لصفحات والحسابات الرسمية للمشاهير على مواقع  -3

 التواصل الاجتماعي.

دوافع متابعتهم  أن فى مرحلتي الإعدادي والثانوي عينة المناقشة المركزة أفرادوضحأ

السمات  اقع التواصل الاجتماعي هىت وصفحات المشاهير الرسمية على موللحسابا

الشخصيات المشهورة التى يفضلونها وسمات عديدة  الشخصية والجاذبية التى تتمتع بها 

لى أداء اعمالهم ع خبارهم وأن لهم  قدرةأتجعلهم يتابعون صفحاتهم وحساباتهم ويتتبعون 

تقديمهم لمحتوى ترفيهيى جيد لا يجعلهم يملون من ضافة إلي بالإيد وأنشطتهم بشكل ج

 . فضلاً عن حبهم وهوسهم بالشخصية المشهورة مما يدفعهم لمتابعة كل أعمالهم  مشاهدته

واقع لمتابعة حسابات وصفحات المشاهير دأن أهم العليم الجامعي ذو التبينما أوضحالأفراد 

خبار المشاهير الذين لمعرفة أهى الفضول  سمية على مواقع التواصل الاجتماعيالر

نشطة لهم والدافع الثاني هو الترفيه وتمضيه وقت أعمال وأيفضلونهم وأخر ما يستجد من 

 الفراغ يليه  تقليد شخصيات المشاهير من خلال التقاط نفس الصور التى ينشرها المشاهير

على صفحاتهم وحساباتهم الرسمية ثم تصفح حساباتهم وصفحاتهم الرسمية لمعرفة كل 

 نشتطهم الفنية.وأ لهمجديد يصدر عن أعما

التى يفضلها المبحوثين السمات الشخصيةللمشاهيرى أهم التعرف عل -4

 .وتجذبهم لمتابعة الحسابات والصفحات الرسمية للمشاهير

على أن أهم سمات الشخصية التى يفضلها اتفقالأفراد فى مرحلتي الإعدادي والثانوي  

ويبحثون والتى تجعلهم يتعلقون بهم المبحوثين عينة الدراسة فى المشاهير الذين يفضلونهم 

والثقة بالنفس والحس والاحترام والاهتمام بمساعدة الأخرينهي التواضع  عن أخبارهم

 الفكاهي الذى يجذبهم لمتابعة صفحات وحسابات المشاهير.

شخصيات المشاهير أن أهم سمات  وضحواالأفراد ذو التعليم الجامعي  أبينما مجموعة 

والشعبية الكبيرة التى لذاتهم ولأهدافهم  همالتى تجذبهم لمتابعتهم هى : النجاح وتحقيق

 ومساعدة الأخرين . يتمتعون بها والصدق فى كل ما ينشرونه

 Likeوأوضحت عينة الدراسة أنه كلما تواصل وتفاعل المشاهير معهم من خلال اللايك 

عجابهم أكثر عجبيبن بهم كلما ازداد إعلى ما يكتبه الأفراد من الم Commentأو التعليق 

 شهورة المفضلة لديهم وزاد تعلقهم بها.الشخصية الم بسمات

 عينة مجموعات المناقشة المركزة.  التفاعل شبه الاجتماعي لدا -5

أنهم يشعرون بالأسف والقلق على شخصياتهم المفضلة عندما عينة المناقشة المركزة اتفقت

أو عند د واللوم لها من قبل الجماهير أو رأى ما أو عند توجيه الانتقا تخطىء فى سلوك ما

تعرضها لمشكلة ما وهذا يجعلهم أكثر متابعة لهم لمعرفة كل التطورات التى تخص 
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، كما أهم يعتقدون أن تهم المفضلة حيال ذلك الخطأ أو عند التعرض لمشكلة ما يشخص

ى مواجهة شخصيتهم المفضلة قادرة على مواجهة النقد واللوم من قبل الجماهير وقادرة عل

 المشكلات .

اتهم خصييتطلعون إلى رؤية ش هممركزة على أنناقشة الكما اتفقت عينة مجموعات الم

خبارهم فى كل وسائل الإعلام لأنهم ويتابعون أ في وسائل الإعلام المختلفةالمفضلة 

وتتمتع رة على أداء مهامهم ووظيفتها دة وقاين شخصياتهم المفضلة غير تقليدأيرون 

 . المشاهير المفضلين لهميصدر عن بسمات شخصية تجعلهم يتعلقون أكثر بمتابعة كلجديد 

نمقابلة شخصيات المشاهير المفضلة لهم من أجل التقاط الصور معهم ودكما أنهم ي

سلوكيات أو انتقاد على  ووعن إبدائهم ملاحظات أوالتعبير عن حبهم وتعلقهم بهم .

ً على بعص أالمفضلة لهم اجمعوا أنهم يعلقون ية المشهورة أفعال  الشخص حيانا

الدائرة الاجتماعية  فى محيطلكن وسلوكيات المشاهير المفضلين لهم تصرفات 

المحيطة بهم ولا يظهرون أو يكتبون تلك الانتقادات أو الملاحظات على مواقع 

بل أنهم يدافعون عن شخصيات المشاهير المفضلين لهم على  التواصل الاجتماعي

 مواقع التواصل الاجتماعي .

ناقش حول قضية ما فأنهم يتبنوا  المفضلة لهم رأى أوبداء شخصيات المشاهير إوعند 

على مواقع  موجهه نظر الشخصية المشهورة ويدافعون عنها وينشرونها على صفحاته

 . التواصل الاجتماعي

 بعة صفحات وحسابات المشاهير على مواقع التواصل الاجتماعي.همية متاأ -6

وعن أ مية متابعة صفحات وحسابات المما ير الرسمية عل  مواقع التواصع 
المركا   أنهم يحرصون عل  متابعة كع  المناقمة يتت مجموعأمارالاجتماعي 

المفضلين لهم .وأن تتبع كع ما ينمره التغريدات والمنمورات الت  يضعها المما ير 
عند تصفح هم لويضع  المما ير عل  حساباتهم وصفحاتهم الرسمية سلوج يومي 

كما أنهم يمعرون بفقدان التواصع مع متصياتهم  مواقع التواصع الاجتماعي
عل  حساباتهم  والبوستات الممهور  عند تتغيب فتر  طويلة عن نمر التغريدات

أو و تعليقات عن سبب  يابهم جعلهم يرسلون لهم رسائع أوذلج ي  وصفحاتهم
 انقطاعهم عن التدوين عل  مواقع التواصع الاجتماعي.

 التمني(.–وظائف التفاعل شبه الاجتماعي)الهوية  -7

دات وأفكار المناقمة المركا  أنهم يتبنون نفس معتق مجموعاتأمارت عينة 
ينت رون أن يحددوا موقفهم اتجاه حيان االمما ير الذين يفضلونهم وف  بعض ا

أوضح بعض أفراد عينة و ممكلة ما أو قضية ما لك  يتبنوا رأيهم أو اتجا م .
   المفضلة لهمالدراسة أنهم يتمتعون بنفس الصفاتالتيتتمتعبهاالمتصية الممهور

 . والا تمام بااترين والحس الفكا يكالصدق والثقة بالنفس والتواضع 
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نوا مثع المتصية المفضلة لهم اتفقت عينة الدراسة أنهم يحلمون وعن تمنيهم أن يكو
نمطة المما ير  ائف وأنفس وم وأنهم يتمنوا أن يؤدوا هبالمهر  والمعبية مثل

ً انهم ياداوف  اعتقاد م أن المما ير المفلهم  ينالمفضل ون دضلين لهم أوفر ح ا
ولديهم قاعد  عريضة من المعجبين عل  مواقع مهر  ومعبية ونجاح  ف  أعمالهم 

 .التواصع الاجتماعي 

التأثير المعرفي والعاطفي والسلوكي الناتج من متابعة صفحات وحسابات  -8

 المشاهير الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي.

ُ بما ينشره سأشارت عينة الدرا ة من مجموعات المناقشة المركزة أنهم يتأثرون معرفيا

 ويتابعون وأنهم  يتقبلون المعلومات منهم المشاهير المفضلين لهم على صفحاتهم 

وأنهم يتأثرون كثيراً بالآراء صفحاتهم وحساباتهم بقصد اكتساب المعرفة الشخصية

 لديهم.والأفكار التى تتبناها الشخصية المشهورة المفضلة 

ت عينة الدراسة أن شخصيات المشاهير المفضلين لهم قد ينشرون صوراً أو وضحوأ

ويبدأون فى عملية البحث للتعرف  لا يعلمون عنهاقدفيديوهات عن أماكن ومعالم سياحية 

على تلك الأماكن والمعالم كما أنهم قد ينشرون محتوي معرفي عن كتاب ما أو شخصية ما 

 يبدأون فى البحث عنها امتثالاً للمشاهير المفضلين لهم.

أنهم يتأثرون بما تنشره الشخصية فراد عينة الدراسة التأثير العاطفي للمشاهير أشار أ وعن

المفضلة لهم ويتأثرون بمشاعر تلك الشخصية  عندما تعبر عن حزنها أو  المشهورة 

نتصارها فأنهم يتأثرون ما أو عن التعبير عن فرحها أو ا استيائها من موقف ما أو مشكلة

 بمشاعر وعواطف شخصيات المشاهير المفضلة لهم.

مشاهير حات وحسابات اللواقع عليها نتيجة كثرة متابعة صفوعن التأثير السلوكي ا

وحركات الجسد واليد يتلفظون نفس إيماءات  رسمية اجمعت عينة الدراسة أنهمال

وتعبيرات الشخصيات المشهورة فى المواقف المختلفة كما يفعلون نفس سلوكياتهم  

 وأفعالهم حتى فى التقاط الصور المختلفة .

والثقافية والمعرفية فراد  مجموعتي المناقشة المركزة أن الأدوار الاجتماعية أأوضح 

على فهم الأحداث والقضايا المختلفة  وهوياتهم من  همخلاقية  للمشاهير تساعدلأوا

خلال إثارة المناقشات الاجتماعية حول مجموعة متنوعة من الموضوعات الأخلاقية 

 والاجتماعية والثقافية التي تقع أساسًا في مجال الحياة الشخصية والخاصة لهم.

ة والإيجابية لمتابعة الصفحات والحسابات الرسمية للمشاهير على الآثار السلبي -9

 . مواقع التواصل الاجتماعي

تأثير الإيجابي الواقع عليهم من متابعة لن المناقشة المركزة أااتفقت مجموعتي 

الجيدة منهم مثل التواضع والاحترام والسمات هو محاولة اكتساب الصفات المشاهير 

. كما ذكر بعض أفراد والتعاون مساعدة للآخريندعم والوالثقة بالنفس وتقديم 
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و حملات المشاهير الدعم أالمجموعة المركزة أنهم يتبنون بعض القضايا التى يقدم لها 

وعن الآثار السلبية  مكافحة المخدرات وغيرها .  لها كحملات التبرع أوتوعية حو

قليد الأعمي لصيحات الواقعة عليهم من متابعة صفحات وحسابات المشاهير هى الت

الموضة التى يتبعها المشاهير فى المظهر والتى لا تناسب المرحلة العمرية التى 

اائد عن المعقوعل كمحاكا  لبسهم وطريقة حديثهم همال وسويمرون بها 
. فضلًا يماءات والسلوكيات التى يقدمونها فى أعمالها الفنية تقليدهم للإ وومتصياتهم

 اقتناء بعض المنتجات والماركات والسلع التى يفضلهونها .  عن تقليد المشاهير فى

ير على مواقع التواصل كما أكد بعض أفراد العينة أن هناك شخصيات ومشاه

حدثوا ضجة إعلامية فى مجالهم وفى عملهم ووصلوا إلى ملايين الاجتماعي أ

لتطوع رشدوهم إلى طرق الخير والوطنية واأالمتابعين وأثروا على متابعيهم حيث 

و غيرها فقلدوهم وتبنوا أفكارهم لأنهم يقدمون رسائل مجتمعية مفيدة تؤثر والثقافة 

 فى نفوس متابعيهم .

ومن التأثيرات السلبية الواقعة على المراهقين أفراد عينة مجموعتى المناقشة المركزة هى 

على مواقع  بين معجبين الشخصيات المشهورةالحرب الكلامية والتراشق بالالفاظ 

كما أن انتشار فيدبوهات أو بين الشخصيات المشهورة أنفسهم .التواصل الاجتماعي

 أو " المؤثرون الجدد" أدىء إلى تقليدهم دون وعي  أو فهم من اليوتيوبر المشاهير

وبالتالي قد يكون "  وعرضهم الخاص والممنوع والمكروه وما هو ضد العادات والتقاليد 

 حطة لتغيير الفيم والعادات والثقافات.المؤثرون الجدد" م

ويؤكد أفراد عينة مجموعات المناقشة المركزة أن شعبية المشاهير على مواقع التواصل 

هم ومفاهيمهم وأن حسابات وصفحات المشاهير عي تؤثر فى متابعيهم وتغير أفكارالاجتما

 ابي والسلبي.على مواقع التواصل الاجتماعي مجالاً خصباً لعمليات التأثير  الإيج

 -مناقشة نتائج الدراسة:

يحدث التفاعل شبه الاجتماعي نتيجة للتعرض المكثف لصفحات وحسابات  -

يدرك الأفراد التواصل الاجتماعي ، وبالتالي  المشاهير الرسمية على مواقع

والعاطفية  متابعي حسابات وصفحات المشاهير  الاحتياجات المعرفية

 التي يمكن للوسائط الاجتماعية الوفاء بها. والسلوكية 

لمتابعين أو اتشكل مصدرًا للإقناعأن الاجتماعية  شبهت لاعاتفليمكن  ل -

 .بالمعتقدات والأفكار والآراء المعجبين

إشباعًا اجتماعيًا وعاطفيًا  Parasocialشبه الاجتماعي يوفر التفاعل  -

لمستخدمين على متابعة  صفحات وحسابات مشاهير للمشاهدين ، ويشجع ا

 محددة.
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في قبول  لمراهقينمن رغبة ا Parasocialشبه الاجتماعيقد يزيد التفاعل  -

بقصد تابعة صفحاتهم وحساباتهم، وم المشهورةشخصية الالمعلومات من 

 .اكتساب المعرفة الشخصية

ً  مؤشراً  شبه الاجتماعي التفاعل  - إلى مواقع المراهقين   يلجون على أن  قويا

 هممع المشاهير المفضلين ل موعلاقاته التواصل الاجتماعي لتعزيز روابطهم 

كيف  صفحات وحسابات المشاهير الرسمية  ييتعلم المراهقون متابع -

هذه عن المشاهيراجتماعيًا ، ويطورون معرفتهم يتصرف هؤلاء 

مع تلك من المتابعة والتعلق تاريخًا مشتركًا  ، ويطورون الشخصيات 

 المفضلة لهم. الشخصيات

المعرفية هقين اتدور التفاعلات شبه الاجتماعية حول استجابات المر -

والعاطفية والسلوكية لشخصيات المشاهير المفضلين لهم على مواقع 

 التواصل الاجتماعي.

على أنه يقلل المشهورة شخصيات المع  شبه الاجتماعي ينظر إلى التفاعل  -

 على شخصيات المشاهير.من الصور النمطية والتحامل 

الشهرة على مواقع التواصل الاجتماعي أو "المؤثرون الجدد" لاقيود عليهم  -

عمالهم ، فهى تعتمد على العفوية فى التقديم والطرح ، أولا ضوابط لانتشار 

أو مقاطع التقديم  وتنوع استخدام الطرق التكنولوجية التى تظهر بها الصور

التى لها خصائص التعديل والتحرير عن والتمثيل وغيرها من المحتويات 

طريق برامج ومؤثرات صوتية تسهم فى تجميل ما يقدم من خلالها أو عبرها 

 بعيداً عن التقليدية فى وسائل الإعلام التقليدي.

وصفحات المشاهير على مواقع التواصل  يقبل المتابعين للحسابات  -

جتماعي أى شخصية ذاع صيتها فى أى مجال ويفضلون متابعة الجديد الا

والغريب عنهم ويقلدونهم بشكل جعلهم مهوسين بهؤلاء المشاهير وما 

يقدمونه ، فتضيع هويتهم الشخصية وتختفى لديهم العادات والتقاليد ويتعلمون 

 ألفاظاً لا معني لها ويقومون بتقليعات غريبة .

هير مع المعجبين من خلال نشر معلومات حول أصبحت تفاعلات المشا -

يتم وروتين حياتهم اليومية والرد مباشرة على المعجبين شائعة بشكل متزايد. 

استخدام وسائل التواصل الاجتماعي كوسيلة لتعزيز الذات للمشاهير ، والتي 

 تغير الطريقة التي يتم بها إنشاء تفاعلات شبه اجتماعية.

 مبأنه متابعين يشعرونقدرة على جعل اللها  الاجتماعيلتواصل وسائل ا -

 .بينهم تعزز التفاعلات شبه الاجتماعيةومن هؤلاء المشاهير  ونقريب
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 أولاً : جداول التساؤلات البسيطة للدراسة:
 (1جدول رقم )

تواصل الاجتماعي لمتابعة أنشطة وأخبار الشخصيات المشهورة المدا استخدام مواقع -1

 (200المفضلة )ن=
 مدا الاستخدام

 مواقع التواصل
و نادرًا أحيانًا دائمُا

مت
ال

ط 
س

سا
ح

ال

ي
ب

ن  
وز

ال

ي
سب

لن
ا

 

تي
تر

ال

ب
 

 انستجرامموقع 
 16 16 168 ك

2.76 92% 1 
% 84% 8% 8% 

 موقع فيسبوك
 14 65 121 ك

2.54 84.5% 2 
% 60.5% 32.5% 7% 

 موقع اليوتيوب
 26 60 114 ك

2.44 81.3% 3 
% 57% 30% 13% 

 موقع تويتر
 46 81 73 ك

2.14 71.2% 4 
% 36.5% 40.5% 23% 

 

 (2جدول رقم )

 الحسابات والصفحات الرسمية للمشاهير على مواقع التواصل الاجتماعي بداية متابعة-2

 % ك بداية المتابعة

 %4 8 أقل من شهر

 %3.5 7 من شهرين إلى ثلاث أشهر

 %21 42 من ست أشهر إلى سنة

 %71.5 143 أكثر من سنة

 %100 200 الإجمالي

 (3جدول رقم )

 الشخصيات المشهورةعدد مرات المتابعة اليومية لحسابات -3

 % ك عدد مرات المتابعة اليومية 

 %26 52 مرة واحدة يومياً 

 %22.5 45 مرتين يومياً 

 %51.5 103 أكثر من ثلاث مرات

 %100 200 الإجمالي

 (4جدول رقم )

 (200تصنيف الشخصيات المشهورة المُفضل متابعتها من خلال مواقع التواصل الاجتماعي )ن=-4
 % ك رةالمشهو تصنيف الشخصيات

 %40 80 مشاهير الرياضة

 %65.5 131 مشاهير الغناء

 %64 128 مشاهير السينما والدراما

 %30.5 61 مشاهير الدين

 %15.5 31 مشاهير السياسة

 111 55.5% (  Youtuberمشاهير اليوتيوب )اليوتيوبر

 %40 80 مشاهير التجميل والتزين

 %42 84 مشاهير الأزياء والموضة

 %20.5 41 مشاهير التنمية البشرية

 %26 52 مشاهير الطبخ



657 

 % ك رةالمشهو تصنيف الشخصيات

 %32 64 مشاهير الصحفيين والإعلاميين

 %31.5 63 مشاهير العائلات الملكية

 %3 6 اخرى تذكر

 (5جدول رقم )

ية أو دينية" التي يتابع الشخصيات المشهورة "سواء رياضية أو فنية أو ةنائ-5

 (200الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي )ن=ن صفحاتها وحساباتها يالمبحوث

 % ك الشخصيات المشهورة

 %51 102 محمد صلاح اللاعب  المصر  

 %69.5 139 مغنين المهرجانات  

 .%21 43 عمرو ديابالمغني 

 .%41 83 محمد رمضانالممثع 

 %32.5 65 مير كرار أالممثع 

 .%21 43 دينا المربنييالممثلة 

 %25,5 51  انم دنياالممثلة 

 %62 124 الدحيح يوتيوبر 

 %21.5 43 ماد  سروريوتيوبر

 %48 96 رضوى المربنييالإعلامية

 %37.5 75 بوراج صفحة  الميف 

 %46 92 مصطفي حسنيالداعية  

 %36.5 73 وسيم يوسف

 %41 82 د/محمد ط 

 (6جدول رقم )

 (200على مواقع التواصل الاجتماعي )ن= دوافع متابعة الصفحات والحسابات الرسمية للمشاهير-6

 % ك الدوافع

 %48 96 الترفيه

 %59 118 الإعجاب بالشخصية التي أتابعها

 %52.5 105 البحث عن معلومات حول الشخصية المشهورة المفضلة

 %64.5 129 متابعة كل جديد يصدر عن الشخصية المشهورة

 %53.5 107 المفضلين ليللتواصل باستمرار مع شخصيات المشاهير 

 %32.5 65 لتقليد الشخصيات المشهورة

 %44 88 لأن الشخصيات المشهورة تتمتع بسمات جذابة

 %0,5 1 أخرى تذكر

 (7جدول رقم )

كيفية تفاعل المبحوثين مع ما تنشره أو تكتبه الشخصية المشهورة المفضلة على -7

 صفحات مواقع التواصل الاجتماعي المختلفة

 % ك التفاعلكيفية 

تفاعل بانتظام مع كل ما تكتبه أو تنشره الشخصية المشهورة على مواقع أ

 التواصل الاجتماعي.
114 57% 

 %25 50 تفاعل بشكل متقطع  مع ما تكتبه أو  تنشره الشخصية المشهورة المفضلة ليأ

 %18 36 تفاعل عشوائياً مع ما تكتبه أو  تنشره الشخصية المشهورة المفضلة ليأ

 %100 200 الإجمالي
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 (8جدول رقم )

 (200أشكال التفاعل عند متابعة صفحات المشاهير )ن=-8

 مدا الاستخدام

 أشكال التفاعل
و نادرًا أحيانًا دائمُا

مت
ال

ط 
س

سا
ح

ال

ي
ب

ن  
وز

ال

ي
سب

لن
ا

 

تي
تر

ال

ب
 

 Likeلايك 
 15 53 132 ك

2.59 86.2% 1 
% 66% 26.5% 7.5% 

 Shareشير
 28 85 87 ك

2.30 76.5% 2 
% 43.5% 42.5% 14% 

 Sendإرسالها لأخرين 
 43 69 88 ك

2.23 74.2% 3 
% 44% 34.5% 21.5% 

       Commentتعليق 
 43 74 83 ك

2.20 73.3% 4 
% 41.5% 37% 21.5% 

  Mentionمنشن 
 36 95 69 ك

2.17 72.2% 5 
% 34.5% 47.5% 18% 

 Saveحفظ المنشور أو التويتة 
 43 83 74 ك

2.16 71.8% 6 
% 37% 41.5% 21.5% 

                        Tagتاج
 53 79 68 ك

2.08 69.2% 7 
% 34% 39.5% 26.5% 

 (9جدول رقم )

 مستويات التفاعل شبه الاجتماعي -9

 % ك التفاعل

 %2 4 منخفض

 %14 28 متوسط

 %84 168 مرتفع

 %100 200 الإجمالي

 (10رقم )جدول 

 (200موقف المبحوثين من العبارات الخاصة بالتفاعل شبه الاجتماعي )ن=-10

 الموقف

 العبارات
 موافق

لا 

استطيع 

 التحديد

ةير 

 موافق

ط 
س

و
مت

ال

ي
اب

س
ح

ال
 

ن 
وز

ال

ي
سب

لن
ا

ب 
تي

تر
ال

 

عندما يكون هناك حوار صحفي أو مقابلة  مع 

الشخصية المشهورة المفضلة لي عبر الإنترنت 

 التقليدية ،أسعي  لمشاهدتها. أو الوسائل

 10 19 171 ك

2.81 93.5% 1 
% 85.5% 9.5% 5% 

أود أن ألتقي الشخصية المشهورة المفضلة لي  

 شخصياً.

 11 17 172 ك
2.81 93.5% 1 

% 86% 8.5% 5.5% 

إنني أتطلع دائماً  إلى رؤية الشخصية المشهورة 

 المفضلة لي في وسائل الإعلام المختلفة

 10 20 170 ك
2.80 93.3% 3 

% 85% 10% 5% 

 أرى الشخصية  المشهورة كشخصية غير تقليدية 
 13 17 170 ك

2.79 92.8% 4 
% 85% 8.5% 6.5% 

أتابع كل أنشطة الشخصية المشهورة المفضلة لي 

على مواقع التواصل الاجتماعي سواء فيسبوك 

 أو تويتر أو يوتيوب أو انستجرام.

 16 13 171 ك

2.78 92.5% 5 
% 85.5% 6.5% 8% 

أحب مقارنة أفكاري بما تقوله الشخصية 

 المشهورة المفضلة لي.

 15 16 169 ك
2.77 92.3% 6 

% 84.5% 8% 7.5% 

عندما تتحدث الشخصية المشهورة المفضلة لي 

حول قضية ما  فهو  يساعدني في تكوين رأي 

 16 17 167 ك
2.76 91.8% 7 

% 83.5% 8.5% 8% 
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 الموقف

 العبارات
 موافق

لا 

استطيع 

 التحديد

ةير 

 موافق

ط 
س

و
مت

ال

ي
اب

س
ح

ال
 

ن 
وز

ال

ي
سب

لن
ا

ب 
تي

تر
ال

 

 خاص بي حول تلك القضية.

الشخصية المشهورة تجعلني أشعر  بالتفاؤل، كما 

 لو أنني مع الأصدقاء

 20 14 166 ك
2.73 91% 8 

% 83% 7% 10% 

أقوم أحياناً بإبداء ملاحظات على سلوكيات أو 

 أفعال  الشخصية المشهورة المفضلة لي.

 20 16 164 ك
2.72 90.7% 9 

% 82% 8% 10% 

افتقد الشخصية المشهورة المفضلة لي عندما لا 

 ينشر أو يكتب  على صفحته لفترة طويلة.

 18 24 158 ك
2.70 90% 10 

% 79% 12% 9% 

أشعر بالأسف على  الشخصية المشهورة عندما 

 يخطئ.

 39 52 109 ك
2.35 78.3% 11 

% 54.5% 26% 19.5% 

 (11جدول رقم )

 الهوية:مستويات -11

 % ك الهوية

 %9 18 منخفض

 %20 40 متوسط

 %71 142 مرتفع

 %100 200 الإجمالي

 (12جدول رقم )

 (200موقف المبحوثين من العبارات الخاصة بالهوية )ن=-12  
 الموقف

 العبارات
 موافق

لا استطيع 

 التحديد

ةير 

و موافق
مت

ال

ط 
س

سا
ح

ال

ي
ب

ن  
وز

ال

ي
سب

لن
ا

 

تي
تر

ال

ب
 

أستطيع أن أتخيل نفسي كـالشخصية 

 المشهورة المفضلة لي.   

 25 22 153 ك
2.64 88% 1 

% 76.5% 11% 12.5% 

لدي نفس المعتقدات أو المواقف التي 

 تتخذها الشخصية المشهورة المفضلة لي

 28 24 148 ك
2.60 86.7% 2 

% 74% 12% 14% 

لدي نفس الصفات التي تتمتع بها الشخصية 

 المشهورة المفضلة لي

 23 36 141 ك
2.59 86.3% 3 

% 70.5% 18% 11.5% 

الشخصية المشهورة المفضلة لي  تذكرني 

 بنفسي

 30 23 147 ك
2.59 86.2% 4 

% 73.5% 11.5% 15% 

لدي نفس المشاكل التي تمر بها الشخصية 

 المشهورة المفضلة لي

 37 29 134 ك
2.49 82.8% 5 

% 67% 14.5% 18.5% 

 (13جدول رقم )

 مستويات  التمني :-13
 % ك التمني

 %7.5 15 منخفض

 %14 28 متوسط

 %78.5 157 مرتفع

 %100 200 الإجمالي
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 (14جدول رقم )

 (200موقف المبحوثين من العبارات الخاصة بالتمني )ن=-14
 الموقف

 العبارات
 موافق

لا استطيع 

 التحديد

ةير 

و موافق
مت

ال

ط 
س

سا
ح

ال

ي
ب

ن  
وز

ال

ي
سب

لن
ا

 

تي
تر

ال

ب
 

تتمتع الشخصية المشهورة  المفضلة لي بالعديد 

من الصفات الجيدة التي تجعلني اتمنى أن أكون 

 مثلها

 8 22 170 ك

2.81 93.7% 1 
% 85% 11% 4% 

أتمنى أن أكون شبه الشخصية المشهورة 

 المفضلة لي

 25 13 162 ك
2.69 89.5% 2 

% 81% 6.5% 12.5% 

نشطة  التي تفعلها الشخصية لأكل ا فعلأ

 المشهورة  المفضلة لي

 24 18 158 ك
2.67 89% 3 

% 79% 9% 12% 

 (15جدول رقم )

 مستويات سمات الشخصية:-15

 % ك سمات الشخصية

 %10.5 21 متوسط

 %89.5 179 مرتفع

 %100 200 الإجمالي

 (16جدول رقم )

 (200)ن=موقف المبحوثين من سمات الشخصية -16
 الموقف

 سمات الشخصية
 موافق

لا استطيع 

 التحديد

ةير 

و موافق
مت

ال

ط 
س

سا
ح

ال

ي
ب

ن  
وز

ال

ي
سب

لن
ا

 

تي
تر

ال

ب
 

 ناجح ويحقق  أهدافه
 2 15 183 ك

2.91 96.8% 1 
% 91.5% 7.5% 1% 

له شعبية كبيرة ويحصل على الدعم من 

 الآخرين

 6 13 181 ك
2.88 95.8% 1 

% 90.5% 6.5% 3% 

 يتمتع بالاحترام  ويحترمه  الآخرون
 2 17 181 ك

2.90 96.5% 3 
% 90.5% 8.5% 1% 

 متواضع
 5 18 177 ك

2.86 95.3% 4 
% 88.5% 9% 2.5% 

 يهتم لمساعدة الآخرين.
 4 20 176 ك

2.86 95.3% 4 
% 88% 10% 2% 

 مضحك ويتمتع بخفة الظل.
 5 20 175 ك

2.85 95% 6 
% 87.5% 10% 2.5% 

 يتمتع بالذكاء 
 6 20 174 ك

2.84 94.7% 7 
% 87% 10% 3% 

معرض باستمرار للنقد وينتقده 

 الآخرون

 19 27 154 ك
2.68 89.2% 8 

% 77% 13.5% 9.5% 

 أناني
 162 33 5 ك

1.22 40.5% 9 
% 2.5% 16.5% 81% 

 عدواني.
 165 29 6 ك

1.21 40.2% 10 
% 3% 14.5% 82.5% 

 معادي للمجتمع
 171 22 7 ك

1.18 39.3% 11 
% 3.5% 11% 85.5% 
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 (17جدول رقم )

 الأهمية المتصورة:-17
 % ك الأهمية المتصورة

 %6.5 13 منخفض

 %14 28 متوسط

 %79.5 159 مرتفع

 %100 200 الإجمالي

 (18جدول رقم )

 (200المتصورة )ن=موقف المبحوثين من العبارات الخاصة بالأهمية -18
 الموقف

 العبارات
 موافق

لا استطيع 

 التحديد

ةير 

و موافق
مت

ال

ط 
س

سا
ح

ال

ي
ب

ن  
وز

ال

ي
سب

لن
ا

 

تي
تر

ال

ب
 

متابعة  الشخصية المشهورة  المفضلة لي  هو 

ساسية التي أقوم بها أثناء لأأحد أهم الأشياء ا

 تصفح مواقع التواصل الاجتماعي.

 14 18 168 ك

2.77 92.3% 1 
% 84% 9% 7% 

عندما تتغيب الشخصية المشهورة  المفضلة لي 

عن النشر أو الكتابة أو التغريد على صفحتها أو 

 حسابها الشخصي ، أفتقدها حقاً.

 20 15 165 ك

2.73 90.8% 2 
% 82.5% 7.5% 10% 

أحرص إلا يفوتني منشور أو تغريدة  كتبتها  

 الشخصية  المشهورة المفضلة لي.

 18 19 163 ك
2.73 90.8% 2 

% 81.5% 9.5% 9% 

 (19جدول رقم )

 مستويات الجاذبية الاجتماعية:-19
 % ك الجاذبية الاجتماعية

 %7.5 15 منخفض

 %33 66 متوسط

 %59.5 119 مرتفع

 %100 200 الإجمالي

 (20جدول رقم )

 مستويات جاذبية المهام:-20
 % ك جاذبية المهام

 %3 6 منخفض

 %4 8 متوسط

 %93 186 مرتفع

 %100 200 الإجمالي

 (21جدول رقم )

 (200موقف المبحوثين من العبارات الخاصة بجاذبية الشخصية )ن=-21
 الموقف

 العبارات
 موافق

لا استطيع 
 التحديد

ةير 
و موافق

مت
ال

ط 
س

سا
ح

ال
ي

ب
ن  

وز
ال

سب
لن

ا
ي

رت 
لت

ا
ب

ي
 

أنا أحب الشخصية المشهورة المفضلة لي  
 ما تفعلهلأنها  حقاً جيدة  في 

 6 10 184 ك
2.89 96.3% 1 

% 92% 5% 3% 
أثق أن الشخصية المشهورة المفضلة لي 
 لديها القدرة على أداء مهامها الوظيفية جيداً 

 2 18 180 ك
2.89 96.3% 2 

% 90% 9% 1% 
تتصف   الشخصية  المشهورة  المفضلة لي 

 بالحس الفكاهي 
 8 18 174 ك

2.83 94.3% 3 
% 87% 9% 4% 

 الشخصية المشهورة  المفضلة لي  ليست جذابة بدنياً
 64 22 114 ك

2.25 75% 4 
% 57% 11% 32% 

لا تتمتع الشخصية المشهورة المفضلة لي 
 بالذكاء الاجتماعي وسرعة البديهة

 73 18 109 ك
2.18 72.7% 5 

% 54.5% 9% 36.5% 
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 (22جدول رقم )

 المعرفي:مستويات التأثير  -22
 % ك التأثير المعرفي

 %5 10 منخفض

 %15.5 31 متوسط

 %79.5 159 مرتفع

 %100 200 الإجمالي

 (23جدول رقم )

 التأثير العاطفي:مستويات -23
 % ك التأثير العاطفي

 %6 12 منخفض

 %14.5 29 متوسط

 %79.5 159 مرتفع

 %100 200 الإجمالي

 (24جدول رقم )

 السلوكي: التأثيرمستويات  -24
 % ك التأثير السلوكي

 %6 12 منخفض

 %15.5 31 متوسط

 %78.5 157 مرتفع

 %100 200 الإجمالي

 (25جدول رقم )

 (200موقف المبحوثين من العبارات الخاصة بالتأثيرات المعرفية )ن=-25
 الموقف

 العبارات
 موافق

لا استطيع 

 التحديد

ةير 

و موافق
مت

ال

ط 
س

سا
ح

ال

ي
ب

ن  
وز

ال

ي
سب

لن
ا

 

تي
تر

ال

ب
 

أهتم كثيراً بمتابعة سلوك الشخصية 

 المشهورة المفضلة لي 

 12 14 174 ك
2.81 93.7% 1 

% 87% 7% 6% 

أتأثر كثيراً بالآراء والأفكار التي تتبناها 

 الشخصية المشهورة المفضلة لي

 17 13 170 ك
2.77 92.2% 2 

% 85% 6.5% 8.5% 

الشخصية أفكر كثيراً في أفعال وسلوكيات 

 المشهورة المفضلة لي

 15 20 165 ك
2.75 91.7% 3 

% 82.5% 10% 7.5% 

ً يشبهون الشخصية أأعرف  شخاصا

 المشهورة المفضلة لي

 24 26 150 ك
2.63 87.7% 4 

% 75% 13% 12% 

الشخصية المشهورة المفضلة لي  تشبهني 

 كثيراً. 

 24 27 149 ك
2.63 87.5% 5 

% 74.5% 13.5% 12% 

أصبحت على وعي بكل جوانب الشخصية 

 المشهورة المفضلة لي.

 22 34 144 ك
2.61 87% 6 

% 72% 17% 11% 

ً كيف سيكون مستقبل الشخصية  أتسأل دوما

 المشهورة المفضلة لي.

 30 26 144 ك
2.57 85.7% 7 

% 72% 13% 15% 
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 (26جدول رقم )

 (200الخاصة بالتأثيرات العاطفية )ن=موقف المبحوثين من العبارات -26
 الموقف

 العبارات
 موافق

لا استطيع 

 التحديد

ةير 

و موافق
مت

ال

ط 
س

سا
ح

ال

ي
ب

ن  
وز

ال

ي
سب

لن
ا

 

تي
تر

ال

ب
 

أحب  الشخصية المشهورة المفضلة لي  لما 

 تفعله.

 4 17 179 ك
2.88 95.8% 1 

% 89.5% 8.5% 2% 

الشخصية المشهورة المفضلة لي أثرت في 

 كثيراً 

 17 15 168 ك
2.76 91.8% 2 

% 84% 7.5% 8.5% 

إذا شعرت الشخصية المشهورة المفضلة لي  

 بالسوء، شعرت بالسوء أيضًا

 27 21 152 ك
2.63 87.5% 3 

% 76% 10.5% 13.5% 

إذا شعرت الشخصية المشهورة المفضلة لي  

 بأنها جيدة، فقد شعرت أيضًا بحالة جيدة

 24 27 149 ك
2.63 87.5% 3 

% 74.5% 13.5% 12% 

 (27جدول رقم )

 (200موقف المبحوثين من العبارات الخاصة بالتأثيرات السلوكية )ن=-27

 الموقف

 العبارات
 موافق

لا استطيع 

 التحديد

ةير 

و موافق
مت

ال

ط 
س

سا
ح

ال

ي
ب

ن  
وز

ال

ي
سب

لن
ا

 

تي
تر

ال

ب
 

أشعر بالرغبة في التحدث مع  الشخصية 

 المشهورة المفضلة لي.

 13 16 171 ك
2.79 93% 1 

% 85.5% 8% 6.5% 

اتلفظ بكل الأفيهات والكلمات التي تقولها  

 الشخصية المشهورة المفضلة لي. 

 23 12 165 ك
2.71 90.3% 2 

% 82.5% 6% 11.5% 

أفعل الإيماءات وحركات الجسد والوجه 

التي تفعلها الشخصية المشهورة المفضلة 

 لي.

 22 19 159 ك

2.69 89.5% 3 
% 79.5% 9.5% 11% 

 ثانياً: جداول التساؤلات المركبة:

 (28جدول رقم )

 متوسطات التفاعل شبه الاجتماعي باختلاف نوعية نشاط  المشاهير:-1
 متوسط التفاعلية تصنيف الشخصيات المشهورة

 30.72 مشاهير السينما والدراما

 30.25 مشاهير الغناء

 29.81 مشاهير الرياضة

 29.67 (  Youtuberمشاهير اليوتيوب )اليوتيوبر

 26.24 مشاهير التنمية البشرية

 20.73 مشاهير الأزياء والموضة

 19.13 مشاهير الطبخ

 18.84 مشاهير الدين

 18.01 مشاهير السياسة

 17.80 مشاهير التجميل والتزين

 16.15 مشاهير الصحفيين والإعلاميين

 14.29 مشاهير العائلات الملكية
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 (29جدول رقم )

 معنوية الفروق بين المراهقين عينة الدراسة في التفاعل شبه الاجتماعي بحسب نوع المتابع: -2

 المتوسط العدد نوع المتابع
الانحراف 

 المعياري

 مؤشرات إحصائية

 ت
درجة 

 الحرية

مستوي 

 المعنوية

 3.650 30.48 89 ذكر
 4.555 29.60 111 أنثى  0.141 198 1.480

 :الفروض البحثية  جداولثالثاً: 

 (30جدول رقم )

العلاقة بين كثافة متابعة المراهقين للصفحات والمواقع الرسمية للمشاهير والتفاعل شبه 

 الاجتماعي
 مستوا المعنوية معامل بيرسون

0.213** 0.000 

 (31جدول رقم )

التفاعل شبه الاجتماعي بحسب نوعية معنوية الفروق بين المراهقين عينة الدراسة في 

 التفاعل مع صفحات ومواقع المشاهير

 المتوسط العدد نوعية التفاعل
الانحراف 

 المعياري

 مؤشرات إحصائية

 ف
درجتي 

 الحرية

مستوي 

 المعنوية

 2.530 31.40 114 تفاعل منتظم

26.970 
2 

197 
 4.621 29.50 50 تفاعل متقطع 0.000

 5.270 26.22 36 تفاعل عشوائي

 (32جدول رقم )

مصادر الفروق بين المراهقين عينة الدراسة في التفاعل شبه الاجتماعي بحسب نوعية 

 التفاعل مع صفحات ومواقع المشاهير

 المجموعة المقارنة المجموعة
الفرق بين 

 المتوسطين

الخطأ 

 المعياري

مستوى 

 المعنوية

 تفاعل منتظم
 0.003 0.633 *1.904 تفاعل متقطع

 0.000 0.713 *5.181 تفاعل عشوائي

 0.000 0.816 *3.278 تفاعل عشوائي تفاعل متقطع

 0.05* دال عند مستوي معنوية 

 (33جدول رقم )

العلاقة بين السمات الشخصية التي يمتلكها الشخصية المشهورة المفضلة لدا المراهقين 

 والتفاعل شبه الاجتماعي
 المعنويةمستوا  معامل بيرسون

0.525** 0.000 
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 0.01** دال عند مستوى معنوية 

 (34جدول رقم )

العلاقة بين تحديد الهوية للمراهقين مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي والتفاعل شبه 

 الاجتماعي
 مستوا المعنوية معامل بيرسون

0.663** 0.000 

 0.01** دال عند مستوى معنوية 

 (35جدول رقم )

 التمني للمراهقين مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي والتفاعل شبه الاجتماعي العلاقة بين

 مستوا المعنوية معامل بيرسون

0.782** 0.000 

 0.01** دال عند مستوى معنوية 

 (36جدول رقم )

لمتصورة للتفاعل مع الشخصية المشهورة المفضلة لدا المراهقين اهمية لأالعلاقة بين ا

 التواصل الاجتماعي والتفاعل شبه الاجتماعيمستخدمي مواقع 
 مستوا المعنوية معامل بيرسون

0.783** 0.000 

 0.01** دال عند مستوى معنوية 

 (37جدول رقم )

ديها( ؤالمهام التي ي -بدنية –اجتماعية العلاقة بين جاذبية الشخصية المشهورة )جاذبية

 والتفاعل شبه الاجتماعيلدا المراهقين مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي 
 مستوا المعنوية معامل بيرسون متغيرات الارتباط

 0.000 **0.369 الجاذبية الاجتماعية

 0.002 **0.213 الجاذبية البدنية

 0.000 **0.419 جاذبية المهام

 0.01** دال عند مستوى معنوية 

 (38جدول رقم )

للمراهقين مستخدمي مواقع التواصل العلاقة بين التأثير العاطفي والسلوكي والمعرفي 

 الاجتماعي والتفاعل شبه الاجتماعي
 مستوا المعنوية معامل بيرسون متغيرات الارتباط

 0.000 **0.741 التأثير العاطفي

 0.000 **0.731 التأثير السلوكي

 0.000 **0.796 المعرفي التأثير

 0.01** دال عند مستوى معنوية 
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 (39جدول رقم )

بين دوافع المراهقين مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي والتفاعل شبه  العلاقة 

 الاجتماعي مع المشاهير المفضلين لهم
 مستوا المعنوية معامل بيرسون متغيرات الارتباط

 0.676 0.030 الترفيه

 0.000 **0.353 الإعجاب بالشخصية التي أتابعها

البحث عن معلومات حول الشخصية 

 المفضلةالمشهورة 
0.401** 0.000 

متابعة كل جديد يصدر عن الشخصية 

 المشهورة
0.251** 0.000 

للتواصل باستمرار مع شخصيات 

 المشاهير المفضلين لي
0.335** 0.000 

 0.061 0.133 لتقليد الشخصيات المشهورة

لأن الشخصيات المشهورة تتمتع بسمات 

 جذابة
0.244** 0.001 

 0.01معنوية ** دال عند مستوى 
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