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 زمماتالأ أثناءالاقتصادية  لمعلوماتلالتماس الجمهور المصري 

 علاقته بنشر الوعي الاقتصادي لديهموعبر اليوتيوب الاقتصادية 

 عويضةسيد صالح دينا  .د

 

 

 الدراسة: ملخص

 أثناءاهتمت الدراسة بمعرفة طريقة التماس الجمهور المصري للمعلومات الاقتصادية 

الاقتصادية عبر اليوتيوب وعلاقته بنشر الوعي الاقتصادي لديهم، كما هدفت إلى  زمماتالأ

الاقتصادية في مصر. وقد طبقت  زمماتمعرفة مستوى إسهام اليوتيوبر في نشر الوعي بالأ

مفردة من مستخدمي اليوتيوب، وقد عكست نتائج  0444الدراسة على عينة عمدية من 

وات اليوتيوب هي الأكثر شيوعًا بين المبحوثين، تليها المتابعة الدراسة أن المتابعة الدائمة لقن

 بينما المتابعة النادرة في الأقل انتشارًا. أحيانًا

 زمماتكما تشير النتائج إلى أن آراء الأفراد حول إسهام اليوتيوبرزم في نشر الوعي بالأ

كبير، بينما الاقتصادية في مصر تتراوح بين تقديرين مختلفين يرى البعض أن إسهامهم 

 يعتقد آخرون أن تأثيرهم متوسط.

 زمماتاليوتيوبر، الاقتصاد، الأ :مفتاحيةالكلمات ال
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The Egyptian public’s search for economic 

information during economic crises via YouTube is 

related to spreading economic awareness among them 

 

Dr. Dina Said Saleh Eweda 

 

Abstract 

The study was interested in knowing how the Egyptian public seeks 

economic information during economic crises via YouTube and its 

relationship to spreading economic awareness among them. It also 

aimed to know the level of YouTuber's contribution to spreading 

awareness of economic crises in Egypt. The study was applied to a 

deliberate sample of 4000 YouTube users. The results of the study 

showed that constant following of YouTube channels is the most 

common among the respondents, followed by occasional following, 

while rare following is the least common. 

The results also indicate that individuals’ opinions about the 

contribution of YouTubers in spreading awareness of the economic 

crises in Egypt range between two different estimates, with some 

believing that their contribution is significant, while others believe 

that their impact is average. 
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 مقدمة الدراسة:

يعتبر اليوتيوب من أكثر مواقع التواصل الاجتماعي انتشارًا على الإنترنت، والذي يسمح 

بإنشاء وتحميل ومشاركة المحتوى بين جميع الناس وصار اليوم الجانب الأبرزم من حياتنا 

في شتى مجالات الحياة؛ إذ نستطيع الوصول إلى مصادر التعلم بأي وقت ومكان نريد 

وبشكل مجاني بعد الاتصال بشبكة الإنترنت، كما نستطيع الوصول إلى كل أنواع الترفيه 

ارسة الألعاب، ومشاهدة الأفلام وما إلى ذلك، وبسبب الكم الهائل مثل سماع الموسيقى، ومم

من المحتوى الذي يقدمه فإنه يوجد بينها كم كبير من المواضيع التي لا تصلح ولها تأثير 

 سيء على الجمهور وسيكون له ضرر كبير عليهم وعلى مستقبلهم.

إلكترونية على موقع إضافة إلى أن انتشرت في السنوات القليلة الماضية عدة قنوات 

في مختلف المجالات، يقدمها شباب أغلبهم، حصلوا من خلالها على  YouTubeاليوتيوب 

 Contentالآلاف بل ملايين المشتركين والمشاهدات، ولقبهم اليوتيوب بصانع المحتوى 

Creators  ،أو )اليوتيوبرزم(، وما يميز تلك القنوات المتنوعة أنها تقدم المحتوى بشكل شيق

وفي نفس الوقت يتم استخدام معدات وتجهيزات تكنولوجية عالية المستوى قد يصل في بعض 

الأحيان إلى مستوى القنوات الفضائية سواء من حيث الإعداد والإخراج، وحتى التصوير 

 .(1)والمونتاج

ار فيديوهات صانعي المحتوى على موقع اليوتيوب أو ما يطلق عليهم وأدى انتش

"اليوتيوبرزم" أو المؤثرون الجدد إلى تقليدهم دون وعي أو فهم، وعرضهم الخاص والممنوع 

والمكروه وما هو ضد العادات والتقاليد وبالتالي قد يكونوا محطة لتغيير القيم والعادات 

ر على مواقع التواصل الاجتماعي تؤثر في متابعتهم والثقافات، حيث إن شعبية المشاهي

وتغيير أفكارهم ومفاهيمهم، فيجد الشباب من خلال متابعتهم على القنوات الخاصة بهم أنهم 

يحققون ملايين المشاهدات التي تدر عليهم دخل مادي هائل شهريًا مما يشجعهم على تقليدهم 

لمادية الهائلة، ويؤدي إلى انخفاض مستوى وتقديم محتوى مثلهم للحصول على تلك الأرباح ا

الطموح لديهم ورغبتهم فقط في بالثراء السريع الذي قد يحققوه من قنوات اليوتيوب دون 

النظر إلى المحتوى المقدم في تلك القنوات التي أغلبها هي استعراض للحياة الشخصية 

 لأصحابها.

هذه الفئة ويختفي الطموح لديهم  ومن هنا تأتي الخطورة عندما يلجأ الجمهور إلى تقليد

ويصبح حلم الثراء السريع وتحقيق الأرباح المادية هو هدفهم الأساسي؛ مما يؤدي إلى 

 انخفاض مستوى الطموح للجمهور.

 الصياغة التصورية لموضوع الدراسة: -أولاا 

 [ مشكلة الدراسة:1]

ئط مع هذا الكم الهائل من تتلخص إشكالية الدراسة في أن موقع اليوتيوب غير استهلاك الوسا

المحتوى والوصول السهل لمحتوى الفيديوهات المختلفة، حيث غزا نماذج الأعمال التجارية 

لوسائل الإعلام وشركات الإعلان، ومكن الأفراد من التعبير عن أنفسهم بطرق مختلفة، 

يقدمها ومكنه من أن يصبحوا مؤثرين اجتماعيًا نظرًا لهيمنته وللوظائف الكثيرة التي 
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لمستخدميه، بالنسبة على أنه منصة للنشر، فإنه يمكن الاحتفاظ بمقاطع الفيديو ومشاهدتها 

لاحقًا، وبالنسبة لآخرين يعتبر الموقع منافسًا للحصول على أكبر عدد من المشتركين 

والمتابعين لقنواته المختلفة وحصول أفرادها على أرباح مادية هائلة من تلك المشاهدات 

 اكات.والاشتر

والمشكلة هنا هي تنمية الفكر المادي على حساب الفكر المعنوي حيث أصبح هدف اليوتيوبر 

هو تحصيل المال بأسهل طريقة ممكنة وبأسهل الوسائل المتوفرة من تسلية ودناءة لاستدراج 

 المشاهد إلى إضاعة وقته بانحلال ثقافي وأخلاقي في أبعد ما يكون عن القيم المجتمعية.

مثير للاهتمام معرفة ما إذا كانت مهنة اليوتيوبرزم تواصل الانفجار أو تتلاشى أو ومن ال

تموت أو تفقد بريقها، ولكن في الوقت الحالي يمكننا أن نتعرف بانتشارها نظرًا لما تحققه من 

شهرة واسعة وأرباح مادية هائلة مما قد يهدد بعض المهن الأخرى القليلة الدخل مما يخلق 

 ية هائلة.فجوة اجتماع

والأصعب أننا إذا لم ننتبه لخطورة استمرار هذه الظاهرة بتلك الطريقة فإننا سنكون أمام 

كارثة تستهدف الجمهور الذين تأثروا بهذه الظاهرة مما يجعلنا أمام فوضى وشيكة وسيصعب 

احتواؤها خاصة أن هذه الظاهرة تؤدي إلى إهمال في المهن وتحقيق الثراء بلا تعب، فمن 

سيعمل مدرسًا أو مهندسًا أو حتى طبيبًا للحصول على مبالغ زمهيدة مقارنة بالمبالغ التي يمكنه 

 الحصول عليها من مهنة اليوتيوبرزم.

ومن خلال ملاحقة الباحثين لمستخدمي اليوتيوبر تتمثل مشكلة الدراسة في تساؤلات رئيسي 

 الاقتصادية المصرية؟ زمماتوهو ما هو دور اليوتيوبر في إدارة الأ

 وأهميته: الدراسة موضوع [۲]

على  بناءً  يكتسب البحث الحالي أهميته من خلال مجموعة من النقاط قامت الباحثة بتحديدها

 "اليوتيوب": رصد ظاهرة انتشار وارتفاع عدد مشاهدات "اليوتيوبر" عبر موقع

لإعلام الرقمي عربية تناولت ظاهرة القائم بالاتصال عبر ا دراسة وجود عدم .1

 "اليوتيوبر".

 "اليوتيوبر". كثرة وانتشار القائم بالاتصال عبر الإعلام الرقمي .2

مشاركة  تم رصدها بناءً على وقد "اليوتيوبر"، مشاهدة على زميادة إقبال الجمهور .3

 "اليوتيوب". عبر موقع المقدمة الجمهور لكافة وسائل التفاعل المصاحبة للفيديوهات"

 خلال من "اليوتيوبر"، مستقبل القائم بالاتصال عبر الإعلام الرقمي التعرف على أهمية .0

 الإعلام الرقمي. خبراء نظر وجهة

كان  سواء "اليوتيوب"، موقع الجمهور على إقبال القائمين بالاتصال من أفراد زميادة  .5

 الإعلام الجديد. من أهم أدوات "اليوتيوب" موقع للمشاهدة أو الانتشار، حيث يُعد

من أبرزم الموضوعات التي تناولتها  - أزمماتمن قضايا و -موضوعات الاقتصادية تعُد ال .6

 في فترة الدراسة. والجديدة وسائل الإعلام التقليدية
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 الأفراد التي ينشئها الخاصة لقنوات الإعلام الجديد والقنوات الجمهور زميادة نسبة تعرض .7

 المعلومات، على ر الحصولوالذي يعُد من أهم مصاد من خلال موقع اليوتيوب، بأنفسهم

 وطرح الموضوعات الهامة ومناقشتها.

 النظري الخاص بموضوع الدراسة "رؤية تحليلية نقدية": التراث [3]

إلى محورين رئيسيين تتعلق بالدراسات  الدراسة بموضوع الخاص النظري التراث تقسيم تم

الاقتصادية في القنوات التلفزيونية والإنترنت والدراسات  زمماتالتي تناولت القضايا والأ

التي تتعلق بأهمية ودور اليوتيوب وتأثيره وتشمل الموضوعات التي تناولتها الدراسات 

السابقة وأهدافها البحثية والمنهجية المستخدمة بالدراسات السابقة، أهم نتائج الدراسات 

م تناول أوجه الاستفادة من تلك الدراسات بالدراسة السابقة بما يفيد الدراسة الراهنة، كما ت

 الراهنة لتحديد أطرها المنهجية والنظرية والتطبيقية.

 المحور الأول: الموضوعات التي تناولتها الدراسات السابقة وأهدافها البحثية:

كأثر الدراسات التي سعت الباحثة للاطلاع  زمماتجاءت دراسة دور اليوتيوبر في إدارة الأ

ها، حيث نوع الباحثون في موضوعاتهم البحثية بما يتناسب مع التخصص العلمي في علي

مجال الاتصال الإعلامي والمؤسسي والتنوع كذلك في الأدوات والوسائل الاتصالية 

 وتعرض الباحثة تنوع الموضوعات البحثية في الآتي:

 الاقتصادية في القنوات التلفزيونية والإنترنت: زممات)أ( دراسات تناولت الأ

إلى محاولة معرفة مستوى فاعلية الإدارة  (2)(2420هدفت دراسة محمد علي قميسة )

، كما توصلت الدراسة إلى أن الإدارة الإلكترونية فعالة في زمماتالإلكترونية في حل الأ

 ين الاستجابة وتقليل الضرر.؛ مما يساهم في تحسزمماتتسريع عملية اتخاذ القرار خلال الأ

إلى الكشف عن طبيعة تناول ومعالجة الهاشتاجات  (3)(2420هدفت دراسة خلود البكري )

، من خلال اختبار زمماتعبر موقع تويتر باعتباره أحد أهم مواقع التواصل الاجتماعي للأ

ر راهنة وشائكة، وتوصلت نتائج الدراسة إلى أن أكث أزمماتعشر هاشتاجات تعبر عن 

أشكال التفاعل المستخدمة من قبل المساهمين مع مضامين الهاشتاجات عينة الدراسة كانت 

 .%04.10يليها الإعجاب التغريدات بنسبة  %01.16إعادة تغريد بنسبة 

 دور القنوات التليفزيونية في طرح القضايا (4)(2416لمياء سمير ) تناولت دراسة

 إليها الدراسة ظهور مشروع قناة توصلت الاقتصادية، ومن أبرزم النتائج التي

 مقدمة القضايا الاقتصادية التي تناولتها القنوات التليفزيونية المصرية، في الجديدة السويس

 على مسئول الكثير من مصداقيتها كنتائج لعرض محتوى غير فقدت تلك القنوات إضافة إلى

نظر  وجهة نظر دون وجهة خلال تركيزها على من الأخلاق والأعراف المجتمعية، مستوى

أخرى. وأشارت الدراسة إلى القنوات التليفزيونية تركز على المشروعات الاقتصادية القومية 

 مجال التنمية لتشجيع الشباب، في تساعد التي الصغيرة النظر إلى المشروعات دون الكبيرة

هناك  ليس أنمتنوعة بالقدر الكافي، إضافة إلى  مصادر المعلومات الاقتصادية غير وأن

للمعلومات.  الأولية العالمية للحصول على المصادر الاقتصادية في المؤسسات اشتراكات
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 مواقع تخصيص في الإنترنت إمكانيات شبكة من الاستفادة عدم إلى ونوهت الدراسة

 التليفزيونية في طرح القضايا الاقتصادية. إلكترونية للقنوات

طافية  بن الحمود وعلاء الشامي وعبد اللطيف ظرنا بن "عبد الله من كل وأشارت دراسة

الاقتصادية الكبرى  دعم المشاريع في ، الدور الحاسم لوسائل الإعلام والاتصال(5)(2416)

الإعلاميين  قلة الدراسة في الأقطار العربية.ومن أبرزم النتائج التي توصلت إليها

بالإضافة إلى صعوبة  وضعف التكوين المهني، الاقتصادي، الشام في المتخصصين

مما  شفاف، وإحصاءات بشكل الحصول على المعلومات والمعطيات الاقتصادية من أرقام

 على نطاق تتداولها المغرضة، والتي أحيانًاو يفتح الباب على مصراعيه للأخبار غير الدقيقة

تي الانتشار، وال الشاسعة الاجتماعي وشبكات التواصل الإعلام الإلكترونية وسائل واسع

 يصعب التحكم فيها. وأشارت النتائج إلى غياب التقييم الإعلامي للمشاريع الاقتصادية،

 وتعدد زموايا المعالجة. المصادر، في التنويع وافتقاد المادة الإعلامية إلى

 زمماتأداء الإعلام المصري خلال الأ ،(6)(2415منى مجدي فرج، ) دراسة وقيمت

النتائج أن معظم  وبينت على البرامج التليفزيونية، حالة دراسة الاقتصادية، من خلال إجراء

والجداول  البرامج الاقتصادية تأتي "خالية بشكل كبير من الاستخدامات البسيطة للأشكال

أما من حيث المضمون  والعنا التوضيحية التي تبين حركة السوق أو المؤشرات الاقتصادية

ولم يستطع التليفزيون المصري  عدم التجديدفتأتي طبيعة الموضوعات جافة تتسم بالنمطية و

ثمَ لم  ومن زمماتالأ أثناء الإعلامي بشكل جيد الدور أن يوقف ببرامجه وفقراته الاقتصادية

 على متوقعة، الأمر الذى أدى إلى إجماع الأكاديميين ومسئوليات مهام من يقم بما يتعين عليه

ينُشر  كل ما دراسة إلى ضرورة متابعةالمستوى، كما أشار ال ودن ضعيف أن الأداء الحالي

 الاقتصادية على شبكة المعلومات زمماتشبكة الإنترنت من معلوما، فيما يتعلق بالأ على

للمعلومات  "الإنترنت"، للتكامل بين الوسائل الحديثة والتقليدية في التناول الإعلامي الدولية

 عند الجمهور فيما يقدمه بهدف تحقيق المصداقية المختلفة، والموضوعات حول القضايا

 المصري. الإعلام

على  درجة اعتماد الجمهور المصري (7)(2410"بسنت محمد عطية ) دراسة واستهدفت

وطبيعة المعالجة  الاقتصادية المصرية زمماتالعربية خلال الأ باللغة القنوات الموجهة

 لهذه الإعلاميةالمعالجة  دراسة مسحية لواقع إجراء خلال من الإخبارية لهذه القنوات

 الاستمالات الإقناعية التي استخدمتها مقدمة في العقلانية الاستمالات النتائج القنوات، وأظهر

 عرض في التوازمن وجاء الاقتصادية، زمماتالأ معالجة الموجهة باللغة العربية في القنوات

 ناقشتها أزممةالتي تم م زمماتروسيا اليوم من منظور إيجابي، وفي مقدمة الأ قناة في الأزممة

 التي الأضرار على المساعدات الأمريكية الممنوحة لمصر"، حيث ركزت بعض تعليق

 ارتفاع التعرض لتلك إلى كما أشار الدراسة ستلحق بالاقتصاد نتيجة تقليص المساعدات،

 تكنولوجيا من الاستفادة أهمية مواقعها على شبكة الإنترنت، مما يدل على القنوا من خلال

 الموجهة. للقنوات الحديثة لجذب الجمهور للمشاهدة والمتابعةالاتصال 

 به وسائل على الدور التنموي الذي تقوم Roy, Sanjukta (2014)  (8)وأكدت دراسة

عرضها للقضايا والموضوعات الاقتصادية، إذا ما  عند الإنترنت شبكة ومن بينها الإعلام،
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 أو طرح القضية الأزممة، في وقت وقوعتوافر عدة شروط منها توفير المعلومات الدقيقة 

 وتوفير أكثر الجهات الفاعلة وأفضل المعلومات لاتخاذ القرارات لتحسين كفاءة للنقاش،

 الإعلام في تناولها للموضوعات الاقتصادية مما يسمح للمواطنين بالمشاركة في وسائل

مما  ليهم المنتخبين،مساءلة حكوماتهم، ومسئو ومن تشكل حياتهم، والمناقشات التي القرارات

 والمشاركة الفعالة في التنمية الاقتصادية. يؤدي إلى توعية المواطنين اقتصاديات

 )ب( أما على صعيد الدراسات التي تناولت تأثير اليوتيوب:

التعرف على الأساليب الإقناعية لصناع  (9)(0202نجاة الغروضي )فقد تناولت دراسة 

المحتوى في الترويج للسياحة الداخلية، باختيار عينة من فيديوهات خبيب على قناته في 

اليوتيوب، وتوصلت هذه الدراسة لنتائج بينت أن اليوتيوبر خبيب يلعب دورًا حيويًا كسفير 

رض وتسليط الضوء على للواجهات السياحية، من خلال محتواه على اليوتيوب، ويقوم بع

 جمال وثقافة وتنوع الوجهات السياحية في بلده.

، الإشهار في قنوات اليوتيوب وتأثيره على (10)(0203دراسة ثناء عواوة )كما تناولت 

السلوك الاستهلاكي لدى المرأة، واعتمدت هذه الدراسة على المنهج الوصفي لوصف 

ج الدراسة إلى أن أغلبية نساء العينة يستخدمن الظاهرة المدروسة وصفًا دقيقًا، وتوصلت نتائ

اليوتيوب وينجذبن للإشهارات التي يعرضها كما بينت النتائج أن أغلب النساء لا يتقن 

بالمنتجات والخدمات التي يعرضها اليوتيوب، وأن اليوتيوب لا يلعب أي دور في توجيه 

على السلوك الاستهلاكي  السلوك الاستهلاكي للمرأة ولكن على الرغم من ذلك فهو يؤثر

 للمرأة.

التعرف على تأثير ومدى انتشار  Bravo, et al., 2021)-(Bello (11)دراسة استهدفت 

من خلال تحليل  تطبيقها تم ،YouTube مقاطع الفيديو التعليمية غير الرسمية على موقع

الرسمية للرسوم المتحركة العلمية على  بيانات المشاهد من إحدى القنوات التعليمية غير

لقياس الخصائص التي  ،YouTubeالنظام الأساسي الأكثر مشاهدة عبر الإنترنت حاليًا 

الكمية على البيانات  الدراسة تؤثر على تأثير مقاطع الفيديو ومدى وصولها، تعتمد هذه

لدراسة إلي أن توصلت ا YouTubeعلى  SAWBOالتحليلية وبيانات مالك القناة من قناة 

بالتنقيط، وتنقية المياه  مقاطع الفيديو الأكثر مشاهدة على القناة زمراعة الحدائق باستخدام الري

وجود علاقه ذات الدلالة الإحصائية بين نشاط  النتائج بينما تؤكد ,بالفحم، والوقاية من السل

د مرات وعد وقت المشاهدة ذلك بما في YouTubeالمستخدم ومقاييس التفاعل على 

 المشاهدة والإعجابات والمشتركين.

التعرف على العوامل التي تؤثر على  (12) (Miranda, et al., 2021)دراسة استهدفت 

 بواسطة اليوتيوبر بمصداقية محتوي المنتج الذي تم إنشاؤه تصورات المستهلكين فيما يتعلق

YouTuber المواقف والنوايا تجاه لمثل هذه التصورات أن تؤثر على  يمكن وفائدته وكيف

 الدراسة الهيكلية القصوى القائمة الاحتمالية نهج نماذج المعادلة تطبيق قرارات الشراء، تم

( متابعا لليوتيوب، توصلت الدراسة أهمية التحقيق 315قوامها ) عبر الإنترنت لعينه لمسح

 إنشاؤه بواسطةفي أبعاد مصداقية المصدر لفهم أفضل لكيفية استخدام المحتوي الذي يتم 

YouTuber الثقة فيما يتعلق بقرارات شراء المنتج كما أن السلوك للموقف ونوايا 
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المنتجات  حول المتصورة تؤثر بشكل إيجابي على الموقف تجاه محتوي أنشأه اليوتيوبر

 والخدمات.

 استخدام مقاطع فيديو فعالية ، التعرف على(13)(Saed, et al., 2021)دراسة  استهدفت

YouTube اللغة الإنجليزية كلغة أجنبية طلاب مهارات التحدث بين تدريس في (EFL)  في

طالبًا وطالبة يحضرون فصول المهارات الشفوية في قسم اللغة  14تطبيقها على  الأردن تم

 أداء في إحدى الجامعات الخاصة في الأردن، توصلت الدراسة تحسن الإنجليزية وآدابها

مقارنة بالمجموعة التقليدية أظهرت المجموعة التجريبية تحسنا أفضل  المجموعتين ومع ذلك

 من تقدمًا ملحوظا في أداء التحدث لدي الطلاب الخاضعين لتجربة يوتيوب نسبيا كما أظهرت

التركيبات الأربعة قيد التحقيق، كان النطق والطلاقة والتماسك الأكثر تقدما بشكل  بين جميع

 .YouTubeلتجريبية على أداء المجموعة ا في ملحوظ

 تفاعل بين من العلاقة ، التحقق(14)(Stela Cristina; et al., 2021)دراسة حاولت 

اليوتيوب )اليوتيوبر( ونيته في استخدام علامة تجارية يعلن عنها  صانعي محتوي مع المتابع

متغيرات أو يستخدمها اليوتيوبر، يعد الارتباط الذاتي وحب العلامة التجارية والثقة بها 

( 272الاستبيان على عينة قوامها ) تطبيق وتم وسيطة تتعلق بعلاقة اليوتيوبر مع المتابعين،

الدراسة أن تفاعل المتابع مع صانعي محتوي اليوتيوب  توصلت ,YouTube من متابعي

 مشاركة المتابعين من إنه يرتفع والسلوكية المعرفية والعاطفية الجوانب في )اليوتيوبر( يظهر

اليوتيوب )اليوتيوبر( المفضلين لديهم، تؤثر المشاركة المعززمة بالارتباط  محتوي صانعي مع

أو  إليها اليوتيوبر على نية استخدام العلامة التجارية التي يشير في الذاتي والحب والثقة

 لها. قناة ملائمة للإعلان عن العلامة التجارية والترويج YouTube يستخدمها كما يعد

 استخدامات الشباب المصري ، التعرف على أهم(15)(0202دراسة البرجي، )استهدفت 

البرامج المقدمة من خلال القنوات الإلكترونية التي يستقون من  وأهم "اليوتيوب" لموقع

تطبيق صحيفة استقصاء بالمقابلة عينة من  تم خلالها معلوماتهم المختلفة في شتي المجالات

فردة توصلت الدراسة إلى حصول فئة ترفيهية" على ( م344الشباب المصري قوامها )

، وحازم %72.0المفضلة لدي الشباب المصري بنسبة  البرامج الصدارة من حيث نوعية

المفضلة لمعظم العينة من الشباب  البرامج الأول من حيث "الدحيح" على المركز برنامج

 .%03المصري بنسبة 

الجامعي على  الشباب على مدى اعتماد، التعرف (16)(0202دراسة البريدي، )استهدفت 

الفكري لهم، والتعرف على دوافع  متابعة قضايا الرأي وعلاقته بالأمن في اليوتيوب قنوات

( من شباب 344تم تطبيق صحيفة استقصاء على ) وأنماط التعرض لقنوات اليوتيوب،

 ،%65بنسبة  اليوتيوب توصلت الدراسة إلى ارتفاع مستوى متابعة الشباب لقنوات الجامعة،

الشباب في قنوات اليوتيوب، وجاء الحصول على معلومات عن جوانب  ثقة وارتفاع نسبة

كأهم أهداف تعرض الشباب للآراء المعارضة للاتجاه العام، وتبين وجود  الموضوع المختلفة

 بين درجة اعتماد الشباب على قنوات اليوتيوب للحصول على معلومات عن علاقة ارتباطية

 قضايا الرأي ومستوى الثقة بالقنوات.
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، إلى التعرف على دور الشائعات التي تبث عبر (17)(0202دراسة خليل، ) كما استهدفت

والتعرف على أسباب انتشار  لدي الشباب المصري، السياسي اليوتيوب على الوعي

قوامها  بسيطة استمارة الاستبيان على عينة عشوائية تطبيق اليوتيوب وتم عبر الشائعات

الغالبية العظمي من أفراد العينة لا يصدقون  أن تمثيلا وتوصلت الدراسة إلي مفردة، (244)

شائعات على اليوتيوب ويرجع ذلك أن معظم هذه الفيديوهات الخاصة  كل ما يشاهدونه من

 والمواقف تكون مفبركة وموجهه لغرض معين، أيضا أوضحت الدراسة بالأخبار والأحداث

 يرون أن الشائعات عبر اليوتيوب أدت إلي زميادة الوعي بقليل حجم العينة نصفمن  أكثر أن

حيث أقر  العكس، السياسي للشباب المصري لسهولة الاطلاع على الحقائق وليس والتثقيف

أنواعها على اليوتيوب  بكل أنهم يستطيعون اكتشاف الشائعات تقريبا ثلثي حجم العينة

 باشرة أو غير مباشرة.م سياسية أغراض لها التي وخاصة

التعرف على أنواع مضامين العنف التي  إلى (18)(0202دراسة عبد العزيز، )استهدفت 

 عبر اليوتيوب وعلاقته بالتنمر على الآخرين عبر الإنترنت تم الجامعي الشباب لها يتعرض

( من شباب جامعة جنوب الوادي. وتم جمع 237عمدية بلغ قوامها ) تطبيقها على عينة

استمارة الاستبيان، توصلت الدراسة إلى النتائج أن الاعتداءات  طريق البيانات من عن

 وهي مشاهد العنف التي يتابعها الشباب الجامعي عبر اليوتيوب أكثر الجسدية واللفظية هي

التي تؤثر على مستوى التنمر على الآخرين عبر الإنترنت كما أظهرت النتائج أن الفضول 

 هما أكثر دوافع التعرض للعنف عبر اليوتيوب. الفراغو العنف لمشاهدة

، التعرف على مدى استخدام الشباب المصري (19)(0202دراسة نوير، )كما حاولت 

 وكذلك للفيديوهات الساخرة على اليوتيوب وعلاقتها باتجاهاتهم نحو المنظمات الإرهابية،

المنظمات  نحو المصريتشكيل اتجاهات الشباب  في اليوتيوب رصد وتحليل دور موقع

( مفردة من طلاب البكالوريوس بجامعة القاهرة، 344استبانة على ) وتم تطبيق الإرهابية،

النتائج من أهمها إنه كلما ازمداد مستوى استخدام الشباب  من مجموعة وتوصلت الدراسة إلي

وكلما  اليوتيوب ازمداد مستوى معرفتهم بالجماعات والمنظمات الإرهابية، المصري لمواقع

الإيجابية التي  ازمداد مستوى الآثار اليوتيوب ازمداد مستوى استخدام الشباب المصري لمواقع

 الشباب المصري. يحصل عليها

وقنوات  الفيسبوك ، رصد صفحات(20)(0202دراسة عبدالستار وآخرون، )استهدفت 

التواصل  ويهتم المراهقين بمتابعتها على مواقع مضامين الطموح اليوتيوب التي تتناول

استبيان ومقياس مستوى الطموح على عينة من المراهقين  تطبيق استمارة وتم الاجتماعي،

د. إبراهيم  من المراهقين، توصلت الدراسة أن صفحة ( مبحوث044بالمدارس قوامها )

متابعة  أسباب من أهم وجاء يحرص المراهقين على متابعتها، مقدمة الصفحات التي في الفقي

 قدوه لي، لصفحات الفيسبوك إنها تعرض نماذج لشخصيات ناجحة تكون بمثابةالمراهقين 

أسباب متابعة المراهقين لقنوات اليوتيوب إنها تحفزني على النجاح والتفوق في  أهم وجاء من

 دراستي.

التعرف على أنماط استخدام المبحوثين لموقع ، (21)(0201دراسة عبد العظيم، )حاولت 

وتم  على اليوتيوب، زمماتسباب مشاهدة المبحوثين لمضامين الأأ عن اليوتيوب والكشف
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تم تحليل عينة عشوائية  ( كما254من الشباب الجامعي قوامها ) تطبيقها على عينة عشوائية

أزممة فيروس كورونا  - المصرية أزممة سد النهضة زمماتالمضامين الأ %14منتظمة بنسبة 

يستخدمون موقع  من وتوصلت الدراسة أن نسبةالأسعار بموقع اليوتيوب،  أزممة ارتفاع

كما أظهرت وجود علاقة  %04بلغت  الدراسة " من إجمالي مفردات عينةدائمًا" اليوتيوب

ارتباطية بين متوسطات درجات متابعة المبحوثين لمقاطع الفيديو على موقع اليوتيوب 

ارتفاع  -اكورون فيروس -المصرية سد النهضة  زمماتالأ مضامين واتجاهاتهم نحو

 الأسعار(.

مقدار استخدام الأطفال لـ  مع الأقران والمحادثة مع الأقران كانت لها أقوي علاقة ذلك

YouTube كان استخدام الأطفال YouTube مرتبطا ارتباطا وثيقا بعوامل النمو الانتباه 

 استخدام كيفية حول ثاقبة النتائج نظرة هذه تقدم المزاجية )القلق( لا والعوامل المثبط والتحكم

أيضا  تشير ولكنها ،YouTube عاما لموقع 12و 14بين  الذين تتراوح أعمارهم الأطفال

 والاجتماعية. والتعليمية التنموية على احتياجاتهم مختلف بناءً  ذلك بشكل يفعلون أنهم إلي

، التعرف على اعتماد المراهقين على (22)(0212وآخرون، ) دراسة عبدالسلام،واستهدفت 

تطبيق صحيفة  وتم النجاح على اليوتيوب وعلاقته بمستوى الطموح لديهم فيديوهات قصص

( عامًا، وتوصلت 21-11سن ) الاستبيان ومقياس الطموح على عينة من المراهقين من

توجد علاقة ارتباطية إيجابية بين مستوى الطموح لدى المراهقين ومعدلات  أن الدراسة إلى

 دلالة النجاح على موقع اليوتيوب، وعدم وجود فروق ذات تعرضهم لفيديوهات قصص

الذين يمثلون المستوى الاقتصادي للأسرة، وذلك على  المبحوثين مجموعات بين إحصائية

النجاح على موقع  المتحققة من مشاهدتهم فيديوهات قصص مقياس الإشاعات المحتوي

 اليوتيوب.

تحديد نسبة المشاهدة والتأثير  التعرف على (23) (Bae, 2018)استهدفت دراسة كما 

للترويج للتدخين والتعرض الانتقائي لمعلومات مضللة  YouTube المحتمل لمقاطع فيديو

 تطبيقها على عينة من الشباب تم في بيئة الوسائط الجديدة من قبل الشباب المعرضين للخطر،

تجربة تعرض انتقائية كانت الدراسة عبارة عن  (عاما 21و 15تتراوح أعمارهم بين  الذين

مقطع فيديو )ثمانية تدخين  16فحصت أنماط تصفح الشباب الذين تم إعطاؤهم مجموعة من 

المدخنين( توصلت الدراسة أن الشباب الذين لديهم اهتمام كبير بالتدخين كانوا  وثمانية لغير

مقارنة  لاختيار وقضاء وقت أطول في مشاهدة مقاطع الفيديو المؤيدة للتدخين أكثر عرضة

كما أظهرت النتائج الارتباطية أن هناك ارتباطا  لديهم اهتمام أقل بالتدخين، بالشباب الذين

إيجابيًا مهما بين اختيار مقاطع الفيديو المؤيدة للتدخين والنتائج المرتبطة بالتدخين مثل 

أكثر كان لدي الشباب الذين لديهم اهتمام كبير بالتدخين ردود أفعال  الأعراف والمواقف

 الفيديو المؤيدة للتدخين مقارنة بنظرائهم الأقل اهتمامًا. إيجابية تجاه مقاطع

استهدفت الدراسة التعرف على الاستخدام Klobas, J.E.; et al., (24 )) (2018دراسة 

وتحقق في كيفية عمل نظرية  من قبل طلاب الجامعات YouTube الإجباري لموقع

 ,عا لشرح الاستخدام الإجباري للوسيط الاجتماعيالاستخدامات والإشباع والشخصية م

الدافع لاستخدام  للحصول على المعلومات مع YouTube يقارن تأثيرات التحفيز لاستخدام
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( طلابا في إحدى الجامعات 147بيانات ) تحليل خلال تطبيقها من تم ,النظام الأساسي

الأقوى  سة إلي أنه يرتبط الدافعالماليزية باستخدام الانحدار المتعدد الهرمي، توصلت الدرا

 الأقل، بينما للحصول على المعلومات والتعلم بالاستخدام القهري YouTube لاستخدام

للترفيه بالاستخدام القهري العالي الدافع الترفيهي  YouTube الدافع الأقوى لاستخدام يرتبط

 يختلف الاستخدام القهريالميل إلي  أن من التحفيز المعلوماتي على الرغم من أقوي تأثير له

 تم منبسطون، بينما من المشاركين على أنهم %67.0باختلاف سمات الشخصية تم تصنيف 

 على أنهم منفتحون. %32.6تصنيف 

 السابقة: الدراسات على التعليق

 ,Mirandaكدراسة  نجحت الدراسات في إبرازم دور اليوتيوب وتأثيره على الجمهور .1

، لكنها لم تتناول الحل 0202ودراسة البريدي  Bello-Bravo, 2021ودراسة  2021

 الذي يمكن تناوله للقضاء على سلبيات اليوتيوب.

اعتمدت أغلب الدراسات على المنهج الوصفي التحليلي، وتم الاستعانة بأداة الاستبيان  .2

لمعرفة آراء الخبراء والجمهور ولذلك اعتمدت الباحثة على ذلك المنهج وتلك الأداة 

 الظاهرة. لوصف تلك

 الإعلام "اليوتيوبر" عرض نتائج الدراسات السابقة التي ناقشت ظاهرة من يتضح .3

 المجال الدعائي في "اليوتيوبر" على دور بعضها وتركيز المختلفة، المجالات في الرقمي

 "يوتيوبر"، الفئات العمرية المختلفة ليصبحوا من للمنتجات وإقبال الكثير والتسويقي

الاستفادة من  أنه يمكن إلى وأشارت نتائج أخرى الشهرة والمكاسب المادية،بهدف تحقيق 

بينما أسفرت نتائج بحثية  المسلمين، عن تصحيح الصورة السلبية في "اليوتيوبر" شهرة

التي يتركونها على متابعيهم خاصة  السلبية للآثار نتيجة "اليوتيوبر"، أخرى إلى خطورة

سبق تكمن أهمية  خلال ما التكنولوجيا المتلاحقة من صرع في لا سيما من فئة الأطفال،

لمستقبل القائم بالاتصال عبر الإعلام  الإعلام خبراء تقييم الدراسة الحالية في محاولة

"اليوتيوبر"، وليس صانع  تحت مسمى الأجنبية الدراسات الرقمي والذي اتفقت عليه

 خلاله.من  ينتشر الذي "اليوتيوب" المحتوى نسبة إلى موقع

يعكس الرصد الحالي للدراسات السابقة في حدود الدراسات مجال البحث أن الباحثة لم  .0

الاقتصادية  زمماتتتوصل إلى دراسات أكاديمية تتنول دور اليوتيوبر في إدارة الأ

 المصرية.

 أوجه الاستفادة من الدراسات السابقة:

تشكيل أطر الدراسة الراهنة في أفادت الدراسات السابقة الباحثة في عدة جوانب ساهمت في 

 العناصر الآتية:

توصلت الباحثة إلى تحديد وتعميق مشكلة الدراسة ومكنها من تحديد أهداف دراستها  .1

بدقة، فمن خلال مراجعة الباحثة للدراسات السابقة، تمكنت من تحديد النقاط المهمة التي 

 اؤلات والفروض.يمكن تناولها والتركيز عليها وكيفية صياغة الأهداف والتس
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القدرة على تحديد موضوع وأهداف ومنهجية البحث وتحديد متغيراته التطبيقية بمجتمع  .2

 البحث المستقبلية بالمجال العلمي والتطبيقي في موضوع الدراسة الراهنة.

استفادت الباحثة أيضًا من الدراسات السابقة في تصميم استمارة الاستبيان، وكيفية  .3

 في التركيز عليها في إضافة مقاييس الدراسة وتحديدها. استخدام هذا الأسلوب

 أهداف الدراسة:

 رصد مستوى متابعة المبحوثين لقنوات اليوتيوب. .1

 الاقتصادية وتأثيراتها. زمماتالكشف عن مستوى متابعة محتوى اليوتيوبر المتعلق بالأ .2

 الاقتصادية في مصر. زمماتمعرفة مستوى إسهام اليوتيوبرزم في نشر الوعي بالأ .3

الاقتصادية التي يتناولها اليوتيوبر  زمماترصد دوافع التماس المبحوثين للمعلومات للأ .0

 عبر اليوتيوب.

 زمماتحول الأ الكشف عن الإجراءات المتبعة قبل التماس معلومات المبحوثين .5

 الاقتصادية عبر اليوتوبر)استراتيجية التصفح(.

 الاقتصادية. زمماتحليلات دقيقة وموثوقة بشأن الأرصد مستوى توفير اليوتيوبرزم للت .6

 الاقتصادية. زمماتالأ أثناءمعرفة تأثير محتوى اليوتيوبرزم على سلوك الأفراد  .7

 زمماتاليوتيوبرزم في نشر رسائل مغلوطة أو غير دقيقة بشأن الأ رصد مستوى مساهمة .1

 الاقتصادية.

ليوتبرزم على قرارات المبحوثين الكشف عن نواحي التأثير المتحققة والناتجة عن متابعة ا .9

 الاقتصادية الشخصية.

 رصد القضايا التي يتابعها المبحوثين عند مشاهدة اليوتيوبرزم. .14

 الكشف مستوى التفاعل مع محتوى اليوتيوبرزم. .11

معرفة مستوى الاعتقاد أن تفاعل الجمهور مع اليوتيوبرزم يعززم من تأثيرهم في نشر  .12

 الوعي الاقتصادي.

 للدراسة: النظري الإطار

 نظرية التماس المعلومات:

تعد نظرية التماس المعلومات من نظريات التأثير المعتدل )طويل المدى( لوسائل الإعلام، 

والتي ظهرت في أواخر الستينات وأوائل السبعينات، وكان السبب في ظهور النظريات 

الحديثة هو الاعتراف بدور الجمهور الفعال وتفاعله مع الرسالة الإعلامية؛ إذ ترى هذه 

في  –جزء من المجتمع، لا يتأثر أفراده بصورة متساوية، وهي تركز النظريات أن الفرد 

على سلوك الفرد )متلقي الرسالة( في )الانتقائية(، أي إن الأفراد المتلقين للمعلومة  –الأساس 
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عبر وسائل الإعلام يقومون بانتقاء ما يريدون من المعلومات حسب احتياجاتهم، وبما يتوافق 

 فهم.مع أفكارهم، ويدعم مواق

فنظرية التماس المعلومات تقوم على دراسة سلوك الأفراد خلال إجراءهم لعملية البحث عن 

المعلومات من مصادرها المختفة، وكذلك مرحل هذه العملية، وتحليل الأسباب والدوافع التي 

تؤدي بالأفراد للوصول لتلك المعلومات، ومدى الرضا أو عدم الرضا عنها، وكذلك شرح 

مؤثرة في اختيارهم وتعاملهم مع المعلومات، حيث قامت نماذج التماس المعلومات العوامل ال

بوضع طرق محددة لعملية الالتماس، تشرح فيها البدء في عملية البحث عن المعلومات 

وحتى نهاية العملية، والتي قد تصل إلى نتائج مرضية أو غير مرضية للمعلومات التي يتم 

 .(25)البحث عنها

التماس المعلومات بإدراك وتحديد واختيار مصدر لاستقاء المعلومات منه  وتعنى نظرية

حول القضايا والموضوعات المختفة، سيقوم بإرضاء حاجتنا للمعلومات، وتركزت النظرية 

على سلوك الفرد في بحثه عن المعلومات من مصادر مختلفة، وتعرف العوامل التي تؤثر في 

نظرية تستهدف متلقي الرسالة بدلاً من القائم بالاتصال، هذا السلوك، وبالتالي فإن هذه ال

وتسعى هذه النظرية إلى اختبار الفرض الرئيسي التالي: إن تعرض الأفراد الانتقائي للرسائل 

 الإعلامية يجعلهم يختارون المعلومات التي تؤيد اتجاهاتهم الراهنة.

 العوامل المؤثرة في عملية التماس المعلومات:

ور للمصدر أو الوسيلة التي يستقي منها المعلومات.إدراك الجمه 

.الدوافع الشخصية لالتماس المعلومات 

.درجة ثقة الجمهور في المصدر 

.أنواع المعلومات المطلوبة 

.كيفية استخدام هذه المعلومات 

 التقييم النهائي للمعلومات، ودرجة رضا الجمهور عنها، في إطار إشباع حاجته

 .(26)المعرفية
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 الدراسة: لاتتساؤ

 ما مستوى متابعة المبحوثين لقنوات اليوتيوب؟ .1

 الاقتصادية؟ زمماتما مستوى متابعة محتوى اليوتيوبر المتعلق بالأ .2

الاقتصادية التي يتناولها اليوتيوبر عبر  زمماتما دوافع التماس المبحوثين للمعلومات للأ .3

 اليوتيوب؟

الاقتصادية عبر  زمماتحول الأ المبحوثينما الإجراءات المتبعة قبل التماس معلومات  .0

 اليوتوبر )استراتيجية التصفح(؟

 الاقتصادية؟ زمماتالأ أثناءما مستوى تأثير محتوى اليوتيوبرزم على سلوك الأفراد  .5

 زمماتاليوتيوبرزم في نشر رسائل مغلوطة أو غير دقيقة بشأن الأ ما مستوى مساهمة .6

 الاقتصادية؟

ناتجة عن متابعة اليوتبرزم على قرارات المبحوثين ما نواحي التأثير المتحققة وال .7

 الاقتصادية الشخصية؟

 ما القضايا التي يتابعها المبحوثين عند مشاهدة اليوتيوبرزم؟ .1

 ما مستوى التفاعل مع محتوى اليوتيوبرزم؟ .9

ما مستوى الاعتقاد أن تفاعل الجمهور مع اليوتيوبرزم يعززم من تأثيرهم في نشر الوعي  .14

 الاقتصادي؟

 الدراسة: تمتغيرا

 الوعي الاقتصادي. المتغير التابع:

 مستوى التماس المعلومات الاقتصادية. المتغير المستقل:

 البيانات الديموغرافية للمبحوثين. المتغير الوسيط:

 الدراسة: فروض

توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين مستوى متابعة المبحوثين لقنوات اليوتيوب 

 الاقتصادية زمماتمحتوى اليوتيوبر المتعلق بالأومستوى متابعة 

زمماتتوجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين دوافع التماس المبحوثين للمعلومات للأ 

الاقتصادية التي يتناولها اليوتيوبر عبر اليوتيوب والإجراءات المتبعة قبل التماس معلومات 

 الاقتصادية عبر اليوتوبرزم  زمماتحول الأ المبحوثين

 توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين الإجراءات المتبعة قبل التماس معلومات

الاقتصادية عبر اليوتوبرزم و تأثير محتوى اليوتيوبرزم على سلوك  زمماتحول الأ المبحوثين

 الاقتصادية. زمماتالأ أثناءالأفراد 
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 أثناءتوجد فروق ذات دلالة إحصائية بين تأثير محتوى اليوتيوبرزم على سلوك الأفراد 

الاقتصادية من وجهة نظر المبحوثين تبعًا لخصائصهم الديموجرافية وتشمل النوع  زمماتالأ

 والسن والمستوى التعليمي والاقتصادي

 مفاهيم الدراسة النظرية والإجرائية:

طارئة تنطوي على مراعاة وتأثيرات سلبية مباشرة في : هي حالة أو مشكلة الأزممة

فمثلاً: الإصلاح  المختلفة لمواجهة الأحداث وتداعياتها قرارات يستدعي اتخاذ مما الجماهير،

تضر المواطنين  الاقتصادي هو قضية ولكن فقدان الجنيه المصري لقوته الشرائية هو أزممة

 وتؤثر سلبًا في حياتهم المعيشية.

قضية،  التي تنطوي على أحداث متتابعة دونمًا صراع الإصلاح الاقتصادي هو هيالقضية: 

حياتهم  في سلبًا ولكن فقد الجنيه المصري لقوته الشرائية هو أزممة تضر المواطنين وتؤثر

 المعيشية.

 أحد مواقع التواصل الاجتماعي ويضم عدد كبير من القنوات التي تسمحاليوتيوب: 

 .(27)يديوهات مجانا ومشاركتها والتعليق عليهالمستخدميها بمشاهدة الف

هي عملية الإعداد والتقدير المنتظم للمشكلات الداخلية والخارجية التي تهدد  :زمماتإدارة الأ

لتفادي  زمماتبدرجة خطيرة سمعة المنظمة وربحيتها أو إبقائها في السوق وتستخدم إدارة الأ

الأزممة على الإطلاق في حال تكرارها فهي عملية إدارية مقصودة تقوم على التخطيط 

 والتدريب.

هو معرفة وفهم القضايا الاقتصادية التي تفيد الجمهور في مختلف  الوعي الاقتصادي:

جوانب حياته من استثمار وادخار وإنفاق وغيرها، وكذلك إلمامه بالحالات والظروف 

على المستوى المحلي والدولي، بما يمكن من المشاركة بإيجابية وفاعلية في تنفيذ الاقتصادية 

 .(28)الخطط التنموية للبلاد

 الإطار المعرفي للبحث:

 الاقتصادية زمماتالتناول الإعلامي للأ

الاقتصادية إلى بعض مواطن الضعف والسلبيات،  زمماتيشير واقع التناول الإعلامي للأ

حيث يلاحظ ضعف الأداء وغياب التخصص وكذلك قلة المجلات والصحف الاقتصادية 

المتخصصة على غرار الدول المتقدمة والدول التي تولي أهمية كبيرة للثقافة الاقتصادية 

ن في الاقتصاد وللوعي الاقتصادي، فالمؤسسة الإعلامية بحاجة إلى إعلاميين متخصصي

ولديهم خبرة وتجربة ومعرفة تامة بالشؤون والقضايا الاقتصادية. بحيث تتطلب تحديات 

التنمية المستدامة إعلاما اقتصاديًا قوًيا، فاعلاً وناقداً، وهذا يستدعي تحرير المؤسسة 

لى الإعلامية من القيود والضغوط المهنية والتنظيمية وحماية القائم بالاتصال حتى يجرؤ ع

النقد والاستقصاء وكشف الأخطاء والتجاوزمات والسلبيات، فتحديات الإعلام الاقتصادي 

تتمثل في تغيير الذهنيات والخروج من دروب الروتين وتبرير الموجود، فإشكالية الإعلام 

الاقتصادي يجب أن ينظر لها على المستوى الكلي وليس الجزئي، أي من خلال النظام 
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والاجتماعي، وكذلك من خلال النظام الإعلامي ككل. فهو لا يختلف الاقتصادي والسياسي 

كثيرًا عن مشكلة الإعلام السياسي ومشكلة النظام الإعلامي ككل، وهذا يعني أن هناك 

مشكلات جوهرية تتعلق بماذا نريد من النظام الإعلامي التبرير والتنظير للواقع، أم النقد 

معظم الأحيان مع الأسف الشديد نلاحظ أن النظام والتقييم من أجل تغيير الواقع، وفي 

والسلطة يريدان التبرير والتنظير لما هو موجود ويرفضان قوة مضادة أو سلطة رابعة 

تراقب وتستقصي وتنتقد وتطالب بالتغيير. وقد أجمع الباحثون بأن سبب تخلف القطاعات 

مات الاتصال في هذه الدول، الاقتصادية المهمة في الدول النامية يرجع إلى عدم كفاية خد

والإعلام الاقتصادي وإن كان يقع تحت مظلة الاقتصاد الواسعة إلا أنه يعمل على تشجيع أو 

إحباط الكثير من المشروعات من خلال التناول الإيجابي أو السلبي لما يتم التخطيط أو 

 .(29)الإعداد له

 صادية: الاقت زمماتالإعلام في معالجة الأ رسبل وآليات تفعيل دو

الاقتصادية فهي تساعد في إبرازم نقاط القوة  زمماتا في معالجة الأرً إن لوسائل الإعلام دو

والضعف في سياسات الدول الاقتصادية، انطلاقًا من موقعها كخبير وكمستشار، فهي سلاح 

ذو حدين من جهة تقع على عاتقها مسؤولية عظيمة تتمثل في إيصال المعلومة والخبر 

ع قيم الشفافية ومفاهيمها الصحيح، إذ من واجبها أن تتحرى الدقة عند نشر الأخبار، وأن تتب

قابة الرأي العام، ومن جهة أخرى تعتمد وسائل الإعلام على وضوح وصحة وصراحة رو

المعلومات التي توفرها البنوك والشركات والمؤسسات المالية والاقتصادية وعلى سهولة 

س له الحصول عليها للتمكن من الوفاء بمسؤوليتها، فالإعلام الاقتصادي يواجه مساءلة النا

ومطالبته بنقل حقيقة ما يحصل من حولهم وخصوصًا ما يمس واقع ومستقبل معيشتهم 

قهم، وفي الوقت ذاته تقديم الخبر دون قصد أو غموض بسبب زمومدخراتهم ومصادر ر

الصدمة، وكذلك عدم الأخذ بالشائعات المثيرة وترويجها، حيث إن للإعلام مهمة مزدوجة في 

ة تتمثل في جانبين: الأول: أخباري ويتمثل في نقل أخبار الأزممة الاقتصادي زمماتمعالجة الأ

ومتابعتها والتعريف بنتائج مواجهتها، ومحاولات التصدي لها وتحجيمها، ومدى التطور 

والنجاح في ذلك، ويتم عن طريق نقل المعلومات إلى جمهور الأزممة بأمانة ومصداقية 

 .الأزمموي وسرعة وإحاطته بما حدث فعلاً على أرض الواقع

الثاني: استخدام الإعلام في إحداث المعرفة الاقتصادية المخططة جيداً، والتأثير الإيجابي 

على تشكيل ثقافة الفرد والمجتمع والمؤسسات والدول، وإحداث الوعي المطلوب بالمشكلات 

التي قد تواجه الدولة، وتنمية إدراك الجمهور بخطورة الأزممة وأبعادها فيثير اهتمامهم 

ويتكون لديهم قناعة معينة تدفعهم إلى القيام بسلوك معين وفقا لنطاق الأزممة وتزودهم بكل 

صراحة ووضوح بالأخبار والحقائق والمعلومات والبيانات التي يتم إعدادها بشكل ومضمون 

معين، لتقدم في وقت معين، وفي إطار تحليلات وآراء و أفكار من طرف الباحثين وتنبؤات 

 وتأثير إعلامي معين. زمنب مفكرين وإعلاميين لهم ومعينة من جان
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 الاقتصادية:  زمماتخصائص معالجة الإعلام للأ

الاقتصادية مع التعرض  زمماتسيتم التطرق في هذا المبحث إلى كيفية معالجة الإعلام للأ

الاقتصادية  زمماتللأهمية والقواعد وسلبيات والبوادر الناجمة عن المعالجة الإعلامية للأ

 .ينجم عنها آثار سلبية تعكر من صفو الاستقرار الاقتصادي زمماتباعتبار أن الأ

ث يقصد بها الحالة الاستثنائية التي تمر بها المؤسسات الإعلامية المختلفة استجابة حي

للمتغيرات التي تفرضها الأزممة والأحداث على حياة الفرد اليومية أو المجتمع ككل، وفيها 

ترتفع نسبة اعتماد الجمهور على وسائل الإعلام، وتزداد التغطية الإخبارية وتتنوع أشكالها 

بار ومقالات صحفية وما بين نشرات وبرامج تلبية للاحتياجات المتباينة من قبل ما بين أخ

 .(30)أفراد الجمهور وإشباع رغبتهم في الحصول على المعلومات

 زمماتالاقتصادية كون أن الأ زمماتكما توجد قواعد خاصة بالمعالجة الإعلامية في أوقات الأ

الاقتصادية تعبر عن الانقطاع المفاجئ مسيرة المنظومة الاقتصادية مما يهدد سلامة الأداء 

 نتنشأ نتيجة حدوث خلل أو عدم توازم زمماتالمعتاد لها والهادف إلى تحقيق غايتها، والأ

العمالة سواء بطالة أو ندرة شديدة في  أزمماتوقصور الإنتاج عن توفير حاجة الاستهلاك و

النقدية الانتمائية مثل التمويل بالعجز والتوسع النقدي، وكذا  زمماتط والأبعض التخطي

الاهتمام بإعداد التحليلات والتقارير الشارحة للأزممة وكيفية التوصل لحلولها، كما لها القدرة 

على التعامل بموضوعية مع الأحداث المختلفة، وضرورة الاعتراف بالأخطاء التي تحدث 

 ية الإخبارية.بسبب السرعة في التغط

الاقتصادية وما ينتج عنها من مفاجآت وآثار سلبية  زمماتوتأتي أهمية معالجة الإعلام للأ

لتعكر من صفو الاستقرار الاقتصادي والاجتماعي والسياسي بما يؤثر بالسلب على مصالح 

هذه الخطط الخاصة  ىبحيث تتوازم زمماتالدولة، لذا من الضروري وجود خطط لمواجهة الأ

مع الخطط التنموية الشاملة للدولة كي يتم التفادي في التخبط في القرارات، لأن  ماتزمللأ

الأزممة إذا حدثت دون تخطيط مسبق لكيفية مواجهتها فإنها تسبب شللاً في الحياة بكل أوجهها 

 وتؤثر على كيان المجتمع وهيبة الدولة.

 الاقتصادية والبوادر الناجمة عنها: زمماتسمات التعامل السلبي مع الأ

وغياب التخطيط المسبق وسوء اتخاذ  زمماتإن الاعتماد العشوائي والتخبط في التعامل مع الأ

القرارات التي من شأنها الإسهام في التخفيف من حدة الأزممة قد يؤدي ذلك إلى نتائج سلبية قد 

الأمد، فالأزممة عبارة عن خلل  تكون مدمرة في بعض الأحيان وينتج عنها انعكاسات طويلة

حرج يواجه المنظومة والمجتمع فهي قد تسبب دمار مادي أو معنوي أو الاثنين معًا، ويلحقها 

تداع سريع في الأحداث؛ مما يزعزع الاستقرار ويدفع السلطة باتخاذ القرار للتدخل السريع 

 .(31)لهذا النظام نومواجهة الأزممة وإعادة التوازم

 م المنهجي للدراسة:التصمي -ثانياا

تستهدف  والتي الوصفية الدراسات من الدراسة هذه تعد الدراسة هذه : تعدالدراسة نوع

 الاقتصادية المصرية. زمماتمعرفة دور اليوتيوبر في إدارة الأ
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ً  جهداً  يعد والذي المنهج الوصفي على الدراسة اعتمدتمنهج الدراسة:  ً  علميا  منظما

 وصف وتحليل الظاهرة محل الدراسة.البيانات بغرض  على للحصول

 تمثل مجتمع الدراسة في الجمهور المصري.مجتمع الدراسة: 

مفردة من الجمهور  044تم تطبيق الدراسة الميدانية على عينة عمدية من  عينة الدراسة:

المتابع لليوتيوب في محافظة القاهرة لأنها أكبر المحافظات من حيث عدد السكان ومحافظة 

 الغربية كممثل للمحافظات الإقليمية ومحافظة سوهاج كممثل لمحافظات الوجه القبلي.

الدراسة على استمارة الاستبيان، لفهم متعمق للتصورات  تعتمد أداة جمع بيانات الدراسة:

والآراء حول موضوع ما، من خلال توزميع قائمة الأسئلة عبر الاستبيان الورقي، لمعرفة 

 الاقتصادية المصرية. زمماتدور اليوتيوب في إدارة الأ

 الإطار الزمني للدراسة:

لأن تلك الفترة  1/11/2420 حتى 1/5/2420تم إجراء الدراسة الميدانية في الفترة من 

 09جنيه إلى  34اقتصادية من تحرير سعر صرف الدولار وتم رفعه من  أزمماتشهدت 

 جنيه.

 خطوات تقنين أداة الدراسة:

 أولاا: صدق الاستبيان:  

 الصدق الظاهري أو صدق المحكمين:

ت تم عرض الاستبيان علي مجموعة من المحكمين المتخصصين في الإعلام في الجامعا

المصرية، وذلك بغرض دراسة مفردات كل مجال في ضوء التعريف الإجرائي له، وكذلك 

الهدف من الاستبيان، وقد أقر المحكمون صلاحية الاستبيان بشكل عام بعد إجراء بعض 

التعديلات التي اقترحها المحكمون، وقد تم الإبقاء على المفردات التي جاءت نسبة اتفاق 

، وتم حذف بعض العبارات وتعديل بعضها في ضوء 32كثرفأ ٪94المحكمين عليها 

 الملاحظات التي أبداها المحكمون.

 صدق الاتساق الداخلي:

الكلية للاستبيان،  الاستبيان والدرجة أبعاد بعد من كل درجة بين الارتباط معاملات حساب تم

 صدق من مدىالتحقق  ولهدف للاستبيان، الكلية بالدرجة كل بعد ارتباط مدى وذلك لمعرفة

 التالي جدول خلال من ذلك الاستبيان، ويتضح
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معاملات الارتباط بين الدرجة الكلية لكل مقياس فرعى والدرجة الكلية  (1جدول رقم )

 للاستبيان

 مستوى الدلالة معامل الارتباط المجال

 4.41دالة عند  .**746 الاقتصادية  زمماتمستوى متابعة محتوى اليوتيوبر المتعلق بالأ

الاقتصادية التي يتناولها  زمماتدوافع التماس المبحوثين للمعلومات للأ

 اليوتيوبر عبر اليوتيوب
 4.41دالة عند  .**517

الاقتصادية  زمماتحول الأ الإجراءات المتبعة قبل التماس معلومات المبحوثين

 عبر اليوتوبر )استراتيجية التصفح(
 4.41دالة عند  .*519

 زمماتالأ أثناءمن اليوتيوبر  التماس المعلومات أثناءالإجراءات المتبعة 

 الاقتصادية )استراتيجية البحث(
 4.41دالة عند  .**735

 4.41دالة عند  .**174 الاقتصادية زمماتالأ أثناءتأثير محتوى اليوتيوبرزم على سلوك الأفراد 

زم على قرارات المبحوثين نواحي التأثير المتحققة والناتجة عن متابعة اليوتبر

 الاقتصادية الشخصية
141**. 

 4.41دالة عند 

 4.41دالة عند  .752 القضايا التي يتابعها المبحوثين عند مشاهدة اليوتيوبرزم

 4.41دالة عند  .740 الاستبيان ككل

 ودالة قوية ومتوسطة ارتباط بمعاملات الاستبيان تتمتع أبعاد الجدول السابق أن من يتبين

ً عند مستوى لمجالات  الارتباط وقد تراوحت معاملات ،4.41من  أقل دلالة إحصائيا

المكونة لأداة  أن المقاييس على كاف   دليل .**( وهذا4.174 ،**4.517الاستبيان بين )

 بمعامل صدق عالي. الدراسة تتمتع

ا: ثبات الاستبيان:  ثانيا

من الدقة والإتقان والاتساق فيما  يقصد بثبات الاستبيان عادة أن يكون علي درجة عالية

، والاختبار الثابت هو الذي يعطي نفس النتائج (33)تزودنا به من بيانات عن سلوك المبحوث

، وقد تم حساب معامل ثبات (34))تقريبا( إذا طبق علي نفس الأشخاص في فرصتين مختلفتين

وذلك باستخدام طريقة إعادة التطبيق  ،( مفردة54الاستبيان أداة الدراسة علي عينة قوامها )

  لحساب ثبات المقاييس الفرعية المكونة للاستبيان.

 طريقة إعادة التطبيق: 

مفردة من المبحوثين ثم أعيد تطبيقه مرة أخرى  54تم تطبيق الاستبيان على عينة مكونة من 

معامل بحساب على المجموعة نفسها بعد فاصل زممنى قدره ثلاثة أسابيع، ثم قامت الباحثة 

في التطبيقين الأول والثاني، وقد أشارت معاملات الارتباط  الثبات بين درجات المبحوثين

إلي الاتفاق بين الإجابات علي كل بعد من أبعاد الاستبيان بين التطبيق الأول والثاني بنسبة 

 . ويتضح ذلك من الجدول التالي:4.771بلغت 
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 الاستبيان وأبعاده المختلفة بطريقة ألفا كرونباخ( معامل ثبات 0جدول رقم )

 معامل الثبات البعد م

 .**922 الاقتصادية  زمماتمستوى متابعة محتوى اليوتيوبر المتعلق بالأ 1

0 
الاقتصادية التي يتناولها اليوتيوبر عبر  زمماتدوافع التماس المبحوثين للمعلومات للأ

 اليوتيوب
082**. 

3 
الاقتصادية عبر  زمماتحول الأ المتبعة قبل التماس معلومات المبحوثين جراءاتالإ

 اليوتوبر)استراتيجية التصفح(
208. 

2 
 زمماتالأ أثناءمن اليوتيوبر  التماس المعلومات أثناءالمتبعة  جراءاتالإ

 الاقتصادية)استراتيجية البحث(
929**. 

 .**823 الاقتصادية زمماتالأ أثناءتأثير محتوى اليوتيوبرزم على سلوك الأفراد  2

0 
نواحي التأثير المتحققة والناتجة عن متابعة اليوتبرزم على قرارات المبحوثين الاقتصادية 

 الشخصية
802**. 

 .028 القضايا التي يتابعها المبحوثين عند مشاهدة اليوتيوبرزم 9

 .**991 الدرجة الكلية 

بين الأبعاد المختلفة، كما يتضح أن يتضح من الجدول السابق مدى تقارب نسبة الثبات 

كما يبين أن معامل  ،.(4.193 – 4.561معاملات ثبات الأبعاد المختلفة قد تراوحت ما بين )

وهي نسبة توحي بالثقة في صلاحية الاستبيان  4.771ثبات الدرجة الكلية للاستبيان قد بلغ 

 كأداة من أدوات الدراسة.

 لدراسة:المستخدمة با الإحصائيةالمعاملات 

ساليب في الوصول إلى النتائج البحثية سواء كان ذلك في الباحثة توظيف تلك الأ تحاول

التباين ذي البعد الواحد ومعرفة مصدر التباين بين المجموعات ورصد شده واتجاه العلاقة 

 الارتباطية بين متغيرين من متغيرات الدراسة ، وتعددت الأساليب الإحصائية وهي:

 .البسيطة والنسب المئوية . التكرارات1

 . المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية.2

 One Way Analysis of Variance ANOVA. تحليل التباين ذي البعد الواحد 3

 .لدراسة الفروق الإحصائية بين المتوسطات الحسابية للمجموعات في أحد متغيرات الدراسة

اتجاه العلاقة الارتباطية بين متغيرين كميين من لدراسة شدة و  . معامل ارتباط بيرسون0 

 .متغيرات الدراسة

. معامل ارتباط سبيرمان لدراسة شدة واتجاه العلاقة الارتباطية بين متغيرين رتبيين من 5

 .متغيرات الدراسة

للمجموعات المستقلة لدراسة الفروق بين المتوسطين الحسابيين  T. Test. اختبار "ت" 6

 .لمبحوثين على أحد متغيرات الدراسةلمجموعتين من ا

" لجداول التوافق لدراسة الدلالة الإحصائية للعلاقة بين متغيرين من 2. اختبار " كا7

 .المستوى الأسمى
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( الذي يقيس شده العلاقة بين متغيرين Contingency Coefficient). معامل التوافق 1

 إسميين.

 البيانات الشخصية للمبحوثين ( 3جدول رقم )

 % العدد المُتغيرات

 النوع
 23.0 008 ذكور

 20.2 030 إناث

 السن

 10.2 02 سنة 18اقل من 

 11.8 22 سنة 32-18من 

 02.8 122 22قل من لأ 32من 

 20.2 030 فاكثر 22من 

 المستوى التعليمي

 03.8 112 تعليم متوسط

 28.0 023 تعليم جامعي

 19.0 88 تعليم فوق جامعي

 المهنة

 10.2 02 طالب

 32.2 199 موظف حكومي

 11.0 28 موظف قطاع خاص

 21.2 022 صاحب مشروع

المستوى الاقتصادي 

 والاجتماعي

 02.0 128 منخفض

 21.2 029 متوسط

 02.2 122 مرتفع

من العينة، مما يعني أن أكثر من نصف الأفراد في  %53.6فيما يتعلق بالنوع، تشكل الذكور 

، أي أن الإناث يشكلن ما يقارب نصف %06.0الذكور، بينما تشكل الإناث  العينة هم من

سنة، مما يشير إلى أن  11من الأفراد في العينة هم أقل من  %12.4العينة. بالنسبة للعمر، 

تتراوح  %11.1، في حين أن 11نسبة صغيرة من الأفراد هم من فئة الشباب تحت سن 

لى أن هذه الفئة العمرية تمثل نسبة مشابهة للأفراد سنة، ما يدل ع 35و  11أعمارهم بين 

سنة، مما يمثل نحو ثلث  54و  35من الأفراد تتراوح أعمارهم بين  %29.1سنة.  11تحت 

سنة فأكثر، وهي النسبة الأكبر، مما يدل على  54من الأفراد في فئة  %06.0العينة، بينما 

 .أن الكثير من الأفراد في العينة هم من كبار السن

من الأفراد حصلوا على تعليم متوسط، أي أن  %23.1فيما يخص المستوى التعليمي، 

من الأفراد لديهم  %51.6الأشخاص ذوي التعليم المتوسط يشكلون أقل من ربع العينة، بينما 

من الأفراد  %17.6تعليم جامعي، وهي النسبة الأكبر التي تمثل أكثر من نصف العينة. 

الجامعي، مما يشير إلى أن هناك نسبة معقولة من الأفراد الحاصلين حصلوا على تعليم فوق 

 على تعليم متقدم بعد الجامعة.

من الأفراد هم طلاب، وهو ما يعني أن جزءاً صغيراً  %12.4أما بالنسبة للمهن، نجد أن 

من الأفراد يعملون في وظائف حكومية،  %35.0فقط من العينة لا يزال في مرحلة الدراسة. 

يعملون في القطاع الخاص،  %11.6شير إلى أن هذه الفئة تمثل أكثر من ثلث العينة. ما ي

من الأفراد هم أصحاب  %01.4وهي نسبة أصغر مقارنة بالوظائف الحكومية، بينما 
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مشاريع، وهي النسبة الأكبر في العينة، مما يدل على أن الكثير من الأفراد في العينة 

 يزاولون أعمالهم الخاصة.

من الأفراد ينتمون إلى مستوى  %29.6في ما يتعلق بالمستوى الاقتصادي والاجتماعي، أما 

اقتصادي منخفض، مما يدل على أن جزءاً غير قليل من العينة يعاني من مستوى اقتصادي 

من الأفراد ينتمون إلى مستوى اقتصادي متوسط، وهي النسبة الأكبر في  %01.0ضعيف. 

ن إلى مستوى اقتصادي مرتفع، مما يشير إلى وجود شريحة لا ينتمو %29.4العينة، بينما 

 بأس بها من الأفراد الذين يتمتعون بمستوى اقتصادي مرتفع.

 مستوى متابعة المبحوثين لقنوات اليوتيوب ( 2جدول رقم )

 التكرار

 البدائل
 المجموع مرتفع متوسط منخفض

 

 ت % ك % ك % ك % ك 

ا  1 21.2 022 02.2 89 20.2 88 02.3 32 دائما

 0 32.0 190 02.2 02 08.2 22 22.2 88 أحياناا

ا  3 03.8 112 02.2 02 02.2 02 02.3 32 نادرا

  122.2 222 122.2 122 122.2 029 122.2 128 المجموع

 دالة .222مستوى الدلالة= 2درجة الحرية= .322معامل التوافق= 02.089=0كا

لقنوات اليوتيوب بشكل منتظم، حيث تشير البيانات يظهر الجدول مستوى متابعة المبحوثين 

 مبحوثين 245من المبحوثين يتابعون قنوات اليوتيوب بشكل دائم، ويشمل هذا  %01إلى أن 

أما الفئة الثالثة، وهي  ،%35.2، بنسبة أحيانًاوتأتي الفئة الثانية، وهي الذين يتابعون 

من العينة، وتشير النتائج  %23.1تمثل ما يتابعون اليوتيوب، فهي  نادرًاالأشخاص الذين 

إلى أن المتابعة الدائمة لقنوات اليوتيوب هي الأكثر شيوعاً بين المبحوثين، تليها المتابعة غير 

مبحوث،  544المنتظمة، في حين أن المتابعة النادرة هي الأقل انتشاراً. إجمالي العينة هو 

دراسة  وثين، وقد اتفقت تلك النتيجة مع نتيجةمما يعكس اختلافاً في أنماط المتابعة بين المبح

(Arika, Sato 2017 والتي )لى ارتفاع مستوى متابعة المبحوثين لليوتيوب.إشارت أ 

 الاقتصادية وتأثيراتها زمماتمستوى متابعة محتوى اليوتيوبر المتعلق بالأ( 2جدول رقم )

 التكرار

 البدائل

  المجموع مرتفع متوسط منخفض

 ت % ك % ك % ك % ك 

ا  1 23.2 002 02.2 89 29.2 112 32.2 22 دائما

 0 32.0 190 22.2 28 20.2 88 02.2 32 أحياناا

ا  3 11.8 22 2.2 2 2.2 2 32.2 22 نادرا

  122.2 222 122.2 122 122.2 029 122.2 128 المجموع

 دالة .222مستوى الدلالة= 2. درجة الحرية= 223معامل التوافق=  102.932= 0كا

الاقتصادية عبر  زمماتتشير بيانات الجدول إلى أن فئات متابعة المحتوى المتعلق بالأ

وهذا ) %53.4احتلت النسبة الأكبر من العينة، حيث بلغت  دائمًافئة المتابعين فاليوتيوب 

 زمماتيعكس أن أكثر من نصف الأفراد يحرصون على متابعة محتوى اليوتيوب المتعلق بالأ

وتأثيراتها،  زمماتالاقتصادية بشكل مستمر، مما يدل على اهتمام كبير من قبِلهم بفهم هذه الأ
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جاءت في  أحيانًافئة المتابعين  مما يشير إلى رغبتهم في متابعة هذا الموضوع بانتظام، أما

 وهذه النسبة تشير إلى أن جزءًا من الأفراد يتابعون المحتوى %35.2المرتبة الثانية بنسبة 

الاقتصادية بشكل غير منتظم، ويمكن أن يكون هؤلاء الأفراد مهتمين بهذا  زمماتالمتعلق بالأ

الموضوع ولكن ليس بشكل دائم، أو قد يفضلون متابعة المحتوى في أوقات معينة فقط، مثل 

جاءت في  نادرًاالاقتصادية أو الأحداث الطارئة، وعن فئة المتابعين  زمماتفترات حدوث الأ

وهذه النسبة تشير إلى أن القليل من الأفراد يتابعون هذا النوع  %11.1الثالث بنسبة الترتيب 

الاقتصادية أو تفضيلهم لمحتوى  زممات، مما قد يعكس قلة الاهتمام بالأنادرًامن المحتوى 

آخر يعتبرونه أكثر جذبًا، والنتائج الإحصائية توضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية، حيث 

تشير إلى وجود اختلافات ذات مغزى بين الفئات المختلفة  164.730=  2أن القيمة كا

لمستوى المتابعة )منخفض، متوسط، مرتفع(، مما يعني أن العوامل المؤثرة في مدى متابعة 

، مما يدل على توافق 093المحتوى ليست عشوائية بل ذات علاقة مهمة. معامل التوافق بلغ 

ئج المتوقعة، ما يعززم موثوقية الدراسة. كما أن درجة الحرية جيد بين البيانات المجمعة والنتا

، مما يتناسب مع عدد المتغيرات )الفئات المختلفة لمتابعة المحتوى(، فيما يشير 0كانت 

إلى أن الفروق بين المجموعات ذات دلالة إحصائية قوية، مما يؤكد  4.444مستوى الدلالة 

ة حقيقية بين مستوى متابعة المحتوى المتعلق أن النتائج ليست عشوائية وأن هناك علاق

 الاقتصادية. زمماتبالأ

من الأفراد يتابعون هذا النوع من  %53.4الاستنتاجات الرئيسية من البيانات هي أن 

 %35.2الاقتصادية وتأثيراتها، بينما  زمماتالمحتوى بشكل دائم، ما يعكس اهتمامًا كبيرًا بالأ

. كما أن النتائج الإحصائية تؤكد وجود نادرًافقط يتابعون  %11.1، وأحيانًايتابعون المحتوى 

علاقة دالة بين مستوى المتابعة والعوامل الأخرى، ما يدل على تأثير كبير لهذه العوامل في 

 متابعة المحتوى.

والتي أشارت الى اهمية اليوتيوب  (2424)البريدي،  وقد اتفقت تلك النتيجة مع نتيجة دراسة

 عنقضايا الرأي العام. معلومات هامةفي معرفة 

 الاقتصادية في مصر زمماتسهام اليوتيوبرزم في نشر الوعي بالأإمستوى ( 0جدول رقم )

 التكرار

 البدائل
 المجموع مرتفع متوسط منخفض

 

 ت % ك % ك % ك % ك 

 0 32.2 199 2.2 2 29.2 112 32.0 28 بدرجة كبيرة

 1 29.0 030 22.2 28 20.2 88 02.8 22 بدرجة متوسطة

 3 19.2 89 02.2 89 2.2 2 2.2 2 بدرجة ضعيفة

  122.2 222 122.2 122 122.2 029 122.2 128 المجموع

 دالة .222مستوى الدلالة= 2. درجة الحرية= 012 معامل التوافق= 321.802= 0كا

الاقتصادية في  زمماتتشير بيانات الجدول إلى مدى إسهام اليوتيوبرزم في نشر الوعي بالأ

مصر، حيث يتوزمع رأي الأفراد بين ثلاث درجات من المتابعة. في الترتيب الأول، جاءت 

فرداً أن اليوتيوبرزم يسهمون في نشر  177، حيث يعتقد %35.0درجة المتابعة الكبيرة بنسبة 

الاقتصادية بدرجة كبيرة. في الترتيب الثاني، جاء رأي الأفراد الذين  زمماتالوعي بالأ
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الاقتصادية متوسطًا، حيث بلغت  زمماتيعتقدون أن إسهام اليوتيوبرزم في نشر الوعي بالأ

فرداً. أما في الترتيب الثالث، فقد جاءت درجة المتابعة  236، وعددهم %07.2النسبة 

فرداً أن اليوتيوبرزم يسهمون في نشر الوعي  17، حيث يرى %17.0الضعيفة بنسبة 

 عيفة.الاقتصادية بدرجة ض زمماتبالأ

تشير النتائج الإحصائية إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين المجموعات المختلفة، 

تشير إلى أن الآراء حول إسهام اليوتيوبرزم في نشر الوعي  341.120=  2حيث أن القيمة كا

الاقتصادية ليست عشوائية، بل تعكس تباينًا حقيقيًا في التصورات. كما أن معامل  زمماتبالأ

يعكس توافقًا جيداً بين البيانات الفعلية والنتائج المتوقعة، مما يدل على أن  610ق = التواف

، وهذا يشير إلى أن هناك خمسة 0العينة تتوافق بشكل كبير مع التوقعات. مع درجة حرية = 

مستويات مختلفة للاختيار )بدرجة كبيرة، بمتوسط، بضعف(. وأخيرًا، يعكس مستوى الدلالة 

النتائج دالة إحصائيًا، مما يعني أن هناك علاقة قوية ذات دلالة بين الإسهام في أن  4.444= 

 الاقتصادية من قبل اليوتيوبرزم وآراء المشاركين. زمماتنشر الوعي بالأ

( يعتقدون أن %07.2استناداً إلى هذه البيانات، يمكن الاستنتاج أن الغالبية العظمى )

 %35.0الاقتصادية بدرجة متوسطة، بينما  زمماتاليوتيوبرزم يسهمون في نشر الوعي بالأ

فقط يعتقدون أن تأثيرهم ضعيف. تؤكد النتائج الإحصائية  %17.0يرون أن إسهامهم كبير، و

وجود فروق ذات دلالة بين الآراء المختلفة، مما يشير إلى أن هذه الفروق ليست عشوائية، 

الاقتصادية.  زمماتفي نشر الوعي بالأبل تعكس تأثير حقيقي للنوعية التي يقدمها اليوتيوبرزم 

بناءً على هذه النتائج، يمكن القول إن اليوتيوبرزم في مصر يلعبون دورًا مهمًا في نشر الوعي 

 الاقتصادية، وإن كان تأثيرهم متباينًا بين الأفراد. زمماتبالأ

ها الاقتصادية التي يتناول زمماتدوافع التماس المبحوثين للمعلومات للأ( 9جدول رقم )

 اليوتيوبر عبر اليوتيوب

 التقييم

 قناععناصر الإ

الوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري
 ت التقييم

الاقتصادية بشكل  زمماتالرغبة في فهم أسباب وتأثيرات الأ

 .مبسط ومباشر

 1 قوي .220 0.2

الحاجة إلى نصائح عملية لتحسين الوضع المالي الشخصي أو 

 .التكيف مع الظروف الاقتصادية

 2 متوسط .002 0.0

البحث عن حلول مبتكرة ومجربة قدمها اليوتيوبرزم بناءا على 

 .خبراتهم أو تجاربهم

 3 قوي .202 0.3

 3 قوي .028 0.3 .زمماتتعزيز القدرة على اتخاذ قرارات مالية مستنيرة خلال الأ

الاطلاع على التحليلات الاقتصادية من وجهات نظر متنوعة 

 .ومتخصصة

 0 قوي .302 0.2

الاستفادة من قصص النجاح وأمثلة تطبيقية للتغلب على 

 .التحديات الاقتصادية

 2 متوسط .020 0.1

الحصول على معلومات حديثة ومواكبة للتطورات الاقتصادية 

 .العالمية والمحلية

 2 متوسط .332 0.0

  قوي .208 0.3 التقييم العام للمقياس
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الاقتصادية عبر اليوتيوب  زمماتعلى المعلومات حول الأتم تقييم دوافع المبحوثين للحصول 

بناءً على الوسط الحسابي والانحراف المعياري. في الترتيب الأول، جاء الدافع الرغبة في 

الاقتصادية بشكل مبسط ومباشر، حيث حصل على وسط  زمماتفهم أسباب وتأثيرات الأ

ثين يفضلون المحتوى الذي ، مما يدل على أن المبحو552وانحراف معياري  2.5حسابي 

الاقتصادية بطريقة سهلة ومباشرة. في الترتيب الثاني، جاء الاطلاع على  زمماتيشرح الأ

 2.0التحليلات الاقتصادية من وجهات نظر متنوعة ومتخصصة، حيث بلغ الوسط الحسابي 

، مما يعكس رغبة المبحوثين في الحصول على رؤى شاملة حول 365والانحراف المعياري 

الاقتصادية من مختلف الخبراء. في الترتيب الثالث، جاء البحث عن حلول مبتكرة  زمماتالأ

والانحراف  2.3ومجربة قدمها اليوتيوبرزم بناءً على تجاربهم، حيث بلغ الوسط الحسابي 

، مما يدل على أن المبحوثين يبحثون عن حلول عملية وواقعية استناداً إلى 925المعياري 

يه في الترتيب الرابع تعزيز القدرة على اتخاذ قرارات مالية مستنيرة خلال تجارب ناجحة. يل

، مما يعكس أهمية 601وانحراف معياري  2.3، الذي حصل على وسط حسابي زمماتالأ

المحتوى الذي يساعد المبحوثين في اتخاذ قرارات مالية حكيمة. في الترتيب الخامس، جاءت 

ضع المالي الشخصي أو التكيف مع الظروف الحاجة إلى نصائح عملية لتحسين الو

، مما يشير إلى 625وانحراف معياري  2.2الاقتصادية، حيث حصل على وسط حسابي 

. تلا ذلك الحصول زمماتاهتمام المبحوثين بالحصول على نصائح تساعدهم في التكيف مع الأ

 2.2حسابي  على معلومات حديثة ومواكبة للتطورات الاقتصادية العالمية والمحلية بوسط

، مما يدل على أهمية الحصول على معلومات محدثة بشكل مستمر. 334وانحراف معياري 

وأخيرًا، جاء الاستفادة من قصص النجاح وأمثلة تطبيقية في الترتيب الأخير بنسبة وسط 

، مما يدل على أن الاهتمام بالقصص الشخصية كان أقل 256وانحراف معياري  2.1حسابي 

 الدوافع.مقارنة ببقية 

، مما يعكس أن دوافع المبحوثين للحصول على 2.3التقييم العام للمقياس أظهر وسط حسابي 

الاقتصادية عبر اليوتيوب هي دوافع قوية بشكل عام، حيث يتصدر  زمماتالمعلومات حول الأ

 بشكل مبسط والبحث عن تحليلات متنوعة وحلول عملية. زمماتالاهتمام بفهم الأ

 زمماتحول الأ المتبعة قبل التماس معلومات المبحوثين جراءاتالإ (8جدول رقم )

 )استراتيجية التصفح( الاقتصادية عبر اليوتوبر

 
الوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

 ت التقييم

ا للمعايير  تحديد الفئات المستهدفة من اليوتيبر وتصنيفهم وفقا
 المناسبة.

 0 متوسط .002 0.1

موثوقة للحصول على معلومات أولية  استخدام قنوات يوتيوب
 وتنقيحها

 2 قوي .029 0.3

 زمماتتحديد المصادر الموثوقة والمتخصصة في الأ
 الاقتصادية.

 2 قوي .328 0.2

 3 قوي .202 0.2 تنويع مصادر البحث للحصول على رؤى شاملة.

 1 قوي .210 0.9 تحليل البيانات الأولية لتوجيه استفسارات دقيقة للمبحوثين

التركيز على المصداقية والتحديث في اختيار المعلومات 
 الأساسية.

 0 قوي .339 0.0

   .321 0.2 التقييم العام للمقياس



 ( 0202ديسمبر / )أكتوبر 1رابع ج العدد ال -رابع والعشرونالمجلد ال -المجلة المصرية لبحوث الرأي العام

      333              

التماس معلومات حول  أثناءالمتبعة من قبل المبحوثين  جراءاتتوضح النتائج السابقة الإ

الاقتصادية عبر اليوتيوب وفي الترتيب الأول، جاء تحليل البيانات الأولية لتوجيه  زمماتالأ

، 012وانحراف معياري  2.7استفسارات دقيقة للمبحوثين، حيث حصل على وسط حسابي 

في استراتيجية التصفح،  جراءاتمما يدل على أن المبحوثين يعتبرون هذه الخطوة من أهم الإ

ات المبدئية في صياغة أسئلة دقيقة وذات صلة بالموضوع، مما حيث يساهم تحليل البيان

يعززم من دقة النتائج. في الترتيب الثاني، جاء التركيز على المصداقية والتحديث في اختيار 

، مما يعكس 337والانحراف المعياري  2.6المعلومات الأساسية، حيث بلغ الوسط الحسابي 

مة في البحث تأتي من مصادر موثوقة ومحدثة، مما أهمية التأكد من أن المعلومات المستخد

يضمن دقة النتائج وملاءمتها للوقت الراهن. أما في الترتيب الثالث، فكان تنويع مصادر 

وانحراف معياري  2.5البحث للحصول على رؤى شاملة، الذي حصل على وسط حسابي 

جهات نظر متعددة ، مما يدل على أن المبحوثين يعطون أهمية كبيرة للحصول على و529

 زمماتمن خلال مصادر متنوعة، مما يساهم في تشكيل صورة شاملة ودقيقة عن الأ

 الاقتصادية.

الاقتصادية  زمماتوفي الترتيب الرابع، جاء تحديد المصادر الموثوقة والمتخصصة في الأ

، مما يعكس أن المبحوثين يفضلون الاعتماد على 301وانحراف معياري  2.0بوسط حسابي 

الاقتصادية. أما في  زمماتقنوات التي تقدم محتوى متخصص وموثوق في فهم وتحليل الأال

الترتيب الخامس، فجاء استخدام قنوات يوتيوب موثوقة للحصول على معلومات أولية 

، مما يشير إلى أن 257والانحراف المعياري  2.3وتنقيحها، حيث بلغ الوسط الحسابي 

قنوات موثوقة ثم يقومون بتنقيح المعلومات عبر مقارنة المبحوثين يفضلون بدء البحث في 

المحتوى المتاح. أخيرًا، جاء تحديد الفئات المستهدفة من اليوتيوبرزم وتصنيفهم وفقًا للمعايير 

، وهو ما يدل على 220وانحراف معياري  2.1المناسبة في الترتيب السادس بوسط حسابي 

الأخرى، على الرغم من  جراءاتية مقارنة بالإأن المبحوثين يعتبرون هذه الخطوة أقل أهم

 أنها تظل جزءًا من عملية التصفية لاختيار المحتوى الأنسب.

، مما يشير إلى أن معظم المشاركين 2.0التقييم العام للمقياس أظهر وسط حسابي وكان 

المتبعة في استراتيجية التصفح للحصول على المعلومات حول  جراءاتيعتبرون أن الإ

قوية وفعالة، حيث تركز على البحث  إجراءاتالاقتصادية عبر اليوتيوب هي  زمماتالأ

 الدقيق والمصادر الموثوقة والمحدثة.
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 زمماتالأ أثناءمن اليوتيوبر  التماس المعلومات أثناءالمتبعة  جراءاتالإ (2جدول رقم )

 الاقتصادية)استراتيجية البحث(

 
الوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري
 ت التقييم

 0 قوي .221 0.0 تحديد نوعية المعلومات الاقتصادية المطلوبة.

اختيار القنوات المتخصصة في المحتوى الاقتصادي تحليل مصداقية 

 اليوتيوبرزم ومدى موثوقية مصادرهم تقييم حيادية المحتوى 

 1 قوي .002 0.9

تنويع مصادر المعلومات  زمماتتجنب القنوات التي تستغل الأ

 للحصول على رؤى متكاملة 

 3 قوي .00 0.3

متابعة التحديثات الدورية للتأكد من حداثة المعلومات التفاعل مع 

 اليوتيوبرزم لطرح الأسئلة والاستفسارات 

 2 متوسط .928 0.0

 2 متوسط .030 0.1 تطبيق النصائح بما يتناسب مع الظروف الشخصية والاقتصادية

  قوي .239 0.3 التقييم العام للمقياس

التماس المعلومات من اليوتيوبرزم  أثناءالمتبعة  جراءاتبناءً على النتائج السابقة تم ترتيب الإ

الاقتصادية من الأعلى إلى الأدنى وفقًا لتقييم المستجيبين. وفي الترتيب  زمماتخلال الأ

الأول، جاء اختيار القنوات المتخصصة في المحتوى الاقتصادي، تحليل مصداقية اليوتيوبرزم 

ومدى موثوقية مصادرهم، وتقييم حيادية المحتوى، حيث حصل هذا الإجراء على وسط 

إلى أن غالبية المشاركين يرون أن تحديد القنوات وتقييم قوي. يشير ذلك  2.7حسابي 

المتخصصة وتحليل مصداقية اليوتيوبرزم يعدان من أهم الخطوات التي يجب اتباعها، لضمان 

الحصول على معلومات موثوقة ودقيقة. كما يعتبر تقييم حيادية المحتوى أمرًا حاسمًا لتجنب 

رتيب الثاني، جاء تحديد نوعية المعلومات التحيز أو التشويه في المعلومات المقدمة. في الت

وتقييم قوي أيضًا. يعتقد  2.6الاقتصادية المطلوبة، حيث حصل على وسط حسابي 

المشاركون أن تحديد نوعية المعلومات اللازممة يعد خطوة أساسية للحصول على البيانات 

 الاقتصادية. زمماتالأ أثناءالتي تلبي احتياجات الأفراد، مما يسهم في اتخاذ قرارات أفضل 

وتنويع مصادر  زمماتأما في الترتيب الثالث، فقد جاء تجنب القنوات التي تستغل الأ

وتقييم قوي.  2.3المعلومات للحصول على رؤى متكاملة، حيث حصل على وسط حسابي 

يعد خطوة ضرورية للحفاظ على مصداقية  زمماتيبين ذلك أن تجنب القنوات التي تستغل الأ

المعلومات، كما أن التنوع في المصادر يعززم الحصول على رؤى شاملة، مما يساعد في 

تجنب الانحيازم أو المعلومات المغلوطة. في الترتيب الرابع، جاءت متابعة التحديثات الدورية 

سئلة والاستفسارات، حيث للتأكد من حداثة المعلومات، والتفاعل مع اليوتيوبرزم لطرح الأ

وتقييم متوسط. هذا يشير إلى أن متابعة التحديثات مهمة  2.2حصل على وسط حسابي 

لضمان الحصول على معلومات حديثة، ولكن التفاعل مع اليوتيوبرزم لم يكن يعتبر خطوة 

أساسية من قبل جميع المشاركين. في الترتيب الخامس، جاء تطبيق النصائح بما يتناسب مع 

وتقييم متوسط أيضًا.  2.1لظروف الشخصية والاقتصادية، حيث حصل على وسط حسابي ا

على الرغم من أن النصائح قد تكون مفيدة، إلا أن تطبيقها قد يكون صعبًا نظرًا لاختلاف 

، الظروف الاقتصادية من شخص لآخر، مما يجعل هذا الإجراء يحصل على تقييم متوسط

، مما يشير إلى أن معظم المشاركين 2.3فقد أظهر وسط حسابي أما التقييم العام للمقياس، 
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المتبعة في البحث عن المعلومات الاقتصادية من اليوتيوبرزم يجب أن  جراءاتيعتبرون أن الإ

من دقة المعلومات وتساعد  جراءاتتتبع بترتيب معين لضمان فاعليتها، حيث تعززم هذه الإ

 .زمماتفي اتخاذ قرارات اقتصادية أفضل خلال الأ

 زمماتمستوى توفير اليوتيوبرزم للتحليلات دقيقة وموثوقة بشأن الأ( 12جدول رقم )

 الاقتصادية

 التكرار

 البدائل
 المجموع مرتفع متوسط منخفض

 

 ت % ك % ك % ك % ك 

 0 38.8 122 39.0 22 09.1 20 20.8 82 نعم

 1 22.0 003 22.1 02 22.2 102 03.0 32 أحياناا

 3 10.0 83 18.0 09 13.2 09 12.0 02 لا

  122.2 222 122.2 122 122.2 029 122.2 128 المجموع

 دالة .22مستوى الدلالة= 2درجة الحرية= .020معامل التوافق= 29.208= 0كا

تشير بيانات الجدول إلى أن هناك تفاوتاً كبيرًا في آراء المشاركين حول مستوى دقة 

الاقتصادية. في الترتيب الأول،  زمماتاليوتيوبرزم بشأن الأوموثوقية التحليلات التي يقدمها 

 زمماتمن المشاركين أن اليوتيوبرزم يقدمون تحليلات دقيقة وموثوقة بشأن الأ %31.1يعتقد 

. هذا يشير إلى أن عدداً كبيرًا من 544فرداً من أصل  190الاقتصادية، حيث تمثل هذه الفئة 

ها اليوتيوبرزم، وهو ما قد يعود إلى الأسلوب الذي الأفراد يثقون في المعلومات التي يقدم

يتبعونه في تبسيط المواضيع الاقتصادية المعقدة وتقديم تحليلات سريعة ومحدثة تواكب 

من المشاركين الذين يرون  %00.6الأحداث الاقتصادية الراهنة. في الترتيب الثاني، جاء 

مما يدل على أن غالبية المشاركين  ،.اأحيانً أن اليوتيوبرزم يقدمون تحليلات دقيقة وموثوقة 

يعتبرون أن دقة التحليلات ليست ثابتة، بل تتفاوت وفقًا للموضوع أو توقيت تقديم المحتوى. 

قد يكون هذا التفاوت مرتبطًا بتباين جودة التحليلات أو تغيير المصادر التي يعتمد عليها 

شاركين الذين يعتقدون أن فقط من الم %16.6اليوتيوبرزم. في الترتيب الثالث، جاء 

فرداً. هذه النسبة  13اليوتيوبرزم لا يقدمون تحليلات دقيقة وموثوقة، وتمثل هذه الفئة 

الصغيرة قد تعكس شكوكًا لدى بعض الأفراد حول دقة المعلومات التي يقدمها اليوتيوبرزم، 

 وربما يعود ذلك إلى وجود محتوى غير دقيق أو غير موثوق في بعض الأحيان.

تشير إلى وجود فروق ذات دلالة  07.921=  2خلال التحليل الإحصائي، فإن كا من

إحصائية بين الآراء المختلفة حول مستوى دقة وموثوقية التحليلات، مما يعني أن النتائج 

يعكس  296ليست عشوائية بل تعكس اختلافًا حقيقيًا في آراء المشاركين. معامل التوافق = 

بيانات والنتائج المتوقعة، مما يعززم مصداقية النتائج. كما أن مستوى درجة توافق جيدة بين ال

يشير إلى أن هناك دلالة إحصائية قوية لهذه النتائج، حيث أن قيمة الدلالة أقل  4.44الدلالة = 

 مما يعني أن الفروق بين الآراء ليست مصادفة. 4.45من 

( يرون أن اليوتيوبرزم يقدمون %00.6وبالتالي تشير النتائج إلى أن غالبية المشاركين ) 

، مما يدل على اهتمامهم بمحتوى اليوتيوبرزم ولكنه غير ثابت أحيانًاتحليلات دقيقة وموثوقة 

( تعتقد أن اليوتيوبرزم يقدمون تحليلات %31.1من حيث الدقة. كما أن هناك نسبة كبيرة )
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توى. في المقابل، هناك فئة دقيقة وموثوقة، وهو ما يعكس الثقة النسبية في هذا النوع من المح

( ترى أن التحليلات غير دقيقة أو موثوقة، مما قد يعكس وجود شكوك %16.6صغيرة )

حول بعض المحتويات المقدمة. بشكل عام، تشير النتائج إلى أن اليوتيوبرزم يعُتبرون مصدرًا 

وموثوقية  موثوقًا للبعض في تقديم تحليلات اقتصادية، إلا أن هناك تفاوتاً في درجة دقة

 التحليلات المقدمة حسب الموضوع والمحتوى.

 الاقتصادية زمماتالأ أثناءتأثير محتوى اليوتيوبرزم على سلوك الأفراد  (11جدول رقم )

 البدائل

 العبارات
الوسط  معارض محايد موافق

 المرجح

الانحراف 

 المعياري
 ت الاتجاه

 % ك % ك % ك 

يحفزهم على البحث 

 اقتصاديةعن حلول 

 1 قوي .928 0.3 19.0 88 32.2 199 29.2 032

يزيد من الوعي 

الاقتصادي ويحثهم 

 على التوفير

 0 متوسط .922 1.8 32.8 192 21.0 020 02.2 102

يشجعهم على اتخاذ 

قرارات مالية أكثر 

 عقلانية

 1 قوي .902 0.3 18.2 20 31.2 129 22.0 021

   .928 0.1 التقييم العام للمقياس

الاقتصادية، وفقًا  زمماتالأ أثناءيعرض الجدول تأثير محتوى اليوتيوبرزم على سلوك الأفراد 

لآراء المبحوثين. بناءً على البيانات المحصلة، يمكن ملاحظة التأثيرات المختلفة للمحتوى 

في الترتيب الأول، جاءت الإجابة الاقتصادية، و زمماتلأفراد في ظل الأعلى سلوك ا

 2.3البحث عن حلول اقتصادية"، حيث حصلت على الوسط الحسابي:  "يحفزهم على

، مما يدل على أن اليوتيوبرزم يسهمون بشكل قوي في تحفيز 701والانحراف المعياري: 

الاقتصادية التي يواجهونها. أكثر من  زمماتالأفراد للبحث عن حلول اقتصادية تتناسب مع الأ

يعززم من دافعهم للبحث عن حلول عملية وواقعية نصف المبحوثين أكدوا أن المحتوى المقدم 

الاقتصادية. يشير ذلك إلى أن المبحوثين يعتقدون أن اليوتيوبرزم يلعبون  زمماتللتعامل مع الأ

و"يشجعهم على اتخاذ  ،زمماتمهنية لمواجهة الأ إجراءاتذ دورًا مهمًا في توجيههم نحو اتخا

والانحراف المعياري:  2.3ط الحسابي: قرارات مالية أكثر عقلانية"، حيث حصل على الوس

. وهذا يشير إلى أن اليوتيوبرزم يمتلكون تأثيرًا قويًا في تشجيع الأفراد على اتخاذ 769

الاقتصادية. يظهر أن الأفراد يعطون  زمماتقرارات مالية مدروسة وأكثر عقلانية خلال الأ

وازمن في التعامل مع قيمة كبيرة للمحتوى الذي يساعدهم على التفكير بشكل منطقي ومت

 قضايا المال والاقتصاد في فترات الضغط.

في الترتيب الثاني، جاء التأثير "يزيد من الوعي الاقتصادي ويحثهم على التوفير"، حيث 

. على الرغم من أن المحتوى 759والانحراف المعياري:  1.1حصل على الوسط الحسابي: 

زميادة الوعي الاقتصادي لدى الأفراد ويحثهم الذي يقدمه اليوتيوبرزم يساهم بشكل متوسط في 

على التوفير، فإن هناك تباينًا في الآراء حول هذا التأثير، مما يعني أن ليس الجميع يرى هذا 
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. البعض قد يجد أن التوجيهات حول التوفير غير كافية أو غير مباشرة،  التأثير بشكل متساو 

 بينما قد يراها آخرون ملهمة.

مع التقييم: قوي، مما يعني أن تأثير  2.1للتقييم العام، فقد بلغ الوسط الحسابي: أما بالنسبة 

محتوى اليوتيوبرزم على سلوك الأفراد كان قويًا في معظم الحالات، خصوصًا في تحفيزهم 

للبحث عن حلول اقتصادية واتخاذ قرارات مالية أكثر عقلانية. يشير هذا إلى أن اليوتيوبرزم 

الاقتصادية وتحفيزهم على اتخاذ  زمماتمؤثرًا في إرشاد الأفراد خلال الأيعُتبرون مصدرًا 

 قرارات مالية حكيمة.

اليوتيوبرزم في نشر رسائل مغلوطة أو غير دقيقة بشأن  مستوى مساهمة (10جدول رقم )

 الاقتصادية زمماتالأ

 التكرار

 البدائل

 المجموع مرتفع متوسط منخفض
 ت

 % ك % ك % ك % ك

 3 19.8 82 02.2 02 12.2 32 02.3 32 نعم

 0 21.2 022 02.2 89 08.2 28 22.2 02 أحياناا

 1 21.0 020 02.2 02 29.2 112 32.0 28 لا

  122.2 222 122.2 122 122.2 029 122.2 128 المجموع

 دالة .222مستوى الدلالة= 2درجة الحرية= .322معامل التوافق= 20.928=0كا

إلى مستوى مساهمة اليوتيوبرزم في نشر رسائل مغلوطة أو غير دقيقة تشير بيانات الجدول 

فرداً(  19من المبحوثين )أي  %17.1الاقتصادية، حيث ووفقًا للنتائج،  زمماتبشأن الأ

يعتقدون أن اليوتيوبرزم يساهمون في نشر رسائل مغلوطة بشكل عام، حيث انقسمت هذه 

من المبحوثين )أي  %01.4في المقابل،  النسبة بين فئات "منخفض" و"متوسط" و"مرتفع".

، وهو ما يعكس أحيانًافرداً( يرون أن اليوتيوبرزم يساهمون في نشر رسائل مغلوطة  245

فرداً( فيعتقدون أن  246)أي  %01.2تفاوتاً في جودة المحتوى الذي يقدمه اليوتيوبرزم. أما 

ما يدل على أن الغالبية اليوتيوبرزم لا يساهمون في نشر رسائل مغلوطة أو غير دقيقة، م

العظمى من المشاركين لا يشكون في مصداقية المحتوى الذي يقدمه اليوتيوبرزم. التحليل 

( مع معامل توافق 52.701=  2الإحصائي أظهر وجود فروق ذات دلالة إحصائية قوية )كا

المشاركين. ، مما يؤكد أن هذه النتائج ليست عشوائية وتعكس تباينًا حقيقيًا في آراء 349قدره 

، ما يعني أن هناك دلالة إحصائية قوية، مما يعززم 4.45( أقل من 4.444مستوى الدلالة )

موثوقية البيانات ويشير إلى تباين حقيقي في آراء المبحوثين بشأن دور اليوتيوبرزم في نشر 

 معلومات مغلوطة.
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برزم على قرارات اليوت (نواحي التأثير المتحققة والناتجة عن متابعة13جدول رقم )

 المبحوثين الاقتصادية الشخصية

 البدائل

 العبارات

الوسط  معارض محايد موافق

 المرجح

الانحراف 

 المعياري

 ت الاتجاه

 % ك % ك % ك

 0 قوي .082 0.2 11.0 28 32.0 190 23.0 000 التوفير

 3 متوسط .830 1.8 22.0 023 02.0 128 02.8 122 الاستثمار

 1 قوي .022 0.2 2.8 02 32.2 199 28.8 022 الشراء

  متوسط .928 0.0 التقييم العام للمقياس

للمشاركين يختلف تشير النتائج إلى أن تأثير اليوتيوبرزم على القرارات الاقتصادية الشخصية 

من المشاركين يعتبرون أن  %53.2بناءً على المجال. في مجال التوفير، أظهرت النتائج أن 

المحتوى الذي يقدمه اليوتيوبرزم يؤثر بشكل كبير على قراراتهم المتعلقة بالتوفير، حيث 

 يساعدهم على تحسين سلوكهم المالي، خاصة في ما يتعلق بتقليل النفقات واستراتيجيات

فقط من المشاركين تأثير  %29.1الادخار. في الاستثمار، كانت الآراء أكثر تباينًا، حيث أيد 

منهم هذا التأثير، مما يعكس  %04.6اليوتيوبرزم في اختياراتهم الاستثمارية، بينما عارض 

، أن محتوى اليوتيوبرزم في هذا المجال قد لا يكون كافيًا أو موثوقًا بشكل دائم. أما في الشراء

من المشاركين تأثيرًا كبيرًا لليوتيوبرزم على قراراتهم الشرائية، مما  %51.1فقد أظهر 

يعكس قوة تأثيرهم عبر التوصيات والإعلانات الخاصة بالمنتجات والخدمات التي يروجون 

لها. بشكل عام، يظهر أن التأثير الإجمالي للمحتوى الذي يقدمه اليوتيوبرزم على القرارات 

الشخصية متوسط، حيث كان التأثير أقوى في مجالات التوفير والشراء، بينما الاقتصادية 

كان أقل في مجال الاستثمار. بناءً على هذه النتائج، يمكن الاستنتاج أن اليوتيوبرزم يلعبون 

دورًا مهمًا في توجيه سلوك الأفراد في مجالات التوفير والشراء، لكن تأثيرهم في مجال 

ا من التخصص والمعرفة لتقديم محتوى موثوق يساهم في اتخاذ الاستثمار يتطلب مزيدً 

 قرارات استثمارية صحيحة.

ا إيجابياا في تقديم حلول  (12جدول رقم ) مستوى الاعتقاد أن اليوتيوبرزم يمكن أدوا دورا

 الاقتصادية زمماتللأ

 التكرار

 البدائل

  المجموع مرتفع متوسط منخفض

 ت % ك % ك % ك % ك 

ا  1 20.8 032 82.2 110 23.2 82 12.0 02 دائما

 0 21.0 028 02.2 02 02.2 02 82.2 112 أحياناا

ا  3 11.0 28 2.2 2 08.2 28 2.2 2 نادرا

  122.2 222 122.2 122 122.2 029 122.2 128 المجموع

 دالة .222مستوى الدلالة= 2درجة الحرية=  .221معامل التوافق=018.228 =0كا

  إلى تباين في آراء المشاركين حول دور اليوتيوبرزم في تقديم تشير نتائج الجدول

 دائمًامن المشاركين أن اليوتيوبرزم يمكنهم  %06.1الاقتصادية. فقد رأى  زمماتحلول للأ

، ما يعكس ثقة كبيرة في قدرتهم على زمماتلعب دور إيجابي في تقديم حلول لهذه الأ

من المشاركين أن اليوتيوبرزم  %01.6المساهمة في تقديم حلول عملية ومبتكرة. بينما اعتقد 
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أو ثابتاً. في حين أن  دائمًافقط، مما يشير إلى أن دورهم ليس  أحيانًايمكنهم تقديم حلول 

، ما يعكس قلة من نادرًاحلول  فقط من المشاركين رأوا أن اليوتيوبرزم يمكنهم تقديم 11.6%

يثقون في قدرتهم على تقديم حلول فعالة ومبنية على خبرة. من الناحية الإحصائية، أظهرت 

نتائج التحليل وجود اختلافات دالة إحصائيًا بين الآراء حول هذا الموضوع، مما يشير إلى أن 

م وجود ثقة في دور الفروق في الآراء ليست عشوائية. في الختام، يعكس الاتجاه العا

الاقتصادية، لكن هذا الدور يظل متفاوتاً في تأثيره بين  زمماتاليوتيوبرزم في تقديم حلول للأ

وبالتالي تشير النتائج إلى تباين في آراء المشاركين حول دور اليوتيوبرزم في تقديم ، الأفراد

 دائمًابرزم يمكنهم الاقتصادية. فقد رأى عدد كبير من المشاركين أن اليوتيو زمماتحلول للأ

الاقتصادية، مما يعكس ثقة في قدرتهم على  زمماتلعب دور إيجابي في تقديم حلول للأ

المساهمة بحلول عملية ومبتكرة. بينما اعتقد آخرون أن دورهم في تقديم الحلول قد يكون 

غير ثابت ويقتصر على بعض الأحيان فقط. في المقابل، كانت هناك فئة صغيرة فقط ترى 

. من الناحية الإحصائية، أظهرت النتائج وجود فروق دالة نادرًاليوتيوبرزم يقدمون حلولًا أن ا

بين الآراء حول هذا الموضوع، مما يؤكد أن هذه الفروق ليست عشوائية. بشكل عام، تعكس 

الاقتصادية، ولكن هذا  زمماتالنتائج وجود ثقة كبيرة في دور اليوتيوبرزم في تقديم حلول للأ

ارتفاع  إلى 2424متفاوتاً في تأثيره بين المشاركين، وقد أشارت دراسة البريدي  الدور يظل

مستوى الثقة في قضايا الراي العام التي يتناولها اليوتيوب للحصول على معلومات مختلفة 

 .معلومات عن جوانب الموضوع المختلفةحول 

الجمهور على اتخاذ مستوى الاعتقاد أن اليوتيوبرزم قادرون على تحفيز ( 12جدول رقم )

 خطوات عملية لتحسين الوضع الاقتصادي الشخصي )مثل تقليل النفقات، زميادة المدخرات(

 التكرار

 البدائل

 المجموع مرتفع متوسط منخفض
 ت

 % ك % ك % ك % ك

ا  1 22.8 092 39.0 22 92.9 102 39.0 22 دائما

 0 38.0 123 20.0 80 13.2 08 20.1 83 أحياناا

ا  3 0.0 33 0.0 2 0.8 12 0.8 12 نادرا

  122.2 222 122.2 122 122.2 029 122.2 128 المجموع

 دالة .222مستوى الدلالة= 2درجة الحرية= .222معامل التوافق=29.283 =0كا

تشير بيانات الجدول إلى تباين في آراء المشاركين حول قدرة اليوتيوبرزم على تحفيز 

 %50.1الجمهور على اتخاذ خطوات عملية لتحسين الوضع الاقتصادي الشخصي. فقد رأى 

، ما يعكس ثقة عالية في دائمًامن المشاركين أن اليوتيوبرزم قادرون على تحفيز الجمهور 

اذ قرارات مالية عملية، مثل تقليل النفقات وزميادة المدخرات. بينما تأثيرهم المستمر على اتخ

فقط، مما  أحيانًامن المشاركين أن اليوتيوبرزم قادرون على تحفيز الجمهور  %31.6اعتقد 

يشير إلى أن تأثيرهم يمكن أن يكون متفاوتاً بحسب نوعية المحتوى أو ظروف معينة. في 

، نادرًاا أن اليوتيوبرزم قادرون على تحفيز الجمهور فقط من المشاركين رأو %6.6حين أن 

من الناحية الإحصائية، أظهرت نتائج التحليل وجود ، وما يعكس قلة تأثيرهم في هذه الفئة

، مما يدل على تباين 97.513اختلافات دالة إحصائيًا بين الآراء، حيث بلغت قيمة كا تربيع 

حفيز الجمهور. كما أظهرت دلالة إحصائية حقيقي في الآراء حول قدرة اليوتيوبرزم على ت

(، مما يؤكد أن الفروق بين المجموعات ليست عشوائية بل 4.444قوية )مستوى دلالة 
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بناءً على ذلك، يمكن الاستنتاج أن غالبية المشاركين يعتقدون أن ، وتعكس آراء حقيقية

أن تأثيرهم  اليوتيوبرزم قادرون على تحفيز الجمهور بشكل دائم، في حين يرى آخرون

يقتصر على بعض الحالات، مما يعكس تباينًا في فعالية محتوى اليوتيوبرزم في تحفيز السلوك 

 المالي.

 ( القضايا التي يتابعها المبحوثين عند مشاهدة اليوتيوبرزم10جدول رقم )

 البدائل

 العبارات

ا الوسط  لا أحياناا دائما

 المرجح

الانحراف 

 المعياري

 ت الاتجاه

 % ك % ك % ك

ارتفاع أسعار السلع 

 الأساسية

ا .929 0.3 19.2 89 32.2 199 29.0 030  0 دائما

. تدهور قيمة الجنيه 0

 المصري

 

032 

 3 أحياناا .822 0.0 03.8 112 02.0 120 29.2

. الأزممة المالية 3

الناتجة عن الديون 

 الدولية

 3 أحياناا .829 0.0 03.2 119 02.0 120 29.2 039

في سوق  زممات. الأ2

 العمل والبطالة

 3 أحياناا .932 0.0 19.8 82 21.2 029 22.8 022

. الأزممة في قطاع 2

 السياحة

 2 أحياناا .000 1.8 30.8 102 20.8 002 12.2 90

. الأزممة الطاقوية 0

 وارتفاع أسعار الطاقة

 2 أحياناا .991 0.1 03.0 110 38.0 121 38.0 123

. الاستثمار 9

 الرقميوالاقتصاد 

ا .901 0.2 19.2 89 02.2 122 23.0 008  1 دائما

. إصلاحات الحكومة 8

 الاقتصادية

ا .903 0.3 19.0 88 02.2 122 23.2 009  0 دائما

في البورصة  زمماتالأ

 والأسواق المالية

 2 أحياناا .989 0.1 03.2 119 32.8 192 21.8 022

الاحتجاجات 

الاجتماعية بسبب 

 الاقتصاديةالأوضاع 

 3 أحياناا .802 0.0 02.8 102 02.0 103 22.0 023

  أحياناا .900 0.0       التقييم العام للمقياس

تشير بيانات الجدول إلى أن القضايا الاقتصادية التي يتابعها المبحوثون عند مشاهدة 

من  %07.2يتابع  . حيثأحيانًااليوتيوبرزم تتنوع بين القضايا التي يتم متابعتها بشكل دائم أو 

المشاركين قضية ارتفاع أسعار السلع الأساسية بشكل دائم، ويعكس ذلك اهتمامًا كبيرًا 

من المشاركين  %07.4التي تؤثر مباشرة على تكاليف الحياة اليومية. كما يتابع  زمماتبالأ

قضية تدهور قيمة الجنيه المصري بشكل دائم، وهو ما يعكس القلق من تداعيات تدهور 

بشكل  %07.0المالية الناتجة عن الديون الدولية، يتابعها  زمماتعملة المحلية. وبالنسبة للأال

في سوق العمل  زمماتدائم أيضًا، مما يدل على أهمية هذه القضية في الوعي العام. أما الأ

، مما يشير إلى أن هذه القضية تثير اهتمامًا أحيانًا %01.0و دائمًا %04.1والبطالة، فيتابعها 

مستمرًا ولكن بدرجات متفاوتة. أما بالنسبة لقضية الأزممة في قطاع السياحة، فيتابعها 

فقط بشكل دائم، مما يعكس قلة اهتمام المشاركين بهذا الموضوع  %10.0و أحيانًا 52.1%
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من المشاركين قضية الأزممة الطاقوية  %31.6مقارنة بالقضايا الأخرى. في حين يتابع 

، مما يوضح التفاوت في الاهتمام أحيانًا %31.2بشكل دائم، ويتابعها  وارتفاع أسعار الطاقة

بهذا الموضوع. بالنسبة لقضية الاستثمار والاقتصاد الرقمي، فهي من المواضيع التي تحظى 

من المشاركين، مما يعكس اهتمامًا كبيرًا بالتطورات في هذا  %53.6بمتابعة دائمة من 

شاركين قضية إصلاحات الحكومة الاقتصادية بشكل دائم، من الم %53.0المجال. كما يتابع 

في البورصة  زمماتمما يوضح أهمية هذه القضية في حياة المواطنين. أما قضية الأ

، مما يدل على أن هذه القضية تثير أحيانًا %30.1و دائمًا %01.1والأسواق المالية، فيتابعها 

ضية الاحتجاجات الاجتماعية بسبب اهتمامًا مستمرًا ولكن بنسب متفاوتة. وأخيرًا، ق

 زمماتبشكل دائم، مما يعكس الاهتمام الكبير بتأثير الأ %54.6الأوضاع الاقتصادية يتابعها 

إلى أن القضايا  2.2الاقتصادية على الاستقرار الاجتماعي. بشكل عام، يشير الوسط المرجح 

الاقتصادية الكبرى مثل ارتفاع أسعار السلع الأساسية و تدهور قيمة الجنيه و إصلاحات 

الحكومة تحظى بأكبر اهتمام دائم من المبحوثين، بينما تتباين درجة الاهتمام ببعض القضايا 

 زممة في قطاع السياحة و الأزممة الطاقوية، حيث يتابعها البعض بشكل أقل أو متواتر.مثل الأ

 مستوى التفاعل مع محتوى اليوتيوبرزم( 19جدول رقم )

 التكرار

 البدائل

  المجموع مرتفع متوسط منخفض

 ت % ك % ك % ك % ك

ااتفاعل   0 32.8 192 02.2 02 20.2 89 32.0 28 دائما

 3 03.0 110 82.2 110 2.2 2 2.2 2 أحيانااأتفاعل 

اأتفاعل   1 20.2 012 2.2 2 28.2 102 02.8 22 نادرا

  122.2 222 122.2 122 122.2 029 122.2 128 المجموع

 دالة .222مستوى الدلالة= 2درجة الحرية= .022معامل التوافق=380.222 =0كا

تشير بيانات الجدول إلى أن مستوى التفاعل مع محتوى اليوتيوبرزم يختلف بشكل ملحوظ بين 

 دائمًامن المشاركين يتفاعلون  %30.1المشاركين في الاستطلاع. حيث أظهرت النتائج أن 

مع محتوى اليوتيوبرزم، مما يعكس أن نسبة لا بأس بها من الجمهور تعتبر هذا المحتوى ذا 

أهمية كافية لمتابعته بانتظام والمشاركة فيه، مثل التعليق أو الإعجاب بالفيديوهات. في 

، مما يشير إلى أن تفاعلهم مع المحتوى ليس أحيانًامن المشاركين يتفاعلون  %23.2المقابل، 

ا، بل يتوقف على موضوع الفيديو أو مدى ارتباطه باهتماماتهم الشخصية. أما مستمرً 

، ما يعني أن الغالبية العظمى لا تشارك بشكل نادرًامن المشاركين فيكتفون بالتفاعل  02.4%

 312.995=  ²من الناحية الإحصائية، أظهرت قيمة كا، ومنتظم في هذا النوع من المحتوى

ائيًا بين فئات التفاعل الثلاث، مما يشير إلى أن الفروق في التفاعل وجود اختلافات دالة إحص

مع المحتوى ليست عشوائية بل تنبع من عوامل حقيقية تؤثر في سلوك الأفراد. كما أن 

يعززم من هذه النتيجة، ويؤكد أن هذه الفروق دالة إحصائيًا بشكل  4.444مستوى الدلالة 

ية المشاركين لا يتفاعلون بشكل مستمر مع محتوى الاستنتاجات تشير إلى أن غالب، وقوي

 %23. أما دائمًايتفاعلون  %30.1، بينما هناك نادرًافقط يتفاعلون  %02اليوتيوبرزم، حيث 

منهم يتفاعلون بشكل عرضي حسب الموضوع. من الجدير بالذكر أن هذه الفروق في 

بشكل منتظم مع المحتوى،  التفاعل تعكس تنوعًا في اهتمامات الجمهور؛ حيث يتفاعل البعض

يمكن الاستنتاج أن ، وبينما يقتصر تفاعل آخرين على المواضيع التي تهمهم بشكل خاص
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تفاعل الأفراد مع محتوى اليوتيوبرزم ليس ثابتاً أو متسقًا، بل يختلف حسب اهتمامات الأفراد 

تفاعلًا ومدى صلة الموضوعات المعروضة بحياتهم اليومية. في حين أن هناك جمهورًا م

 باستمرار، فإن الجزء الأكبر يتفاعل بشكل محدود أو عرضي فقط.

مستوى الاعتقاد أن تفاعل الجمهور مع اليوتيوبرزم يعززم من تأثيرهم في ( 18جدول رقم )

 نشر الوعي الاقتصادي

 التكرار

 البدائل

 ت المجموع مرتفع متوسط منخفض

 % ك % ك % ك % ك

ااتفاعل   3 01.0 128 32.2 20 20.0 128 22.2 80 دائما

 0 32.2 122 02.1 23 8.9 18 00.2 32 أحيانااأتفاعل 

اأتفاعل   1 28.2 020 2.2 2 32.1 81 18.0 09 نادرا

  122.2 222 122.2 122 122.2 029 122.2 128 المجموع

 دالة .222مستوى الدلالة= 2درجة الحرية= .288معامل التوافق=120.002 =0كا

تحليل مستوى الاعتقاد أن تفاعل الجمهور مع اليوتيوبرزم يعززم من تأثيرهم في توضح نتائج 

من المشاركين يعتقدون أن التفاعل المستمر مع محتوى  %21.6نشر الوعي الاقتصادي أن 

اليوتيوبرزم يعززم بشكل كبير تأثيرهم في نشر الوعي الاقتصادي، مما يدل على أن التفاعل 

ي زميادة فعالية اليوتيوبرزم في توعية الجمهور حول القضايا المنتظم يعد عاملًا مهمًا ف

من المشاركين أن التفاعل العرضي مع المحتوى يساهم بشكل  %34الاقتصادية. بينما يرى 

معتدل في نشر الوعي الاقتصادي، لكنه لا يحقق نفس التأثير القوي الذي يوفره التفاعل 

كين أن التفاعل النادر مع محتوى اليوتيوبرزم من المشار %01.0المستمر. في المقابل، يعتقد 

لا يسهم بشكل كبير في تعزيز الوعي الاقتصادي، ما يشير إلى أن التفاعل المحدود لا يمتلك 

القدرة على نشر المعلومات الاقتصادية بشكل فعال. وتحليل البيانات الإحصائية يظهر أن 

التفاعل المستمر له تأثير أكبر على نشر الفروق بين هذه الفئات دالة إحصائيًا، مما يثبت أن 

الوعي مقارنة بالتفاعل العرضي أو النادر. بناءً على هذه النتائج، يمكن استنتاج أن التفاعل 

المنتظم مع محتوى اليوتيوبرزم يعد العامل الرئيسي في تعزيز تأثيرهم في نشر الوعي 

 ل.الاقتصادي، بينما التفاعل المحدود أو العرضي له تأثير أق

الاقتصادية في  زمماتمستوى تأثير اليوتيوبرزم على فهم المبحوثين للأ( 12جدول رقم )

 مصر

 التكرار

 البدائل

 المجموع مرتفع متوسط منخفض
 ت

 % ك % ك % ك % ك

ا  1 29.0 030 82.9 132 38.0 92 18.0 09 دائما

 0 30.8 182 12.3 12 22.3 120 22.3 09 أحياناا

ا  3 10.2 82 2.2 2 10.0 00 30.2 22 نادرا

  122.2 222 122.2 122 122.2 029 122.2 128 المجموع

 دالة .222مستوى الدلالة= 2درجة الحرية= .203معامل التوافق=188.213 =0كا

تحليل النتائج المتعلقة بتكرار تفاعل الجمهور مع اليوتيوبرزم في نشر الوعي الاقتصادي 

يظهر أن التفاعل المستمر مع المحتوى هو العامل الأكثر تأثيرًا في تعزيز الوعي بالقضايا 

من المشاركين يعتقدون أن التفاعل المستمر  %07.2الاقتصادية. حيث أظهرت النتائج أن 
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زم له تأثير كبير في نشر الوعي الاقتصادي، مما يعكس أن المتابعة المنتظمة مع اليوتيوبر

والمستمرة للمحتوى تساهم بشكل فعال في تغيير سلوك الجمهور وزميادة وعيهم بالقضايا 

الاقتصادية. هؤلاء الأفراد يعتقدون أن التفاعل المستمر يعززم تأثير اليوتيوبرزم بشكل كبير 

 ادية وتحفيز الناس على اتخاذ قرارات مالية مستنيرة.في نشر المعلومات الاقتص

من المشاركين الذين يتفاعلون مع المحتوى بشكل عرضي أو غير منتظم، فقد  %36.1أما 

أبدوا اعتقاداً بأن التفاعل العرضي يمكن أن يساهم في نشر الوعي الاقتصادي، ولكن ليس 

هذه الفئة تشير إلى أن التفاعل غير بالقدر نفسه الذي يمكن أن يحققه التفاعل المستمر. 

المنتظم قد يكون له تأثير محدود، وهو غالبًا ما يكون مرتبطًا بمواضيع معينة تهم الجمهور 

 في وقت معين، ولكنه لا يحقق الظهور المستمر الذي يدفع إلى نشر الوعي بشكل فعّال.

محتوى أقل تأثيرًا في نشر مع ال نادرًاالذين يتفاعلون  %16.4في المقابل، تعتبر فئة الـ 

الوعي الاقتصادي. هؤلاء المشاركون يعتقدون أن التفاعل المحدود ليس له تأثير ملحوظ على 

تحسين وعي الجمهور بالقضايا الاقتصادية، مما يعكس أن التفاعل العرضي أو النادر لا 

مر أو يساهم بشكل كبير في نشر المعلومات والوعي، خاصة إذا كان التفاعل غير مست

 متقطع.

( ذات دلالة إحصائية قوية نادرًا، أحيانًا، دائمًاتظهر النتائج أن الفروق بين فئات التفاعل )

(، مما يشير إلى أن التفاعل مع المحتوى يؤثر 4.444، مستوى الدلالة = 111.413=  ²)كا

على أن ( يدل 523بشكل ملحوظ في نشر الوعي الاقتصادي. كما أن معامل التوافق المرتفع )

البيانات تتوافق بشكل جيد مع الفرضيات المتعلقة بتأثير التفاعل على نشر الوعي، وبناءً على 

هذه النتائج، يمكن الاستنتاج أن التفاعل المستمر مع المحتوى هو العامل الأكثر تأثيرًا في 

نشر الوعي الاقتصادي، ويجب على اليوتيوبرزم أن يعملوا على تحفيز جمهورهم على 

فاعل المستمر مع محتواهم من أجل تعزيز فعالية رسالتهم الاقتصادية. بينما يعتبر التفاعل الت

العرضي أو النادر أقل تأثيرًا ويجب أن يكون مكملًا للتفاعل المنتظم الذي يبني الوعي بشكل 

 مستدام.

جوانب مستوى الاعتقاد أن اليوتيوبرزم في المجال الاقتصادي يغطون كافة ( 02جدول رقم )

 الاقتصادية )التحديات، الحلول، تحليل السياسات( زمماتالأ

 التكرار

 البدائل
  المجموع مرتفع متوسط منخفض

 ت % ك % ك % ك % ك 

ا  1 20.2 012 2.2 2 28.2 102 02.8 22 دائما

 0 22.0 023 122.2 122 08.2 28 2.2 2 أحياناا

ا  3 19.2 89 2.2 2 12.2 02 32.0 28 نادرا

  122.2 222 122.2 122 122.2 029 122.2 128 المجموع

 دالة .222مستوى الدلالة= 2درجة الحرية= .022معامل التوافق=329.221 0كا

من المشاركين يعتبرون أن التفاعل المستمر مع  %02.4تشير نتائج الدراسة إلى أن 

اليوتيوبرزم له تأثير كبير في نشر الوعي الاقتصادي، حيث يعززم هذا التفاعل الفهم المستمر 

أن التفاعل العرضي مع  %04.6والمشاركة في القضايا الاقتصادية. في المقابل، يعتقد 
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نشر الوعي الاقتصادي إلى حد ما، لكن تأثيره أقل مقارنة بالتفاعل  اليوتيوبرزم يساهم في

من المشاركين فيعتبرون أن التفاعل المحدود مع المحتوى لا يسهم  %17.0المستمر. أما 

بشكل كبير في نشر الوعي بالقضايا الاقتصادية. من الناحية الإحصائية، تظُهر نتائج التحليل 

ين فئات التفاعل المختلفة، حيث يساهم التفاعل المستمر بشكل أن هناك دلالة إحصائية قوية ب

أكبر في تحسين الفهم والوعي بالقضايا الاقتصادية، بينما لا يكون للتفاعل المحدود أو 

 العرضي نفس التأثير القوي

اليوتيوبرزم حلولاا عملية يمكن تطبيقها في الحياة اليومية  مستوى تقديم (01جدول رقم )

 الاقتصادية زمماتالمصري في مواجهة الأللمواطن 

 التكرار

 البدائل
 المجموع مرتفع متوسط منخفض

 

 ت % ك % ك % ك % ك 

ا  0 32.8 192 02.2 89 20.2 89 2.2 2 دائما

 1 29.0 038 2.2 2 28.2 102 92.9 118 أحياناا

ا  3 19.0 88 22.2 28 2.2 2 02.3 32 نادرا

  122.2 222 122.2 122 122.2 029 122.2 128 المجموع

 دالة .222مستوى الدلالة= 2درجة الحرية= .282معامل التوافق=  002.039=0.كا

يظهر الجدول السابق تباينًا واضحًا في كيفية تقييم الجمهور لهذه الحلول. فقد أظهرت النتائج 

من المشاركين يعتقدون أن اليوتيوبرزم يقدمون حلولًا عملية يمكن تطبيقها بشكل  %64أن 

مستمر، ما يشير إلى أن التفاعل المستمر مع المحتوى يمكن أن يعززم الفهم والمشاركة في 

من المشاركين يعتبرون أن الحلول  %07.6الاقتصادية بشكل فعال. في المقابل،  القضايا

فقط، مما يعني أن هذه الحلول ليست مستمرة أو قابلة  أحيانًاالتي يقدمها اليوتيوبرزم تظهر 

من المشاركين فيرون أن  %17.6للتطبيق في كل الأوقات، ولكنها تظهر بشكل متقطع. أما 

الحلول نادرة جداً، ما يعكس أن البعض يعتقد أن المحتوى المعروض لا يقدم حلولًا كافية أو 

 ة اليومية.الاقتصادية في الحيا زمماتفعّالة لمعالجة الأ

تؤكد وجود تباين ذو دلالة  265.237التي بلغت  ²والتحليل الإحصائي أظهر أن قيمة كا

(، ما يشير إلى أن الاختلافات في كيفية نادرًا، أحيانًا، دائمًاإحصائية بين الفئات المختلفة )

في  الاقتصادية ليست عشوائية بل تعكس تنوعًا حقيقيًا زمماتتقديم اليوتيوبرزم لحلول الأ

يشير إلى أن الفروق بين هذه الفئات ذات  4.444نوعية المحتوى. كما أن مستوى الدلالة 

دلالة قوية، ما يعكس أن تأثير الحلول المعروضة يعتمد على نوعية التفاعل ومدى 

 استمراريته.

وتشير الاستنتاجات إلى أن اليوتيوبرزم الذين يقدمون حلولًا عملية ومستمرة )التي تمثل 

 زمماتن المشاركين( يحققون تأثيرًا أكبر في مساعدة الجمهور على التعامل مع الأم 64%

( تؤثر إلى حد %07.6و %04الاقتصادية، بينما الحلول المتقطعة )التي تراوحت نسبتها بين 

من المشاركين بأنها نادرة  %17.6ما ولكن ليس بنفس القوة. أما الحلول المحدودة التي يعتقد 

فهي تشير إلى أن هناك فجوة في تقديم محتوى يمكن أن يكون له تأثير مباشر أو غير فعالة، 

ومستدام في الحياة اليومية. بناءً على هذه النتائج، يمكن استنتاج أن التفاعل المستمر مع 
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المحتوى الاقتصادي اليوتيوبر يعُدّ الأكثر فاعلية في تعزيز الوعي وتقديم حلول عملية 

ينما الحلول العرضية أو المحدودة تحتاج إلى تحسين وتوسيع في الاقتصادية، ب زمماتللأ

 نطاق تطبيقها لتحقيق نتائج أكثر تأثيرًا.

 نتائج فروض الدراسة:

 توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين مستوى متابعة المبحوثين لقنوات اليوتيوب

 الاقتصادية زمماتومستوى متابعة محتوى اليوتيوبر المتعلق بالأ

معامل ارتباط سبيرمان لإثبات العلاقة بين مستوى متابعة المبحوثين   (00جدول رقم )

 الاقتصادية زمماتومستوى متابعة محتوى اليوتيوبر المتعلق بالأ لقنوات اليوتيوب

 قوة العلاقة اتجاه العلاقة مستوى الدلالة معامل سبيرمان

 قوي طردي .22 .920

وباستخدام معامل ارتباط سبيرمان لدلالة العلاقة بين متغيرين تشير بيانات الجدول السابق 

رتبين يتضح لنا أن هناك علاقة ارتباط طردية متوسطة بين حيث بلغت قيمة معامل ارتباط 

 .. وهى قيمة دالة إحصائية444وعند مستوى دلالة  .**752سبيرمان 

مستوى  إحصائية بينوبذلك ثبت صحة الفرض القائل بوجود علاقة ارتباطية ذات دلالة 

 زمماتومستوى متابعة محتوى اليوتيوبر المتعلق بالأ متابعة المبحوثين لقنوات اليوتيوب

 الاقتصادية.

 زمماتتوجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين دوافع التماس المبحوثين للمعلومات للأ

بعة قبل التماس المت جراءاتالاقتصادية التي يتناولها اليوتيوبر عبر اليوتيوب والإ

 .الاقتصادية عبر اليوتوبرزم زمماتحول الأ معلومات المبحوثين

معامل ارتباط بيرسون لإثبات العلاقة بين دوافع التماس المبحوثين ( 03جدول رقم )

المتبعة  جراءاتالاقتصادية التي يتناولها اليوتيوبر عبر اليوتيوب والإ زمماتللمعلومات للأ

 الاقتصادية عبر اليوتوبرزم زمماتحول الأ قبل التماس معلومات المبحوثين

 قوة العلاقة اتجاه العلاقة مستوى الدلالة معامل بيرسون 

 قوي طردي .221 .932 استراتيجية التصفح

 متوسط طردي .220 .202 استراتيجية البحث

بيرسون إلى وجود علاقة طردية ذات  تشير نتائج التحليل الإحصائي باستخدام معامل ارتباط

الاقتصادية  زمماتدلالة إحصائية بين دوافع التماس المبحوثين للمعلومات حول الأ

التي يتبعونها للحصول على تلك المعلومات من خلال محتوى اليوتيوبر على  جراءاتوالإ

( مع 4.735) يوتيوب. بالنسبة لاستراتيجية التصفح، أظهرت النتائج أن معامل الارتباط بلغ

(، مما يشير إلى وجود علاقة طردية قوية بين الاعتماد على التصفح 4.441مستوى دلالة )

المتبعة للحصول عليها. بمعنى آخر، كلما زماد  جراءاتكوسيلة للتماس المعلومات والإ

التي يتخذونها لجمع المعلومات، مثل الاطلاع  جراءاتاستخدام المبحوثين للتصفح، زمادت الإ

 .المزيد من القنوات أو المحتوىعلى 
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( مع مستوى دلالة 4.025أما بالنسبة لاستراتيجية البحث، فقد كان معامل الارتباط )

(، مما يدل على وجود علاقة طردية متوسطة القوة. وهذا يعني أن المبحوثين الذين 4.442)

ولكن تأثير  للحصول على المعلومات، إجراءاتيعتمدون على البحث المنهجي يتبعون أيضًا 

 .استراتيجية البحث أقل نسبيًا مقارنة بالتصفح

في المجمل، تظُهر النتائج أن التصفح كدافع للتماس المعلومات يرتبط بقوة أكبر بسلوكيات 

المبحوثين مقارنة بالبحث. وتوضح هذه النتائج أهمية فهم أنماط التفاعل مع محتوى يوتيوب 

ميل المبحوثون إلى اتخاذ خطوات أكثر جدية الاقتصادية، حيث ي زمماتالمتعلق بالأ

 متنوعة عند الاعتماد على استراتيجيات التصفح مقارنة بالبحث الممنهج. إجراءاتو

المتبعة قبل التماس معلومات  جراءاتتوجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين الإ

الاقتصادية عبر اليوتوبرزم و تأثير محتوى اليوتيوبرزم على سلوك  زمماتحول الأ المبحوثين

 .الاقتصادية زمماتالأ أثناءالأفراد 

المتبعة قبل التماس  جراءاتمعامل ارتباط بيرسون لإثبات العلاقة بين الإ  (02جدول رقم )

الاقتصادية عبر اليوتوبرزم و تأثير محتوى اليوتيوبرزم  زمماتحول الأ معلومات المبحوثين

 الاقتصادية زمماتالأ أثناءعلى سلوك الأفراد 

 قوة العلاقة اتجاه العلاقة مستوى الدلالة معامل بيرسون 

 ضعيف طردي .22 .330 استراتيجية التصفح

 متوسط طردي .22 .200 استراتيجية البحث

معامل ارتباط بيرسون إلى وجود علاقة طردية ذات دلالة تشير نتائج التحليل باستخدام 

 زمماتالتي يتبعها المبحوثون قبل التماس المعلومات حول الأ جراءاتإحصائية بين الإ

 زمماتالأ أثناءالاقتصادية من محتوى اليوتيوبرزم، وتأثير هذا المحتوى على سلوك الأفراد 

الاقتصادية. النتائج كشفت أن العلاقة تختلف في قوتها تبعًا لنوع الاستراتيجية المستخدمة 

 .للحصول على المعلومات

( وجود علاقة طردية ضعيفة 4.332بالنسبة لاستراتيجية التصفح، أظهر معامل الارتباط )

لوك. يشير ذلك المتبعة باستخدام التصفح وتأثير محتوى اليوتيوبرزم على الس جراءاتبين الإ

إلى أن المبحوثين الذين يعتمدون على التصفح كوسيلة للتماس المعلومات قد تتأثر سلوكياتهم 

( يؤكد أن هذه العلاقة 4.44بالمحتوى، ولكن بدرجة محدودة. ومع ذلك، فإن مستوى الدلالة )

ط بتأثير ليست عشوائية، بل هي ذات دلالة إحصائية قوية، مما يعني أن التصفح كوسيلة يرتب

 .فعلي، وإن كان ضعيفًا

( وجود علاقة طردية 4.526أما بالنسبة لاستراتيجية البحث، فقد أظهر معامل الارتباط )

متوسطة القوة بين استخدام البحث المنهجي كإجراء للتماس المعلومات وتأثير محتوى 

ذين يعتمدون على . يشير ذلك إلى أن الأفراد الزمماتالأ أثناءاليوتيوبرزم على سلوك الأفراد 

البحث كاستراتيجية للحصول على معلومات أكثر تنظيمًا ودقة تتأثر سلوكياتهم بشكل أكبر 

( 4.44بالمحتوى الذي يتلقونه مقارنةً بمن يعتمدون على التصفح فقط. ومستوى الدلالة )

 .أيضًا يؤكد أن هذه العلاقة حقيقية وقوية من الناحية الإحصائية
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تائج بأن البحث الممنهج يساعد الأفراد على استخلاص معلومات أكثر يمكن تفسير هذه الن

وضوحًا وعمقًا، مما يجعلهم أكثر تأثرًا بالمحتوى الذي يتابعونه ويعززم تأثيره على قراراتهم 

الاقتصادية. أما التصفح، ورغم أنه يساهم في التأثير على السلوك،  زمماتالأ أثناءوسلوكهم 

، وقد اتفقت تلك النتيجة يمًا قد تحد من عمق هذا التأثير مقارنة بالبحثإلا أن طبيعته الأقل تنظ

(والتي أشارت إلي مجموعة من النتائج من أهمها إنه كلما 2424دراسة )نوير،  مع نتيجة

ازمداد مستوى استخدام الشباب المصري لمواقع اليوتيوب ازمداد مستوى معرفتهم بالجماعات 

داد مستوى استخدام الشباب المصري لمواقع اليوتيوب ازمداد والمنظمات الإرهابية، وكلما ازم

 مستوى الآثار الإيجابية التي يحصل عليها الشباب المصري.

تماس المعلومات من محتوى لفي المجمل، تشير هذه النتائج إلى أن الاستراتيجيات المختلفة لا

الأفراد، مع وجود تأثير اليوتيوبرزم تلعب دورًا في تحديد مدى تأثير هذا المحتوى على سلوك 

أكبر لاستراتيجية البحث مقارنة بالتصفح. يعكس ذلك أهمية توجيه الأفراد نحو البحث 

 زمماتالممنهج للحصول على معلومات دقيقة تؤثر بفعالية أكبر في تعاملهم مع الأ

 الاقتصادية.

 أثناءد بين تأثير محتوى اليوتيوبرزم على سلوك الأفرا إحصائيةتوجد فروق ذات دلالة 

الاقتصادية من وجهة نظر المبحوثين تبعاا لخصائصهم الديموجرافية وتشمل النوع  زمماتالأ

 والسن والمستوى التعليمي والاقتصادي

( معنوية الفروق بين المبحوثين  (02جدول رقم ) رَاسَةِّ فى تأثير محتوى )عينة الد ِّ

الاقتصادية من وجهة نظر المبحوثين تبعاا  زمماتالأ أثناءاليوتيوبرزم على سلوك الأفراد 

 لخصائصهم الديموجرافية

 المتوسط العدد المُتغيرات 
الانحراف 

 المعياري

درجات 

 الحرية

 مؤشرات إحصائية

 المعنوية القيمة

 النوع
 .002 0.2 008 ذكور

328 T=25.36  221. 
 .223 0.0 030 إناث

 السن

 .289 1.2 02 سنة 18اقل من 

0 

329 
F=34.22  22. 

 .203 1.9 22 سنة 32-18من 

 .020 0.2 122 22قل من لأ 32من 

 .022 1.2 030 فاكثر 22من 

المستوى 

 التعليمي

 .122 0.2 112 تعليم متوسط
0 

329 

F=12.36  

 
 .220 0.3 023 تعليم جامعي .22

 .020 0.1 88 تعليم فوق جامعي

المستوى 

 الاقتصادي

 والاجتماعي

 .922 0.0 128 منخفض
0 

329 
F=22.47  23. 298 0.3 029 متوسط. 

 .203 0.0 122 مرتفع

تشير نتائج الدراسة إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين المبحوثين فيما يتعلق بتأثير 

الاقتصادية تبعًا لخصائصهم  زمماتالأ أثناءمحتوى اليوتيوبرزم على سلوك الأفراد 

الديموغرافية. بالنسبة للنوع، أظهرت النتائج أن الذكور يتأثرون بمحتوى اليوتيوبرزم بشكل 
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( للإناث، وكانت 2.2( مقارنة بـ )2.0أكبر من الإناث، حيث بلغ متوسط التأثير للذكور )

 (391ية )( ودرجة حر4.441دالة إحصائيًا عند مستوى معنوية ) T" (25.36)" قيمة

أما بالنسبة للسن، فقد وُجدت فروق واضحة بين الفئات العمرية المختلفة، حيث أظهرت الفئة 

(، مقارنة 2.4عامًا تأثرًا أكبر بمحتوى اليوتيوبرزم )متوسط  54إلى أقل من  35العمرية من 

دالة عند مستوى معنوية  F" (34.22)" بالفئات الأصغر أو الأكبر عمرًا. بلغت قيمة

 .(، مما يؤكد وجود اختلافات جوهرية في تأثير المحتوى بناءً على العمر4.44)

وفيما يتعلق بالمستوى التعليمي، أظهرت النتائج أن الأفراد ذوي التعليم المتوسط كانوا الأكثر 

( وفوق 2.3(، مقارنة بذوي التعليم الجامعي )2.5تأثرًا بمحتوى اليوتيوبرزم )متوسط 

عند مستوى معنوية  F" (12.36)" د فروق دالة إحصائيًا بقيمة(، مع وجو2.1الجامعي )

 .(. يشير ذلك إلى أن تأثير محتوى اليوتيوبرزم يقل مع زميادة المستوى التعليمي4.44)

أما المستوى الاقتصادي والاجتماعي، فقد تبين أن الأفراد ذوي المستوى الاقتصادي المرتفع 

(، مقارنة بالمستوى 2.6ث بلغ متوسط التأثير )هم الأكثر تأثرًا بمحتوى اليوتيوبرزم، حي

دالة عند مستوى معنوية  F" (22.47)" (. وكانت قيمة2.2( والمنخفض )2.3المتوسط )

(4.43(. 

توضح هذه النتائج أن تأثير محتوى اليوتيوبرزم يختلف بشكل ملحوظ تبعًا للنوع والعمر 

لى أهمية مراعاة هذه العوامل عند والمستوى التعليمي والاجتماعي والاقتصادي، مما يشير إ

 الاقتصادية زمماتتصميم المحتوى الموجه للجمهور للتعامل مع الأ

 النتائج العامة للدراسة:

ً بين المبحوثين،  .1 تشير النتائج إلى أن المتابعة الدائمة لقنوات اليوتيوب هي الأكثر شيوعا

انتشاراً. يختلف نمط المتابعة بين ، بينما المتابعة النادرة هي الأقل أحيانًاتليها المتابعة 

 المبحوثين في العينة بشكل ملحوظ.

الاقتصادية عبر  زمماتتشير البيانات إلى أن المتابعة الدائمة للمحتوى المتعلق بالأ .2

اليوتيوب هي الأكثر شيوعًا بين الأفراد، حيث يهتم أكثر من نصفهم بمتابعة هذا النوع من 

المحتوى بشكل مستمر. تليها فئة المتابعين غير المنتظمين، بينما تأتي فئة المتابعين 

النادرين في المرتبة الأخيرة. النتائج الإحصائية تؤكد وجود فروق دالة بين فئات 

 لمتابعة، ما يشير إلى أن العوامل المؤثرة في مستوى المتابعة ليست عشوائية.ا

 زمماتتشير البيانات إلى أن آراء الأفراد حول إسهام اليوتيوبرزم في نشر الوعي بالأ .3

الاقتصادية في مصر تتراوح بين تقديرين مختلفين. يرى البعض أن إسهامهم كبير، بينما 

، في حين يراه قلة ضعيفًا. النتائج الإحصائية تؤكد أن يعتقد آخرون أن تأثيرهم متوسط

هذه الآراء تعكس اختلافات حقيقية وليست عشوائية، مما يدل على وجود تأثير فعلي 

 الاقتصادية. زمماتللنوعية التي يقدمها اليوتيوبرزم في نشر الوعي بالأ

 زمماتتشير البيانات إلى أن دوافع المبحوثين للحصول على المعلومات حول الأ .0

بشكل مبسط  زمماتالاقتصادية عبر اليوتيوب تتنوع، حيث يتصدر الرغبة في فهم الأ
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وسهل، يليه الاهتمام بالتحليلات المتنوعة من الخبراء والبحث عن حلول عملية. كما 

يحرص المبحوثون على تعزيز قدرتهم على اتخاذ قرارات مالية مستنيرة والتكيف مع 

لحصول على قصص النجاح أمراً أقل بالنسبة لهم. بشكل ، بينما تظل أهمية ازمماتالأ

 زمماتعام، تشير الدوافع إلى اهتمام قوي بالبحث عن محتوى يساعدهم في فهم الأ

 الاقتصادية واتخاذ قرارات مستنيرة.

دقيقة وفعالة عند البحث عن معلومات  إجراءاتتشير النتائج إلى أن المبحوثين يتبعون  .5

عبر اليوتيوب. يأتي في المرتبة الأولى تحليل البيانات الأولية  الاقتصادية زمماتحول الأ

لتوجيه الاستفسارات، مما يعززم دقة النتائج. يلي ذلك التأكد من مصداقية المعلومات 

وتحديثها، ثم تنويع مصادر البحث للحصول على رؤى شاملة. يولي المبحوثون أهمية 

لبحث في قنوات موثوقة ثم يقومون كبيرة للمصادر الموثوقة والمتخصصة، ويبدأون ا

بتنقيح المعلومات. أخيرًا، يعتبر تحديد الفئات المستهدفة من اليوتيوبرزم خطوة أقل أهمية. 

فعالة في  جراءاتبشكل عام، تشير البيانات إلى أن معظم المشاركين يعتبرون هذه الإ

 تحسين دقة وجودة المعلومات التي يتم الحصول عليها.

المرتبة بعناية عند التماس  جراءاتلى أن المبحوثين يتبعون مجموعة من الإتشير النتائج إ .6

. في البداية، يعتبر اختيار القنوات زمماتالمعلومات الاقتصادية عبر اليوتيوب خلال الأ

المتخصصة وتحليل مصداقية اليوتيوبرزم ومدى موثوقية مصادرهم وتقييم حيادية 

في ضمان الحصول على معلومات دقيقة  المحتوى من أهم الخطوات، حيث يسهم ذلك

وموثوقة. تليها خطوة تحديد نوعية المعلومات الاقتصادية المطلوبة، مما يعكس حرص 

المشاركين على الحصول على بيانات تلبي احتياجاتهم بشكل محدد. بعد ذلك، يتم التركيز 

على رؤى وتنويع مصادر المعلومات للحصول  زمماتعلى تجنب القنوات التي تستغل الأ

شاملة. في المرحلة التالية، تأتي متابعة التحديثات الدورية والتفاعل مع اليوتيوبرزم، حيث 

يعتبر التحديث المستمر للمعلومات أمرًا مهمًا، رغم أن التفاعل مع اليوتيوبرزم لا يعتبر 

خطوة أساسية. وأخيرًا، يأتي تطبيق النصائح بما يتناسب مع الظروف الشخصية 

ة، وهو ما يعتبره المشاركون أكثر صعوبة نظرًا لاختلاف الظروف والاقتصادي

المتبعة في  جراءاتالاقتصادية من شخص لآخر. بشكل عام، تشير النتائج إلى أن الإ

البحث عن المعلومات الاقتصادية من اليوتيوبرزم تعد فعالة، حيث تسهم في تعزيز دقة 

 الاقتصادية. زمماتلأا أثناءالمعلومات واتخاذ قرارات مالية مستنيرة 

تشير البيانات إلى وجود تفاوت كبير في آراء المشاركين حول دقة وموثوقية التحليلات  .7

الاقتصادية. حيث يرى غالبية المشاركين أن  زمماتالتي يقدمها اليوتيوبرزم بشأن الأ

، بينما يعتقد عدد كبير منهم أن أحيانًااليوتيوبرزم يقدمون تحليلات دقيقة وموثوقة 

ليلات دقيقة وموثوقة بشكل عام، وهو ما يعكس الثقة في هذا النوع من المحتوى، التح

على الرغم من وجود نسبة صغيرة تشكك في دقته وموثوقيته. النتائج الإحصائية تؤكد 

وجود فروق دالة بين الآراء، مما يعكس اختلافات حقيقية في تصورات المشاركين حول 

ليوتيوبرزم يعُتبرون مصدرًا موثوقًا للبعض في هذا مستوى دقة التحليلات، ويظهر أن ا

 السياق، رغم التفاوت في الجودة حسب الموضوع والمحتوى.
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 زمماتالأ أثناءتشير البيانات إلى أن محتوى اليوتيوبرزم له تأثير قوي على سلوك الأفراد  .1

الاقتصادية، حيث يسهم في تحفيزهم على البحث عن حلول اقتصادية واتخاذ قرارات 

لية أكثر عقلانية. أولًا، يساهم المحتوى في تحفيز الأفراد للبحث عن حلول اقتصادية ما

عملية وواقعية، مما يعكس أهمية الدور الذي يلعبه اليوتيوبرزم في توجيههم نحو اتخاذ 

. ثانيًا، يعززم المحتوى الوعي الاقتصادي لدى الأفراد ويحثهم زمماتلمواجهة الأ إجراءات

أن هذا التأثير يتفاوت في درجة تأثيره على المشاركين. ثالثاً، يشجع على التوفير، رغم 

اليوتيوبرزم الأفراد على اتخاذ قرارات مالية أكثر عقلانية، مما يظهر أهمية المحتوى في 

مساعدة الأفراد على التفكير بشكل منطقي في فترات الضغط الاقتصادي. بشكل عام، 

وتيوبرزم يعُتبرون مصدرًا مؤثرًا في إرشاد الأفراد يعكس التقييم القوي للتأثيرات أن الي

 .زمماتوتحفيزهم على اتخاذ قرارات مالية مدروسة خلال الأ

تشير البيانات إلى تباين في آراء المبحوثين حول مساهمة اليوتيوبرزم في نشر رسائل  .9

الاقتصادية. يرى بعض المشاركين أن اليوتيوبرزم يساهمون في  زمماتمغلوطة بشأن الأ

، مما أحيانًارسائل مغلوطة بشكل عام، بينما يعتقد آخرون أن هذه الرسائل تنُشر  نشر

يعكس تفاوتاً في جودة المحتوى. بالمقابل، هناك غالبية من المشاركين الذين يثقون في 

مصداقية المحتوى المقدم من اليوتيوبرزم ولا يرون أي دور لهم في نشر رسائل مغلوطة. 

ن هذه الفروق ليست عشوائية، مما يعكس تباينًا حقيقيًا في تقييم التحليل الإحصائي أكد أ

 المشاركين لدور اليوتيوبرزم في هذا السياق.

تشير النتائج إلى أن تأثير اليوتيوبرزم على القرارات الاقتصادية الشخصية يختلف .14

باختلاف المجال. ففي مجال التوفير، يعتبر غالبية المشاركين أن المحتوى الذي يقدمه 

اليوتيوبرزم يؤثر بشكل كبير على سلوكهم المالي، خاصة فيما يتعلق بتقليل النفقات 

والادخار. أما في مجال الاستثمار، فتباينت الآراء بشكل أكبر، حيث أن نسبة من 

المشاركين فقط يعتقدون أن محتوى اليوتيوبرزم يؤثر في اختياراتهم الاستثمارية، بينما 

حاجة المحتوى في هذا المجال إلى مزيد من التخصص يعارض آخرون ذلك، مما يعكس 

والموثوقية. وفي مجال الشراء، أظهر عدد كبير من المشاركين أن اليوتيوبرزم يؤثرون 

بشكل كبير على قراراتهم الشرائية من خلال التوصيات والإعلانات. بشكل عام، يظهر 

ية متوسط، مع تأثير أن التأثير الإجمالي للمحتوى على القرارات الاقتصادية الشخص

أقوى في مجالات التوفير والشراء، بينما يتطلب مجال الاستثمار مزيداً من التخصص 

 لتقديم محتوى موثوق يساعد في اتخاذ قرارات استثمارية صحيحة.

في  أحيانًاأو  دائمًايعتقد الكثير من المشاركين أن اليوتيوبرزم يمكن أن يلعبوا دورًا إيجابيًا .11

الاقتصادية، مع وجود فروق واضحة في تصورات المشاركين  زمماتلأتقديم حلول ل

حول هذه القضية. البيانات تشير إلى ثقة كبيرة في قدرة اليوتيوبرزم على تقديم حلول 

 عملية، بينما هناك أيضًا شريحة كبيرة ترى أن هذا الدور قد يكون مؤقتاً أو غير دائم.

رزم قادرون على تحفيز الجمهور بشكل دائم، أن غالبية المشاركين يعتقدون أن اليوتيوب.12

في حين يرى آخرون أن تأثيرهم يقتصر على بعض الحالات، مما يعكس تباينًا في فعالية 

 محتوى اليوتيوبرزم في تحفيز السلوك المالي.
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تشير البيانات إلى تباين في اهتمامات المشاركين بالقضايا الاقتصادية التي يتابعونها عبر .13

تركز المتابعة الدائمة على قضايا مثل ارتفاع أسعار السلع الأساسية، تدهور اليوتيوبرزم. ت

قيمة الجنيه المصري، والديون الدولية، حيث يتابعها نصف المشاركين تقريبًا. كما يحظى 

موضوعا الإصلاحات الحكومية والاستثمار الاقتصادي بمتابعة دائمة من أكثر من نصف 

مثل الأزممة الطاقوية وقطاع السياحة تحظى بمتابعة أقل  المشاركين. في المقابل، قضايا

أو متقطعة. بشكل عام، يظهر أن القضايا المتعلقة بالاستقرار المعيشي والعملات 

 والإصلاحات الحكومية هي الأكثر اهتمامًا، بينما تتباين المتابعة لبقية القضايا الاقتصادية.

مع محتوى اليوتيوبرزم، حيث يتفاعل عدد  تشير البيانات إلى تباين في تفاعل المشاركين.10

مع المحتوى، مما يعكس اهتمامًا مستمرًا. بينما يتفاعل البعض الآخر فقط  دائمًاكبير منهم 

في حالات معينة، حسب ارتباط الموضوع باهتماماتهم الشخصية. أما البقية، فيكتفون 

د فروق دالة بين هذه بالتفاعل بشكل نادر أو غير منتظم. التحليل الإحصائي أظهر وجو

الفئات، مما يعني أن التفاعل مع المحتوى لا يحدث بشكل عشوائي، بل يتأثر بعوامل 

مختلفة. بشكل عام، يتنوع تفاعل الأفراد مع محتوى اليوتيوبرزم بناءً على مدى ارتباط 

 الموضوع بحياتهم اليومية واهتماماتهم الشخصية.

هور مع محتوى اليوتيوبرزم يلعب دورًا مهمًا في تشير نتائج التحليل إلى أن تفاعل الجم.15

تعزيز تأثيرهم في نشر الوعي الاقتصادي. فالتفاعل المستمر مع المحتوى يعُتبر العامل 

الأكثر تأثيرًا في رفع مستوى الوعي الاقتصادي، حيث يعتقد عدد من المشاركين أن هذا 

في توعية الجمهور بالقضايا النوع من التفاعل يعززم بشكل كبير من فعالية اليوتيوبرزم 

الاقتصادية. أما التفاعل العرضي، فيساهم بشكل معتدل ولكن تأثيره لا يصل إلى نفس 

مستوى التفاعل المستمر. من جهة أخرى، يرى أغلب المشاركين أن التفاعل النادر لا 

ن يسهم بشكل كبير في تعزيز الوعي الاقتصادي. التحليل الإحصائي أظهر فروقًا دالة بي

هذه الفئات، مما يشير إلى أن التفاعل المنتظم هو الأكثر تأثيرًا في نشر المعلومات 

الاقتصادية بشكل فعال. وبناءً على هذه النتائج، يمكن الاستنتاج أن التفاعل المستمر مع 

 المحتوى يعُدّ العامل الرئيسي في تعزيز دور اليوتيوبرزم في نشر الوعي الاقتصادي.

ى أن التفاعل المستمر مع محتوى اليوتيوبرزم هو الأكثر تأثيرًا في نشر تشير النتائج إل.16

الوعي الاقتصادي، حيث يعززم فعالية الرسائل ويحفز الجمهور على اتخاذ قرارات مالية 

مستنيرة. بينما التفاعل العرضي له تأثير محدود، وغالبًا ما يرتبط بمواضيع معينة تهم 

ل النادر فيعتبر الأقل تأثيرًا في تعزيز الوعي الجمهور في وقت محدد. أما التفاع

الاقتصادي. إحصائيًا، أظهرت البيانات أن التفاعل مع المحتوى يؤثر بشكل كبير في نشر 

الوعي، مما يعززم ضرورة تشجيع اليوتيوبرزم على تحفيز المتابعين على التفاعل المستمر 

 لضمان تأثير مستدام

المستمر مع محتوى اليوتيوبرزم له تأثير كبير في نشر  تشير نتائج الدراسة إلى أن التفاعل.17

الوعي الاقتصادي، حيث يساهم في تعزيز الفهم والمشاركة المستمرة في القضايا 

الاقتصادية. بالمقابل، يعتقد البعض أن التفاعل العرضي يساهم بشكل محدود في نشر 

تظهر النتائج دلالة قوية على الوعي، بينما يعتبر التفاعل المحدود أقل تأثيرًا. إحصائيًا، 
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أن التفاعل المستمر هو الأكثر فاعلية في تحسين الوعي بالقضايا الاقتصادية مقارنة 

 بالتفاعل العرضي أو المحدود.

 زمماتتشير نتائج الدراسة إلى أن هناك تباينًا في كيفية تقييم الجمهور لحلول الأ.11

شاركين أن اليوتيوبرزم يقدمون حلولًا الاقتصادية التي يقدمها اليوتيوبرزم. يرى بعض الم

عملية يمكن تطبيقها بشكل مستمر، مما يعززم فهمهم ومشاركتهم في القضايا الاقتصادية. 

فقط، ما يعني أنها  أحيانًابينما يعتقد آخرون أن الحلول التي يقدمها اليوتيوبرزم تظهر 

ريحة صغيرة ترى أن قابلة للتطبيق أو فعّالة في جميع الأوقات. وهناك ش دائمًاليست 

الحلول نادرة جداً، مما يشير إلى أن المحتوى المعروض لا يقدم حلولًا كافية أو فعّالة 

 الاقتصادية بشكل مستدام. زمماتللتعامل مع الأ

ثبت صحة الفرض القائل بوجود علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين مستوى متابعة .19

 زمماتمتابعة محتوى اليوتيوبر المتعلق بالأومستوى  المبحوثين لقنوات اليوتيوب

 الاقتصادية.

تشير نتائج التحليل الإحصائي إلى وجود علاقة طردية ذات دلالة إحصائية بين دوافع .24

المتبعة للحصول عليها من  جراءاتالاقتصادية والإ زمماتالتماس المعلومات حول الأ

ستخدام استراتيجية التصفح محتوى اليوتيوبرزم على يوتيوب. كانت العلاقة أقوى عند ا

أكثر تأثيرًا  إجراءاتمقارنة باستراتيجية البحث، حيث يرتبط التصفح باتخاذ خطوات و

لجمع المعلومات. في المقابل، أظهرت استراتيجية البحث علاقة متوسطة القوة، مما يشير 

 زمماتإلى أن التصفح يعد وسيلة أكثر فاعلية في تعزيز التفاعل مع محتوى الأ

 قتصادية.الا

التي  جراءاتتشير نتائج التحليل إلى وجود علاقة طردية ذات دلالة إحصائية بين الإ .21

الاقتصادية من محتوى  زمماتيتبعها المبحوثون قبل التماس المعلومات حول الأ

. كانت العلاقة ضعيفة عند زمماتالأ أثناءاليوتيوبرزم وتأثير هذا المحتوى على سلوكهم 

تصفح، مما يعني أن تأثير التصفح على السلوك محدود نسبيًا. أما استخدام استراتيجية ال

استراتيجية البحث، فأظهرت علاقة متوسطة القوة، حيث يساعد البحث الممنهج في 

تحسين التأثير على سلوك الأفراد بشكل أكبر من التصفح. تعكس هذه النتائج أهمية 

عمقًا ودقة لتعزيز التأثير  الاعتماد على البحث المنظم للحصول على معلومات أكثر

 .زمماتالأ أثناءالإيجابي لمحتوى اليوتيوبرزم على السلوك 

أكدت النتائج وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين المبحوثين فيما يتعلق بتأثير محتوى  .22

 .الاقتصادية تبعًا لخصائصهم الديموغرافية زمماتالأ أثناءاليوتيوبرزم على سلوك الأفراد 
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 بحثية:مقترحات 

المتخذة لمواجهة  جراءاتالمختلفة بالإ علامضرورة توعية الجمهور عبر وسائل الإ .1

 الاقتصادية وتحديد الخطوات الفورية لمواجهة التحديات الراهنة والمستقبلية. زمماتالأ

 زمماتب متخصصة في مناقشة الأد عدد أكبر من قنوات عبر اليوتيوالسعي لتواج .2

 الاقتصادية.

يدانية لمعرفة تأثير "اليوتيوبر" على الجمهور المصري، من حيث إجراء دراسات م .3

الأفكار والسلوكيات والاتجاهات، وذلك نتيجة لارتفاع معدل مشاهدة "اليوتيوبر"؛ مما 

ينعكس على زميادة معدل التأثير بهم، وتنوه الباحثة إلى أن الواقع الفعلي لليوتيوبر من 

بنسبة كبيرة، والذي من الممكن أن لا يقل  الممكن أن يجعل درجة تقمص الجمهور لهم

عن ما أشارت إليه الدراسات التي أجريت على الشخصيات الدرامية، فنسبة مشاهدة 

 اليوتيوبر في ارتفاع مستمر.

إجراء دراسات تحليل مضمون لأشهر اليوتيوبر عبر موقع اليوتيوب لتحديد السمات  .0

الرقمي، ورصد الأفكار التي يحاولون  علامالشخصية التي تجعل منهم نجوم في عالم الإ

إيصالها للجمهور لتحديد ماهيتها من حيث الإيجابي منها والسلبي، والبحث في كيفية الحد 

 من ظهورها وانتشارها لدى المتابعين.

إجراء دراسات ميدانية على الفئات العمرية المختلفة لرصد الآثار الإيجابية والسلبية التي  .5

على الجمهور، وإلى أي مدى يمكن أن يتأثر بها المجتمع في الوقت يتركها اليوتيويبر 

 الحالي وفي المستقبل.
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 أ.د عادل فهمي البيومي، أستاذ الاذاعة والتليفزيون، كلية الإعلام، جامعة القاهرة 

 ذاعة والتليفزيون، كلية الإعلام، جامعة القاهرة.ا.د نبيل طلب، أستاذ الإ 

 .أ.د هويدا مصطفى، أستاذ الإذاعة والتليفزيون، كلية الإعلام، جامعة القاهرة 
 .774، ص1973، القاهرة، الأنجلو المصرية، التقويم النفسيفؤاد أبو حطب، سيد عثمان، ( 33)
 .01، ص1975الرياض، مطبعة جامعة الرياض، ، الإحصاء النفسي والتربويالسيد محمد خيري، ( 34)


