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علاقتها ومواقع التواصل الاجتماعي على اعتماد المرأة المصرية 

 خطط التنمية المستدامة في ضوء بتمكينها

 *د. جيلان شرف

 الملخص

اهتمت هذه الدراسة باختبار اعتماد المرأة المصرية على مواقع التواصل الاجتماعي 

هذه  امة. اعتمدتلتمكينها اجتماعيا واقتصاديا و اعلاميا في ضؤ خطط التنمية المستد

الدراسة علي نظريتي الاعتماد علي و سائل الإعلام و نظرية ثراء الوسيلة . و تعد هذه 

الدراسة من الدراسات الوصفية الكمية،و اعتمدت علي المنهج المسحي بتطبيق استمارة 

الاستبيان علي عينة من المبحوثات المصريات اللاتي يعتمدن علي مواقع التواصل 

في الحصول علي معلومات تمكين المرأة في ضوء خطط التنمية المستدامة   الاجتماعي 

، و خلصت النتائج إلي أن 50حتى مافوق الـ 18و تتراوح أعمارهن ما بين  2030،

المبحوثات يعتمدن علي مواقع التواصل الاجتماعي بصفة عامة  و الفيسبوك بصفة 

اكي و السلوكي، و ذلك نظرا خاصة لتمكين المرأة علي المستوي المعرفي و الإدر

لتوافر المعايير الخاصة بثراء تلك الوسائل من التفاعلية بأساليب متعددة من حيث 

التركيز علي قضية تمكين المرأة،  و أبرزت النتائج ثقة المبحوثات في مواقع التواصل 

ينة عبأن توجد  علاقة ارتباطية بين اعتماد المبحوثات الاجتماعي. كما أظهرت النتائج 

الدراسة علي مواقع التواصل الاجتماعي  و توفر معايير ثراء الوسيلة في تناول أهداف 

التنمية المستدامة  و تمكين المرأة، و تفاعل المبحوثات مع ما يقدم عبر مواقع التواصل 

الاجتماعي عن تمكين المرأة ، و الثقة في مضامين مواقع التواصل الاجتماعي الخاصة 

 بين تفاعل المبحوثات عينة الدراسة عليكما توجد علاقة ارتباطية دالة  ،بتمكين المرأة

مواقع التواصل الاجتماعي بتمكين المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة و توافر 

وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات معايير ثراء هذه الوسائل، و أخيرا  

عتمادهن علي مواقع التواصل درجة ادرجات المبحوثات عينة الدراسة على  

 السن.  وفقا  لمتغيرالاجتماعي في التعرف علي خطط التنمية المستدامة لتمكين المرأة 

 نظرية الاعتماد علي -مواقع التواصل الاجتماعي  –:  تمكين المرأة الكلمات المفتاحية

 وسائل الإعلام                        

 نظرية ثراء الوسيلة  –

                                                           
 جامعة السويس -کلية الإعلام و تکنولوجيا الاتصال بأستاذ مساعد  *
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Egyptian Women's Dependence on Social Networking Sites 

and Their Relationship to Their Empowerment In light of 

Sustainable Development Plans 

Abstract 

This study focused on examining the Egyptian women's dependence on 

social networking sites to empower them socially, economically and in 

the media in light of sustainable development plans. The study applied 

two theories: The Media Dependence Theory and   Media Richness 

Theory. It is a descriptive quantitative study where a survey was applied 

on a purposive sample of 200 respondents – age range between 18- over 

50 years- of the Egyptian women who use SNS. The results concluded 

that the respondents depend on social networking sites in general and 

Facebook in particular to empower women at the knowledge, cognitive 

and behavioral levels, due to the availability of criteria for the richness 

of SNS. The results showed the respondents' confidence in social 

networking sites. Also, the results indicated that there is a correlation 

between the respondents’ depending on social networking sites and the 

availability of criteria for the richness of the SNS in addressing the 

goals of sustainable development and women’s empowerment. There is 

also a significant correlation between the interaction of the respondents 

on social networking sites with the empowerment of women in the 

shade of sustainable development plans and the availability of criteria 

for the richness of these means. Finally there are statistically significant 

differences between the average degrees of the respondents’ 

dependence on social networking sites in identifying sustainable 

development plans to empower women according to the age variable. 

Keywords:  Women Empowerment - Social Networking Sites SNS – 

Dependence of Media Theory– Media Richness Theory 

 

 

 

 

 



  2021سبتمبر  –يوليو  – الرابعالمجلد العشرين العدد 

151 

 ةـــــــمقدم 

در ، حيث تتصأن تفعيل الوظيفة الإعلامية في اتجاه المرأة بات أمر ضروري وحتمي

المساواة بين الجنسين جدول للأعمال في جميع أنحاء العالم. و قضية تمكين المرأة و

كيل يساهم في تش بما ذلك إيمانا بمشاركة المرأة في التنمية الاجتماعية و الاقتصادية

مجتمعي ال المستويعلى تغطية وسائل الاتصال لقضايا المرأة ثروة الأمة. فان الاتجاه ل

الجوانب الايجابية على أصبح من الضروري التركيز و الرسمي مهمة أساسية، حيث 

 .و التوازن بين الجنسين في وسائل الاتصاللابراز دور المرأة في المجتمع 

 ي المناصب القياديةور المرأة فلديها قناعات بأهمية د المصرية أن القيادة السياسية

لال توليهن مناصب كوزيرة و العامة ودوائر صنع القرار، وأصبح ذلك جليا من خو

ورات مع التط تزامنا   النواب و الشيوخ، كما أن تمكين المرأة صار مهما   يفي مجلس نائبة

ي ى حقها فالحصول علغيير الصورة الذهنية عن المرأة والعالمية التي ساهمت في ت

كذلك في العمل الإعلامي، الذي ما والعلمية و التكنولوجية و السياسية  الات كافة المج

 بة.الت هي الغالزداخل غرفة الأخبار غير كافي حيث الثقافة الذكورية ما زال تأثيرها 

يعتبر التمكين الاجتماعي والاقتصادي للمرأة المصرية من أهم القضايا التي احتلت و

المؤسسات كومة المصرية، ومنظمات المجتمع المدني وقائمة أولويات الحعلى مكانة 

ي عملية كة فتسعي الدولة لتمكين المرأة وتعزيز دورها في المجتمع والمشارالنسائية، و

بايجاد حلول لمشاكلها الاقتصادية والسياسية والصحية و  التنمية الشاملة  و ذلك

  التعليمية.

، تم ترسيخ دعم 2021ان في سبتمبر ومع اطلاق الاستراتيجية الوطنية لحقوق الانس

حقوق المرأة مع بروز مواقع التواصل الاجتماعي كعلاقة بارزة في العصر الحديث، 

المرأة في ضؤ  نحو تمكين يلذا اهتمت هذه الدراسة بدور مواقع التواصل الاجتماع

 .2030لمصر  التنمية المستدامة

 المشكلة البحثية 

ولة ئسمواقع التواصل الاجتماعي بصفة خاصة مبصفة عامة و تعتبر وسائل الاتصال

تصاديا إلي جانب الحكومات والمجتمع المدني، عن قضية تمكين المرأة اجتماعيا واق

، كين المرأةأهداف تمفي تناول أفكار و تتمتع بالثراءو، فهي تشكل جزءا كبيرا من حياتنا

ن ملقضايا المتعلقة بها وتناول االمرأة  مما يعزز من دورها في الاستفادة منها لتمكين

تقلد لقرار واوأثرها في صنع و اتخاذ  صورتها تحسينحيث المساواة بين الجنسين و

كلة المش التنمية المستدامة، و من هنا تمحورتالقيادية في ضؤ خطط المناصب العامة و

ها ل الاجتماعي لتمكينمواقع التواصعلى البحثية نحو اختبار اعتماد المرأة المصرية 

 في ضؤ خطط التنمية المستدامة.و اعلاميا اقتصاديا ماعيا واجت
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  أهمية الدراسة 

تستمد هذه أهميتها من اتجاه السائد نحو تمكين المرأة اجتماعيا و اقتصاديا  و  -1

 دورها في التنمية الشاملة للدولة.

تماعي كأداة لمواقع التواصل الاج المرأة تكشف هذه الدراسة أهمية استخدام ا -2

 ا.اقتصاديو اجتماعيا اهلتمكين

المساواة بين  بدور مواقع التواصل الاجتماعي في تناول  هذه الدراسة  تهتم -3

و تمثيلها اعلاميا  العامةالمناصب القيادية و المرأة عليحصول و  الجنسين 

 بصورة ايجابية.

مواقع التواصل الاجتماعي في تعزيز دور المرأة دور تبرز هذه الدراسة  أهمية  -4

 ة محترفة.كإعلامي

واصل الاجتماعي مواقع الت دورفاعلية  على إلقاء الضؤ  تظهر هذه الدراسة أهمية -5

 .الدفاع عن حقوق المرأة لتمكينها في 

 أهداف الدراسة 

 : على تهدف الدراسة في التعرف 

معدل تعرض المرأة المصرية لمواقع التواصل الاجتماعي و أكثر المواقع  -1

 نمية المستدامة.استخداما في معرفة أهداف الت

 عبر مواقعو أهدافها  متابعة قضايا التنمية المستدامة ة المصرية باهتمام المرأ -2

 التواصل الاجتماعي.

ا اجتماعيا و اقتصادي دور مواقع التواصل الاجتماعي في تمكين المرأة المصرية  -3

 في ضؤ خطط التنمية المستدامة.و اعلاميا 

تواصل الاجتماعي لامدادها بالمعلومات مواقع العلى اعتماد المرأة المصرية  -4

 الخاصة بتمكين المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة.

ثقة المرأة المصرية في تناول مواقع التواصل الاجتماعي لقضية تمكين المرأة في  -5

 ضؤ خطط التنمية المستدامة

تفاعل و مشاركة المرأة المصرية في التعبير عن قضاياها من خلال مواقع  -6

 صل الاجتماعي.التوا

صناعة و اتخاذ  تعزيز دور المرأة في مواقع التواصل الاجتماعي في فاعلية  -7

 القرار و تقلد المناصب العامة و القيادية.
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 الإطار النظري 

هذه  في وس     ائل الإعلام و نظرية ثراء الوس     يلةعلى نظريتي الاعتماد  يتم تطبيقس     

ة علي مواقع التواص  ل الاجتماعي الدراس  ة للتحقق من أس  باب اعتماد المرأة المص  ري

  :كوسيلة تتمتع بالثراء لتمكينها

  Dependency Theory وسائل الإعلامعلى نظرية الاعتماد أولا:  •

بين العلاقات المتبادلة للأنظمة  الربط علي الإعلام سائل وعلى نظرية الاعتماد  تتبلور

سائل الإعلام، ومل لتأثيرات سير شاو الفرد في تف وسائل الاتصالجتماعية المختلفة والا

وسائل الإعلام  لإشباع على تشير تلك النظرية أنه كلما زاد اعتماد الجمهور  حيث 

 .(1)، زادت أهميتها بالنسبة له و زاد تأثيرهااحتياجاتهم

يما بين لة فيرية متبادتأثيوجد علاقة وسائل الإعلام على و وفقا لمفهوم نموذج الاعتماد 

الجمهور ينشأ عن هذه التفاعلات مجموعة من التأثيرات متمثلة ع والإعلام و المجتم

 .behavior (2) و السلوكي  affectiveو الوجداني  cognitiveفي التأثير المعرفي 

لاجتماعي ا تخدمين من استخدام مواقع التواصلالانترنت يعد وسيلة تفاعلية تمكن المسو

اول اعتماد المبحوثات عينة الدارسة علي هذه الدراسة سيتم تنففي ,  (3)لأغراض مختلفة

مواقع التواصل الاجتماعي لتمكينها في ضوء خطط التنمية المستدامة و ما مدي الثراء 

 MRTو ذلك استنادا إلي نظرية ثراء الوسيلة  هذه الوسيلة لامداد العينة بالمعلومات

Media Richness Theory  . 

 MRT Media Richness Theory نظرية ثراء وسائل الإعلام ثانيا:  •

تم تطوير نظرية ثراء الوسائط في منتصف الثمانينيات من قبل الباحثين التنظيميين ، 

Daft  وLengel  ولاحق ا مع(Trevino وأصبحت شائعة جد ا مع انتشار وسائط )

الاتصال الإلكترونية )على سبيل المثال ، البريد الإلكتروني في التسعينيات(. تقترح 

 Daft and لقناة اتصال/وسيط من خلال مطابقة ثرائها الاستخدام الفعالالنظرية 

Lengel (1984  ،1986اهتماما بأهمية الحد من عدم اليقين والمراوغة في معال ) جة

وبشكل أكثر تحديد ا ، عدم اليقين هو  . (4)المعلومات الناجحة في المؤسسات الإعلامية

مية المعلومات أو مقدارها. في المقابل ، تشير نقص المعلومات ، والذي يمكن تقليله بك

المراوغة إلى الارتباك أو عدم الفهم ، والذي لا يمكن تقليله بمقدار المعلومات ولكن 

 .(5) (Daft ،Lengel ،& Trevino ،1987يمكن تقليله بجودة أو ثراء المعلومات )

ما ك ، لام الجديدو في هذه الدراسة نختص بمواقع التواصل الاجتماعي كنوع من الإع

التوسط باستخدام تقنية ، حيث أنه في حالة   (6)(2017أشارت ولاء عبد الرجمن )

اتصال مثل البريد الإلكتروني ، لن يكون الحد من عدم اليقين هو المشكلة لأن 

التكنولوجيا يمكن أن تحمل كمية كبيرة من المعلومات لتقليل عدم اليقين. من ناحية 

غير لفظية  د من عدم اللبس مشكلة بسبب عدم وجود إشارات، قد يكون الحأخرى
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ة . وبالتالي ، تحدد النظريمتأصلة في التواصل عبر تلك الوسائل/وسائط  الاتصال

 immediate  فوريتوفر: )أ( رجع الصدي ال ذلك الوسيط بناء  علىالوسيلة/"ثراء" 

feedback ب( الإشارات( ، المتعددة اللفظية و غير اللفظيةltiple cuesmu  )ج( ،

. بناء  على personal focus، )د( التركيز الشخصي language varietyتنوع اللغة 

 .الوسيلة/الوسيط ثراء   هذه المعايير الأربعة ، صنفت النظرية 

 الاتصال /وسائطثراء وسائل والذاتية والموضوعية  •

جهة نظر مستمدة من والاتصال  /وسائطن نظرية ثراء وسائلو يتضح من ذلك أ

 هاالوسيلة، وبالتالي  يتم تحديد استخدام وسيلة اتصال بعينالوسيط/موضوعية لخصائص 

ا للنتائج غير المتسقة من الدراسات التجريبية ، بدأ  بشكل موضوعي. ومع ذلك ، نظر 

 ردية الوسائل أوالوسائط الفالباحثون في مناقشة المزيد من العوامل المتعلقة باستخدام 

يل . على سبت النظر الشخصية لاستخدامهادعم هؤلاء الباحثون وجها ك أنو نتج عن ذل

 أو وسائل المثال ، يفترض نموذج معالجة المعلومات الاجتماعية لاستخدام الوسائط

لا يتم تحديده فقط من خلال خصائص الوسائط  الاتصال أن سلوك استخدامها

ا يتأثر بعوامل ذا هة بما في ذلك المواقف تجاه متعدد اجتماعية الموضوعية ، ولكن أيض 

نفيلد ، )فولك ، شتاي ة ، والمعرفة حول الوسيلة،، والخبرة الشخصي الوسيط أو الوسيلة

البيئة المعلومات الاجتماعية المتوفرة في  و أيضا  .(7) (1987شميتز ، & باور ، 

لى حيث تؤثر ع ،  (8) (1987؛ فولك وآخرون ،  1993)فولك ،  المحيطة بالمستخدم

 ، بعينها  واحدةوالمواقف تجاه ، الاتصال /وسائطتجاه ثراء وسائل الصورة الذهنية

" و ات إلى تسهيل "سرعةمجتمعالالهواتف الذكية في نتشار أدى ا ،لى سبيل المثالعف

ية العمل شركاءبين و التفاعل  استخدام قنوات متعددة ، مع سهولة" الاتصال"تبادل

الاشارة وجدير ب . الاتصال /وسائلكبيرة في ثراء وسائط مما يساهم بصورة  يةالاتصال

على الشباب "البارعين بالتكنولوجيا" الذين نشأوا مع لاتقتصر أهمية التفاعل  أن 

ا بين  فادت دراسة أ كبار السن، حيثالمرأة و كل الفئات بما فيهم التكنولوجيا ولكن أيض 

ا عن أهمية التفاعل  60حديثة بين المستخدمين الذين تزيد أعمارهم عن  مع الآخرين عام 

)على سبيل المثال ، الملصقات ، الصور ، الصوت / الفيديو(  من خلال وسائل الاتصال 

.و (9) (Yang & Lin  ،2019) تلك الوسائط أو وسائل الاتصال. ثراءل هم إدراكو

اقش نفقد  ها ،يهتمون بخصائص أيضا دراسات إلى أن المستخدمين لتلك الوسائط تشير 

Ishii  وRife  وKagaw (2017 أن مستخدمي الرسائل النصية يبحثون عن إشباع )

ية ين طلاب الجامعات الأمريكالتي أجريت بكشفت دراستهم كما مدفوع بالتكنولوجيا. 

كانوا يسعون سائل النصية على أنها غنية ، حيث ينظرون إلى الر همواليابانية أن

ناة غير قويعتبرون الرسائل النصية  جيا أيضاول على إشباع مدفوع بالتكنولوللحص

لا يتوقعون استجابة فورية باستخدام الرسائل ، أي  asynchronizationمتزامنة 

النصية. ومع ذلك ، يرى طلاب الجامعات الأمريكية أن هذه القناة النصية غنية لأنها 

لاب ا أفاد الطبينم من خلالها  في أي وقت بما يناسب المستخدم، يمكن أن ترسل رسالة
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. رسالةالسبب الأساسي إلي النقل السريع لل و يرجعأن الرسائل النصية غنية ،  اليابانيون 

يزال من الممكن مناقشة ثراء تشير هذه النتائج من الدراسات الحديثة إلى أنه لا 

اليوم مع الخصائص الموضوعية ، إلا أن ثراء الوسائط يعتمد  /وسائل الاتصالوسائط

، مع الاستفادة من خصائص التكنولوجيا  ي على كيفية استخدامنا لهاشخص بشكل

 .(10)المتقدمة

  الدراسات السابقة 

  محاور و هي علي النحو التالي:  من خلال أربعةسيتم تناول الدراسات السابقة 

 و تمكين المرأة محور الدراسات المتعلقة بوسائل الإعلام •

و  ااجتماعي الاجتماعي و تمكين المرأة ة بمواقع التواصلالدراسات المتعلقمحور  •

 اقتصاديا و سياسيا

ا و اجتماعيمحور الدراسات المتعلقة بمواقع التواصل الاجتماعي و تمكين المرأة  •

 اقتصاديا و سياسيا

 محور الدراسات المتعلقة بتمكين المرأة اقتصاديا  •

 و تمكين المرأة محور الدراسات المتعلقة بوسائل الإعلام 

بهدف التعرف على دور  Anjali Pandey  (11) (2020)سة انجاليا باندي درا أجريت

تقييم العلاقة بين دور وسائل الإعلام والجوانب في تمكين المرأة في المجتمع ، وتم  الإعلام

ذات(، حيث الجدولا زمنيا )اختبار صنع  باستخدمالاجتماعية والاقتصادية والثقافية للمرأة 

درات القاتخاذ القرار والاعتماد على الذات وبناء  اد المختلفة منالأبعيقيس هذا الاختبار

ساء الثقة بالنفس لدى النيعزز التعليم  . و خلصت النتائج أنوالتعرض لوسائل الإعلام

 م المرأة.دور الإعلام وتعليبيقتضي  تكوين المجتمع المتقدم بات للاعتماد على الذات ووالشا

باختبار تأثير   Malik (12)و   Majeed ( 2019)ماجد ماليك و اهتمت دراسة كما 

ذلك من خلال استخدام تغير تابع وحرية الإعلام كمتغير مستقل و تمكين المرأة كم

، وخلصت النتائج إلى أن 201حتي  1996دولة عبر العالم بداية من  160بيانات من 

 لدخلالوضع الاقتصادي والاجتماعي والقانوني للنساء يمكن تحسينها في ظل ا

المنخفض للبلدان  من خلال حرية الصحافة و المشاركة النسائية في القوى العاملة، كما 

أن حرية الصحافة تساعد الحكومات المركزية على تحقيق المزيد من المساواة بين 

الجنسين والتنمية عن طريق زيادة الوعي بحقوق المرأة في المجالات الاقتصادية 

أن دور الحكومة أمر أساسي في تعزيز حرية الصحافة على والاجتماعية والسياسية . و

أن تخصص أموال لتدريب المهنيين و  خلق فرص عمل متكافئة للمرأة و تبسيط 

 الإجراءات لريادة الأعمال النسائية. 

بتعزيز دور وسائل الإعلام    Pankaj Bala  (13) ( 2017بانكاج بالا )دراسة  و أكدت

تسليط الضؤ على المساواة بين الجنسين و إثارة قضية التمييز كوسيلة لتمكين المرأة و 

في الأجور بينهما،  واحترام المرأة من خلال تجنب إبراز الصورة السلبية عنها .كما 

ا في تمكين المرأة في مختلف المجالات ، و إثارة قضايا  ا مهم  أن لوسائل الإعلام دور 
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 القيادية ، و الاهتمام بصحة المرأة و قضية التمثيل الناقص للمرأة في المناصب العامة و

 التعليم.

عن اتجاهات الأكاديميات  (14) (2017كشفت دراسة شروق نعمان رشيد سويدان )بينما 

 تعد هذه الدراسة من الدراساتو ون المرأة الأردنية، حو اهتمام التليفزيون الأردني بشئن

 على عينة عشوائية قوامها تدمت الباحثة المنهج المسحي و طبقالوصفية حيث استخ

من الأكاديميات الأردنيات في الجامعة الأردنية الحكومية و جامعة الشرق  ةمبحوث 140

الأوسط الخاصة، و تبين من النتائج أن اتجاهات المبحوثات جاءت بدرجة منخفضة و 

لج ة تعاون المرأة بعينها للمرأة الأردنية و أن شئأنه لايوجد برامج تليفزيونية مخصص

و عززت دراسة أنانتا  من خلال برامج أخري اجتماعية و سياسية و ثقافية و منوعة.

دور وسائل الإعلام في تمكين المرأة  Ahmad  Ananta & (15)  ( 2016) أحمدو 

اجتماعيا و اقتصاديا و المساواة بين الجنسين و إبراز المرأة بصورة غير نمطية، و 

سائل الإعلام على قصص نجاح المرأة و دورها خلصت النتائج إلي أهمية تركيز و

 لمرأة ين اأن وسائل الإعلام لديها إمكانات كبيرة لتمكو  المهم في التنشئة الاجتماعية.

صنع القرار، لذا لابد من دعم دور وسائل مشاركة المرأة في  التعبير و خلال حريةمن 

رأة ، و تشجيع المالجنسين الإعلام  القوي والإيجابي في تمكين المرأة والمساواة بين

اندا مير خلصت دراسة علي عكس الدراسات السابقة و  علي التعرض لوسائل الإعلام.

وسائل الإعلام الألبانية  قدمت  المرأة  ن أ  Miranda Cili  (16)  (2015سيلي )

بصورة سطحية،و إنهم ليسوا في مأمن من تحيزات المجتمع بشكل عام ، بما في ذلك 

يصورهن على أنهن غير مهتمين بالقضايا السياسية وبالتالي وزات الجسدية. حتى التحي

سيتم اعتبارهن غير قادرين على المشاركة في العمليات القيادية كما يفعل الرجال. لذا 

فالتحدي الرئيسي هو تغيير العقلية ، التي نشأت منذ قرون في الاختلافات بين الجنسين 

ا بالتقاليد و مهور ن وسائل الإعلام هي التي يجب أن تنقل للجالثقافة. رغم أب المتأثرة أيض 

رسالة مفادها أن مشاركة المرأة في الحياة السياسية جزء أساسي من الديمقراطية ، و 

بصورة نمطية تقديمها أن يكون لها دور  إيجابي  في تحسين صورة المرأة ، وليس 

  ( 2014أختار و ناهد ) دراسةقيمت بينما  والمساهمة في تحقيق المساواة بين الجنسين.

Farrukh Naheed  وNasreen Akhter  (17)  دور وسائل الإعلام  في تمكين

من النساء المتعلمات.  499المرأة الباكستانية. و تم تطبيق استبيان  على عينة قوامها 

من دسائل الإعلام أو لم يستخوخلصت النتائج إلى أن غالبية النساء نادرا ما يستخدمن و

درجة وسائل الإعلام و من يستخدمن و أثبتت النتائج أنه توجدعلاقة إيجابية بين  أبدا،

 تمكينهاالمرأة فيما يتعلق ب لها دور إيجابي لتثقيف الوسائل  تلك تمكين المرأة حيث أن

ولكنها تحتاج إلى بعض التحسينات. كما أنها تعمل على نشر الوعي الاجتماعي بين 

ا  بحقوقهن ومسؤولياتهن ومشكلاهنهن النساء وتوعيت في المجتمع. لكنها تلعب دور 

الحصول على مكانة متساوية في المجتمع،  آليات ضعيف ا في التطوير المهني للمرأة و

 ت و تناول وإدراك المجتمع لتقنيات رفع مكانة المرأة في المجتمع من خلال تمكينها.

ور الإعلام في تمكين المرأة د Muhammad Asif (18)( 2013دراسة محمد أسيف )
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، تم جمع البيانات على مرحلتين، Multanباكستان في مدينة مالتان  -جنوب البنجاب

مبحوثة  150المرحلة الأولي من خلال اجراء مسح بالمقابلة طبقت على عينة قوامها 

 ةتقسيم المجتمع إلي طبقمبحوث من مدينة مالتن لأنها أكثر المناطق فقرا ، و تم  50و 

ون القرية و المقصود بهم الذين يملك – waderaمتوسطة و منخفضة و مرتفعة و

سياسيا. و في المرحلة الثانية تم جمع بيانات بصورة غير رسمية يديرونها اجتماعيا و

من أعضاء المجتمع ومنظمات المجتمع المدني و رجال الإعلام و الدين، و تحليل أكثر 

من الرجال غير متعلمين  %3,53النتائج أنمن أبرز . و خمس قنوات تليفزيونية مشاهدة

عن رغبتهن في من النساء  %65  أعربومن النساء غير متعلمات،  %3,32 نسبةو

التعليم و الصحة و لكن المسئولون عن القرية غير مهتمين بهذين  علي الحصول

لإعلام د ايع و ،القضيتين و أنهن لايعرفن حقوقهن، و غالبية السكان لايقرأون الصحف

در الأساسي للتوعية المجتمعية و أن القنوات التليفزيونية تتجاهل الالكتروني  المص

الأخلاقيات مع ظهور الصحافة الصفراء ، و أن التفرقة العنصرية بين الجنسين متأصلة 

من النساء القرويات لديهن فكرة  %28في المجتمع الباكستاني. كما أظهرت النتائج أن 

ليس لديهن أي فكرة عن تمكين  %63و و أن  المرأة و حقوقهنبسيطة عن تمكين 

 ضحتو االمرأة. و أن الرجال يستشهدن بالدين الإسلامي فيما يتناسب مع اهتماماتهم. 

 soapمن النتائج أن قضايا المرأة الباكستانية يتم طرحها فقط من خلال مسلسلات  أيضا

opera و قد  م مصدر فقط للترفيه.من المبحوثات أن وسائل الإعلا %69، و ذكرت

دراسة  B. Shailashree,   &M. Phil   (19)(  2013)فيل و شايلاشري  أجري 

لمعرفة تأثير وسائل الإعلام في التمكين السياسي للمرأة الريفية في منطقة كولار بولاية 

، تم اختيار البحث  Stree Shakthi كارناتاكا ، من خلال دراسة حالة "ستري شاكتي"

مبحوثة. خلصت  500على عينة قوامها  و طبقت حي كأسلوب لجمع البيانات مسال

تغييرا  اجتماعيا  في القرية لكنها لم تمكن  أحدث Stree Shakthiالدراسة إلى أن برامج 

النساء سياسيا ، و أن وسائل الإعلام لم تلعب  أي دور رئيسي في حياتهن في اتخاذ 

 القرارات السياسية.

  ة بمواقع التواصل الاجتماعي و تمكين المرأةت المتعلقالدراسامحور 

 اجتماعيا

 Kadeswaran Sengottalyan et al (2020)كادسورن و آخرون بينت دراسة 
أن مواقع التواصل الاجتماعي ساهمت في تمكين المرأة، حيث تم إجراء مقابلات   (20)

راكهم و ادة للتعرف على سيدة من المترددات على المقاهي السيبريانية النسائي 23مع 

المرأة من خلال مواقع التواصل الاجتماعي، و خلصت النتائج أن  آرائهم تجاه تمكين 

، و أن infotainmentبغرض الحصول على المعلومات الترفيهية  نهاالغالبية يستخدم

مواقع التواصل الاجتماعي أظهرت المرأة بصورة نمطية و عززت دورها التقليدي و 

نف ضد المرأة، و أنها وسيلة للتغبير دون قيود، و أنها ساهمت في التحكم قضايا الع

تعد منصة بالنسبة للعملية التعليمية للحصول على المحتوي العلمي و  ، كما أنهاالذاتي
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ة للسيدات تعد منصة لريادة الأعمال بالنسبكذلك التفاعلية بالنسبة للتعليم الالكتروني و 

  ث  دراسة ثبحو  ملات للمساواة بين الجنسين.و يمكن من خلالها تدشين ح

Sawicka et al (2020)-MagdalenaMa˛dra (21) خدام التقنيات كيفية است

تمكين المرأة في جميع أنحاء العالم. تعد هذه و كذلك علاقتها بالعمل  الاجتماعية في مجال

ى عينة ا و طبقت علتم جمع البيانات الكترونيحيث الدراسة من الدراسات الوصفية الكمية، 

هذه الدراسة  تكشفكما ، 2018مبحوث في عام  90مبحوثة و  128مبحوث،  218قوامها 

عن مقارنة بين مواقف النساء والرجال عند استخدام التقنيات الاجتماعية و تحقيق التمكين 

الاقتصادي. و خلصت النتائج أن التقنيات الرقمية  تساهم  وتدعم تمكين المرأة ، وقدمت 

و  Facebookهذه الدراسة دليلا  على أن منصات وسائل التواصل الاجتماعي مثل 

Twitter عي أو التسويق أو تسُتخدم على نطاق واسع من قبل النساء، لمهام مثل خلق الو

ا من استخدام هذه التقنيات الرقمية على نفس المستوى بناء العلاقات، كما  تستفيد النساء أيض 

؛ ومع ذلك ، فقد اعتبُر التعليم عاملا  رئيسيا  للنجاح في هذا المجال. و تقريب ا مثل الرجال 

تحديدا  ، و مواقع التواصل الاجتماعيكذلك تتمتع النساء في تايوان بوعي أكبر بفوائد 

Facebook  .دراسة إيمان مرسي  و تناولت، عند استخدامها لدعم الأعمال والتمكين

ية لمواقع التواصل الاجتماعي وتأثيرها في إدراكها تعرض المرأة السعود (22)(   2019)

لخطط التنمية المستدامة التي تخطط المملكة العربية السعودية لتنفيذها في ضوء رؤية 

سواء على الصعيد المعرفي أو الوجداني أو السلوكي. واستخدمت الدراسة منهج   2030

 200المرأة السعودية بلغ عددها المسح وأداة الاستبيان بالتطبيق على عينة ممثلة لجمهور 

 علاقة بين كثافة التعرض لقضايا التنمية المستدامةتوجد و خلصت النتائج أنه   ،مبحوثة

على مواقع التواصل الاجتماعي واتجاه العينة نحو كفاءة التغطية الاعلامية لمحاور 

ع التواصل قعلاقة دالة إحصائي ا بين كثافة التعرض لصفحات مواتوجد . و كذلك التنمية

بينما   .الاجتماعي والاهتمام بالتعرض للصفحات التي تناقش قضايا التنمية المستدامة

بالكشف عن دور الـ  Zeine Ghalla  (23) (2019)  زينا غالااهتمت دراسة 

Facebook  .في مساعدة المرأة في موريتانيا لبناء وتشكيل هويتها ودورها في المجتمع

المرأة الموريتانية من خلال صفحتها الأولى على  حيث تفترض  الدراسة أن

Facebook  ترى نفسها على قدم المساواة مع الرجل ، ومنافسة قوية ومستقلة ،

ومشاركة حقيقة في الحياة السياسية والاجتماعية والثقافية. كما هدفت الدراسة  إلى 

تخدمت التنافسية ، اس الكشف عن أبعاد الهوية للمرأة مثل الاستقلالية والمشاركة والقدرة

مستخدمه للفيسبوك. و  250هذه الدراسة المنهجية الكمية من خلال مسح طبق على 

كشفت النتائج أن الفيسبوك يوفر منصة للمرأة الموريتانية  لتمكينها و ذلك من خلال 

مناقشة مختلف القضايا والمشكلات التي يواجهونها في حياتهم اليومية بمشاركة 

ن، ويحصلن على الدعم والاقتراحات والتقدير من زميلات أخريات قصصهم وخبراته

  .Thanavathi ( 2018)   ثانفاسيتناولت دراسة  كما  .Facebookيستخدمن الـ 
وسائل التواصل الاجتماعي كأداة لتمكين المرأة، حيث أنها تعزز مشاركة المرأة  (24)

اعي التعبير عن التغيير الاجتم في الحياة الاقتصادية والسياسية ، وتسمح لها بزيادة
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وتعزيزه في الأعمال المدنية والسياسية، فقد ساهم نمو تعليم المرأة ودخولها في العمل 

في نمو وسائل التواصل الاجتماعي، كما ساهمت بدورها غي حصول المرأة على 

استخدام المرأة  بتناول (25) (2016دراسة حنان السيد )و اهتمت .حقوقها الأساسية

 و ماراتية لشبكات التواصل الاجتماعي في إطار تمكين المرأة سياسيا و اقتصادياالإ

عاما تفضل  24حتى  17سة أن الفتاة الإماراتية ما بين ارثقافيا، و كشفت نتائج هذه الد

حدات آخر الأخبار و المست"التويتر" للبحث عن المعلومات حيث يتيح لها الحصول على 

عالم، و اتفقت المراهقات و البالغات على استخدام الانستجرام الأحداث الجارية حول الو

للتواصل الاجتماعي وشعبية الفيسبوك و ذلك من خلال استخدام الباحثة لمدخل 

 الاستخدامات و الاشباعات.

 محور الدراسات المتعلقة بمواقع التواصل الاجتماعي و تمكين المرأة •

 اقتصاديا

ما جاء  في دراسة  Manisla Parnam   (26) ( 1520) مانسيلا بارنام و تؤكد دراسة

حيث أن الانتشار الواسع لمواقع التواصل  Shanmuga Priya شانموجا بريا

الاجتماعي و التسويق الالكتروني، أصبحت الكثير من النساء في الهند مستقلات ماديا. 

لية و ال  المنزو أصبح للمرأة الريادة في التجارة الالكترونية إلي جانب القيام بالأعم

 تربية الأولاد و لكن ينقصهن التدريب و إقامة ورش عمل لهم  لإنشاء مشاريع ريادية.

بالتعرف على  Shanmuga Priya (27)( 2015)شانموجا بريا  بينما اهتمت دراسة 

تشناي،  في ولاية مكين الاقتصادي للمرأة الهندية دور مواقع التواصل الاجتماعي في الت

الدراسة على المنهج الوصفي من خلال تطبيق استبيان عبر الانترنت و  اعتمدت هذهو

سيدة صاحبات مشاريع ريادية، و خلصت الدراسة إلي  50طبقت على عينة قوامها 

 ك دراسةو كذل أهمية تسليح المرأة بالمعرفة و التكنولوجيا من أجل التمكين الاقتصادي.

دور التجارة الاليكترونية  عبر أبرزت  Padmannovar (28)  (2011) بادمانوفر

مواقع التواصل الاجتماعي في تمكين المرأة، فالسيدات قد طورن من أنفسهن و 

أصبحن يقفن جنبا إل جنب مع الرجال تهن و أعطين لأنفسهن هوية خاصة وشخصيا

في كافة القطاعات، فتكنولوجيا المعلومات و خدمات قطاع تكنولوجيا المعلومات منحت 

لتوظيف النساء، حيث تولت الكثير من السيدات وظائف في قطاع  فرصا كثيرة

 Ayesh Sabrina( 2014) عائشة سابرينا تضمنت دراسةو تكنولوجيا المعلومات.
نموذجا مبسطا لتمكين المرأة البنغالية من خلال التجارة الاليكترونية، فقد ساهمت  (29)

لدولة أن المرأة مستقبل الأمة تكنولوجيا المعلومات في تطوير المرأة حيث اعتبرت ا

 البنية الاقتصادية و الاجتماعية.مما يساهم في تحسين 

 اقتصاديا محور الدراسات المتعلقة بتمكين المرأة •

فاعلية مؤسسات التمويل الصغير في  (30) ( 2016عبد العال )مني دراسة  أبرزت

مؤسسات و تمكين المرأة اقتصاديا في محافظة طولكرم من وجهة نظر مدراء ال
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مية تعد هذه الدراسة دراسة كوطبقت الباحثة المنهج الوصفي التحليلي و المستفيدات، 

لصت خات و كذلك المقابلات المتعمقة، واستخدمت الاستبيان لجمع البيان و كيفية حيث

النتائج إلي أن مؤسسات التمويل لم تساهم في تمكين المرأة اقتصاديا في محافظة 

عزز دراسة مني عبد العال دراسة محسن و ت فقط بالتمويل اللازم.طولكرم، حيث اكتفت 

 التمكين الاقتصاديعلى حيث تناولوا العوامل التي تؤثر  (31) (2016خان و زملاؤه )

ذه المسحي، و تعتبر هستخدام المنهج الوصفي التحليلي وة، و تم او الاجتماعي للمرأ

جمع الاستبيان و المقابلة كأداة ل استخدام  الدراسة من الدراسات الكمية و الكيفية حيث تم

 60عينة عشوائية من موظفي الجمعيات المانحة و قوامها على و طبقت  ،البيانات

إمرأة من غير المتعلمات من المستفيدات من هذه الجمعيات، و توصلت  52مبحوث و 

ثر ايجابي له أ لتمكينها و أن زيادة دخلهاالنتائج إلي أن تدريب المرأة أفضل استراتيجية 

لمساهمة اسرة و المجتمع بالحد من الفقر والأعلى ذاتها و ثقتها بنفسها مما ينعكس على 

  ( 2015هانسن ) و من خلال الدراسة الميدانية التي أجريت بواسطة في التنمية الشاملة.

Hansen (32)  اللاتي يعشن تحت خط الفقر في سري لانكا  وحصلن  سيدة من 88على

امج التمويل الأصغر )بما في ذلك التدريب على المهارات والادخار والقروض برنعلى 

ا لتمكينها و مقارنتها  18-الصغيرة(  لمدة تتراوح ما بين  مجموعة من اللاتي على شهر 

  النساء اللائي شاركن في البرنامج البرنامج. و أشارت النتائج إلي أن على لم يحصلن 

و .المجموعة الأخريتقدات الرقابة الداخلية مقارنة بـعن مستويات أعلى من مع أبلغن

إلي تحليل دور القروض  Cisen Dincer (33)( 2012)سيزن دينسرهدفت دراسة 

الصغيرة و المشاريع الريادية الصغيرة في تمكين المرأة في تركيا. استخدمت الباحثة 

ة بالمرأة الخاص المنهج التاريخي الوصفي، و توصلت إلي أن تمويل المشاريع الصغيرة

 قد يشكل "طوق النجاة" لتغطية الاحتياجات المالية للمرأة و انتشالها من الفقر.

  الدراسات السابقةعلى التعليق 

 أبرزت الدراسات السابقة مدي استفادة المرأة من مواقع التواصل الاجتماعي .1

في مجال التمكين الاقتصادي من خلال ريادة الأعمال عبر التسويق 

لة الاسهام في التنمية الشامو وني و التطوير من أنفسهن و شخصياتهنالالكتر

 للبلاد من الناخية الاقتصادية و الاجتماعية.

 قع التواصل الاجتماعي فيتعتمد علي موا أثبتت الدراسات السابقة أن المرأة .2

 .ول علي المعلومات و خلق الوعي و بناء العلاقاتالحص

قة بين كثافة تعرض المرأة لمواقع أوضحت الدراسة السابقة وجود علا .3

 ، و عززتة قضايا التنمية المستدامةشالتواصل الاجتماعي و الاهتمام بمناق

 مواقع التواصل الاجتماعي مشاركة المرأة في الحياة الاقتصادية و السياسية.

لف و مناقشة مختساهمت مواقع التواصل الاجتماعي في المساواة بين الجنسين  .4

اليومية بمشاركة قصصهن  في حياتهن لات التي يواجهونهاالقضايا و المشك

  .و خبراتهن
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ب كمية استخدمت أسلوالغالبية العظمي من الدراسات السابقة دراسات وصفية  .5

، ما عدا دراسات قليلة استخدمت الأسلوب المسح و طبقت علي عينة من النساء

 .الكيفي

ز المرأة بصورة غير أظهرت الدراسات السابقة أهمية دور الإعلام في إبرا .6

نمطية و إنها قادرة علي تولي المناصب القيادية و المشاركة السياسية في ظل 

 حقيق الديمقراطية.ت

ركزت بعض الدراسات السابقة علي دور المرأة كاعلامية و أهمية دورها في  .7

 تمكينها في ضوء خطط التنمية المستدامة.ة وتناول قضايا المرأ

أن تعرض النساء لوسائل الإعلام نادر، و لكن توجد  تناولت دراسة باكستانية .8

  علاقة بين من تعرضن لوسائل الإعلام و تمكينها.

 لدراسة جي لمنهالإطار ال 

 نوع الدراسة  •

تنتمي هذه الدراسة إلي الدراسات الوصفية التي تهتم بدراسة ظاهرة اعتماد المرأة 

 اعيا و اقتصاديا و اعلاميا فيمواقع التواصل الاجتماعي لتمكينها اجتمعلى المصرية 

ها المعلومات الدقيقة لتحليلها و تفسيرعلى ضؤ خطط التنمية المستدامة بهدف الحصول 

 .هذه الظاهرةواقع و استخلاص نتائج و دلالات ل

 :الدراسةمنهج  •

الذي يمُثل الطريقة أو الأسلوب الذي  Survey تعتمد هذه الدراسة على منهج المسح  

لى درجة وقوة العلاقات بين متغيرات الدراسة ومستويات التأثير بين يسمح بالتعرف ع

لفهم دقيق لمتغيرات الدراسة المستقلة هذه المتغيرات، وهو ما يعين في الوصول 

 والتابعة والوسيطة.

 مجتمع وعينة الدراسة:  •

ا،  18لمن هم فوق  المصريةيتمثل مجتمع الدراسة الميدانية في جمهور المرأة  عام 

من النساء الللاتي يستخدمن مواقع  متاحةعمدية مد الدراسة على اختيار عينة وتعت

 التواصل الاجتماعي.

 المقاييس 

 ر و المواقع الأكثمواقع التواصل الاجتماعي ل معدل تعرض  المبحوثات مقياس

لثرائها بالمعلومات عن قضايا و أهداف التنمية  اله نتعرضاستخداما التي ي

 .المستدامة
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 تمكين المرأة لمواقع التواصل الاجتماعي على  تماد المبحوثات مقياس اع

 .اعلامياو اجتماعية و اقتصاديا

  مقياس ثقة المبحوثات في مواقع التواصل الاجتماعي  نحو  تمكين المرأة

 .و اعلاميا اجتماعيا و اقتصاديا

  مواقع التواصل الاجتماعي نحو قضية تمكين على تفاعل المبحوثات مقياس

 اجتماعيا و اقتصاديا المرأة

  مقياس فاعلية مواقع التواصل الاجتماعي في تعزيز دور المرأة في التميكين

 و تقلد المناصب القيادية و العامة.

 المتغيرات 

 المتغير التابع المتغير الوسيط المتغير المستقل

 المرأة المصرية العوامل الديموجرافية مواقع التواصل الاجتماعي

 

 سةتساؤلات الدرا 

 ما هو معدل تعرض المبحوثات عينة الدراسة لمواقع التواصل الاجتماعي ؟ 

 استخداما بالنسبة للمبحوثات عينة  الاجتماعيتواصل ما هي أكثر مواقع  ال

 ؟  لمتابعة قضايا و أهداف التنمية المستدامة الدراسة

 ي ف ما مدي اهتمام المبحوثات عينة الدراسة بمتابعة قضايا التنمية المستدامة

 المجتمع المصري؟

  مواقع التواصل الاجتماعي في تناول على لماذا تعتمد المبحوثات عينة الدراسة

 ؟و اعلاميا قضايا تمكين المرأة اجتماعيا و اقتصاديا

  لماذا تثق المبحوثات عينة الدراسة في تناول مواقع التواصل الاجتماعي

 لقضايا المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة؟

 تفاعل المبحوثات مع قضايا تمكين المرأة اجتماعيا و اقتصاديا في ضؤ كيف ت

 خطط التنمية المستدامة؟

  كيف ساهمت مواقع التواصل الاجتماعي في اثراء المبحوثات عينة الدراسة

 خطط التنمية المستدامة؟ أهداف عن

  كيف ساهمت مواقع التواصل الاجتماعي في اثراء المبحوثات عينة الدراسة

 مكين المرأة  في ضؤ خطط التنمية المستدامة؟عن  ت
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 فروض الدراسة 

  الفرض الأول 

مواقع التواصل على ات عينة الدراسة لاقة ارتباطية بين اعتماد المبحوثوجد عت

 الاجتماعي 

 .المستدامةأهداف التنمية و توفر معايير ثراء الوسيلة في تناول  -

 .صل الاجتماعي عن تمكين المرأة عبر مواقع التواو تفاعل المبحوثات مع ما يقدم  -

  .الخاصة بتمكين المرأةو الثقة في مضامين مواقع التواصل الاجتماعي  -

  الفرض الثاني 

مواقع التواصل على عينة الدراسة توجد علاقة ارتباطية بين تفاعل المبحوثات 

 الاجتماعي بتمكين المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة و توافر معايير ثراء هذه

 الوسائل.

 الفرض الثالث 

توجد فروق ذات دلالة احصائية بين المبحوثات عينة الدراسة من حيث اعتمادهم 

نحو تمكين المرأة في ضؤ خطط تفاعلهم  مواقع التواصل الاجتماعي وعلى ثقتهم و

لمستوي ا –المستوي التعليمي  –التنمية المستدامة وفقا للعوامل الديموجرافية )العمر 

 .و الاقتصادي( الاجتماعي 

 النتائج العامة للدراسة الميدانية:أولا: 

 :كما هو  علي النحو التالي:  عينة الدراسةبحوثات مال خصائص ( 2يبين الجدول )

 (1جدول رقم )

 خصائص عينة الدراسة

 خسائص العينة
 الإجمالي

 % ك

 السن

 59.5 119 24إلي سن  18من سن 

 21.5 43 35إلي سن  25من سن 

 16.0 32 50إلي سن  35سن  من

 3.0 6 فأكثر 50من سن 

 100.0 200 الإجمالي

 المستوي التعليمي

 5.5 11 متوسط

 60.5 121 جامعي

 34.0 68 دراسات عليا

 100.0 200 الإجمالي

 39.5 79 منطقة / مجمع سكني راقي نوع السكن
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 أبرزت أنعينة الدراسة حيث  المبحوثات إلي خصائص( 1تشير نتائج الجدول )

 عام 24عام إلي  18أعمارهن ما بين  وحتراتطبقت عليهن الدراسة  المبحوثات اللاتي

في المرتبة الثانية من  حيث جاءت في المرتبة الأولي، تلاها %59.5 و بلغت نسبتهم

و في المرتبة ، %21.5عام و بلغت نسبتهم  35عام إلي  25أعمارهن ما بين  تراوح

يرا ، و أخ%16عام و بلغت نسبتهم  50عام إلي  35أعمارهن ما بين  تراوح الثالثة 

. بالنسبة للمستوي التعليمي %3فأكثر و نسبتهم  50جاء في المرتبة الأخيرة من سن 

، بينما جاء في %60.5جاء في المرتبة الأولي نسبة المبحوثات في المرحلة الجامعية 

و جاء في المرحلة  %34.0المرتبة الثانية من هن في مرحلة الدراسات العليا بنسبة 

، أما فيما يتعلق بنوع السكن جاء في % 5.5تعليم متوسط  ى علالثالثة نسبة من حصلن 

و جاء في المرتبة الثانية  من  %51المنطقة المتوسطة بنسبة المرتبة الأولي من يقطن 

و من يقطن المنطقة الشعبية بلغ  % 39.5يقطن منطقة / مجمع سكني راقي بنسبة 

جم  2000دخل أقل من على من يحصلن ، أما بالنسبة للدخل فبلغ نسبة % 9.5نسبتهن 

، بينما  % 32.0جم بلغن 6000 -2000 ما بيندخل  علي  ، أما من حصلن % 43.0

و  % 11.5بلغت نسبتهم جم 12000 -6000مستوي دخل ما بين على من يحصلن 

  .% 13.5 جم فأكثر 13000على أخيرا بلغ من يحصلن 

 ثانياً: أداوات جمع البيانات 

 51.0 102 منطقة متوسطة

 9.5 19 منطقة شعبية

 100.0 200 يالإجمال

 43.0 86 جم 2000أقل من  مستوى الدخل

 32.0 64 جم6000 -2000من 

 11.5 23 جم12000 -6000من 

 13.5 27 جم فأكثر 13000

 100.0 200 الإجمالي
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 محل البحث فى استمارة الاستبيان،التى اعتمدت عليها الدراسة  اناتت أدوات جمع البيتحدد   

مارة اس      تبيان لتحقيق كافة أهداف الدراس      ة والإجابة عن حيث قامت الباحثة بتص      ميم اس      ت

وذلك من خلال مجموعة متنوعة من الأس      ئلة المفتوحة  تس      اؤلاتها والتحقق من فروض      ها،

 والمغلقة والمقاييس المختلفة.

 تباري الصدق والثباتثالثاً: اخ 

تم اختبار ص   لاحية اس   تمارة الاس   تبيان فى جمع البيانات من خلال إجراء اختباري الص   دق    

 والثبات لها, وذلك على النحو التالى: 

  اختبار الصدق(Validity) : 

ويعنى الص      دق الظاهري ص      دق المقياس المس      تخدم ودقته فى قياس المتغير النظري أو    

قياس      ه, وللتحقق من ص      دق المقياس المس      تخدم فى البحث, تم القيام بعرض المفهوم المراد 

البيانات )ص    حيفة الاس    تبيان( على مجموعة من الخبراء والمتخص    ص    ين فى مناهج البحث 

 والإعلام والإحصاء. 

 ختبار الثبات ا(Reliability): 

مما  (%6,93)ى ووص  ل إل *قامت الباحثة بتطبيق اختبار الثبات بعد تحكيم ص  حيفة الاس  تبيان

ا كرونباخ استخدام  معامل ألفيؤكد ثبات الاستمارة وصلاحياتها للتطبيق وتعميم النتائج حيث تم 

 (:2لحساب الثبات كما هو موضح في جدول )

(2جدول )  

 معامل ثبات أداة الدراسة ومحاورها المختلفة باستخدام ألفا كرونباخ
 معامل ألفا عدد العبارات المقياس

رفة عينة الدراسة بأهداف التنمية مستوي  مع

 المستدامة من خلال مواقع التواصل الاجتماعي
8 0.901 

مقياس اعتماد عينة الدراسة علي مواقع التواصل 

الاجتماعي في تناول خطط التنمية المستدامة 

 لتمكين المرأة

16 0.955 

مقياس ثقة عينة الدراسة في  "أن مضامين مواقع 

ناول قضايا المرأة في ضوء التواصل الاجتماعي تت

 خطط التنمية المستدامة"

7 0.909 

مقياس  تفاعل عينة الدراسة تجاه الموضوعات 

التي تتعلق بتمكين المرأة في ضؤ خطط التنمية 

 المستدامة علي مواقع التواصل الاجتماعي

8 0.937 

مقياس رأي عينة الدراسة نحو فاعلية دور مواقع 

يز خطط تمكين المرأة التواصل الاجتماعي في تعز

 في ضؤ التنمية المستدامة

13 0.932 

 0.936 52 الأداة ككل

                                                           
 * أسماء المحكمين: *

 الجامعة الحديثة للتكنولوجيا و المعلومات. –أ.د.سامي الشريف . عميد كليو الإعلام 

 جامعة القاهرة –م كلية الإعلا –أ.د. شيماء ذو الفقار. أستاذ الإذاعة و التليفزيون 

 جامعة الزقازيق –كلية الآداب  – قسم الإعلام –أ.د. خالد عبد الجواد. أستاذ الإعلام 
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بين أبعاد الإستبيان، حيث بلغ   السابق ارتفاع معامل  الثبات  يتضح من الجدول

مع بيان كأداة لج( وهو معامل ثبات مرتفع، ويوحي بالثقة في صلاحية الاست6,93%)

 بيانات الدراسة.

 لإحصائي للبياناترابعاً: التحليل ا 

، وذلك لتحليل بيانات الدراسة (SPSS)قامت الباحثة بالاستعانة ببرنامج التحليل الإحصائي  

الميدانية، ويتمثل مستوى الدلالة المعتمدة فى الدراسة الحالية فى كافة اختبارات الفروض 

جة ثقة ة عند دروالعلاقات الارتباطية ومعامل الانحدار فى قبول نتائج الاختبارات الإحصائي

 فأقل.  0.05فأكثر، أى عند مستوى معنوية  95%

 الاساليب الاحصائية المستخدمة:

  أولاً: المقاييس الوصفية 

 .التكرارات البسيطة والنسب المئوية 

  .المتوسط الحسابي 

  الانحراف المعياري, وهو الذي يحدد مدى تباعد أو تقارب القراءات عن

 وسطها الحسابي.

 الذي يحسب من المعادلة: الوزن النسبى 

 الدرجة العظمى للعبارة.( ÷ x 100)المتوسط الحسابي  

  ثانياً: الاختبارات الإحصائية 

  تحليل التباين الأحادى )ف( اختبارF-Test & the analysis of 

variance   لدلالة الفروق بين متوسطات درجات المبحوثين 

  ثالثاً: معاملات الارتباطCorrelation   

 (Pearson Correlation Coefficientامل ارتباط بيرسون )مع

 : المقياس الأول

معدل تعرض  المبحوثات لمواقع التواصل الاجتماعي و المواقع الأكثر استخداما التي 

 .تمكينها في ضؤ خطط التنمية المستدامةب و علاقتهايتعرضن لها لثرائها بالمعلومات 
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اصل الاجتماعي استخداما بالنسبة للمبحوثات أكثر مواقع التو( 3يوضح الجدول ) •

 عينة الدراسة  

 (3)جدول 

    بالنسبة للمبحوثات عينة الدراسة ثر مواقع التواصل الاجتماعي استخداماأك

العبارا

 ت

 لا اوافق محايد موافق
المت

 وسط

الأنحرا

ف 

المعيار

 ي

الوز

ن                

النس

 بي

التر

 % ك % ك % ك تيب

الفيسبو

 ك

16

1 

80.

5 

2

3 

11.

5 
16 8.0 2.73 .601 

91.

0 
1 

يوتيو

 ب
87 

43.

5 

8

9 

44.

5 
24 

12.

0 
2.32 .677 

77.

3 
2 

انستج

 رام

10

6 

53.

0 

4

7 

23.

5 
47 

23.

5 
2.29 .825 

76.

3 
3 

تيك 

 توك
47 

23.

5 

4

0 

20.

0 

11

3 

56.

5 
1.67 .833 

55.

7 
4 

 22 لينكدن
11.

0 

3

3 

16.

5 

14

5 

72.

5 
1.38 .678 

46.

0 
5 

 20 تويتر
10.

0 

3

0 

15.

0 

15

0 

75.

0 
1.35 .655 

45.

0 
6 

أن المبحوثات عينة الدراسة يستخدمن الفيسبوك بوزن نسبي  ( 3) تشير نتائج الجدول 

  Magdalena (2020) و هذا يتفق مع دراسة  حيث جاءت في الترتيب الأول 91.0
وزن ب ب، تلاها في الترتيب الثاني اليوتيوZeine Ghala (  (35)  (2019و دراسة (34)

، بينما جاء  76.3الانستجرام فقد جاء في المرتبة الثالثة بوزن نسبي ، أما  77.3نسبي 

و احتل لينكدن الترتيب الخامس ،  55.7في الترتيب الرابع التيك توك بوزن نسبي  

، و أخيرا جاء استخدام المبحوثات للتويتر في المرتبة السادسة بوزن  46.0بوزن نسبي 

 حيث تويتر جاء في المقدمة. (36)( 2016لي عكس دراسة حنان السيد )ع 45.0 نسبي   
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 ( معدل تعرض المبحوثات عينة الدراسة لمواقع التواصل الاجتماعي 1بين الشكل )ي

 علي النحو التالي: 

 

 (1رقم ) شكل

 معدل تعرض المبحوثات لمواقع التواصل الاجتماعي

يتعرضن لمواقع التواصل  عينة الدراسة من المبحوثات %60أن ( 1) نتائج الشكلتشير 

 3الاجتماعي طوال اليوم حيث جاءت في المرتبة الأولي، يليها في المرتبة الثانية من 

، بينما جاء في المرتبة الثالثة تعرض المبحوثات لمواقع %26مرات يوميا بنسبة  6إلي 

في المرتبة  أخيرا جاء، و%12مرات يوميا بنسبة  3ة إلي من مرالتواصل الاجتماعي 

 .%2الأخيرة تعرضهن مرة واحدة يوميا بنسبة 

 ( عدد ساعات تعرض المبحوثات عينة الدراسة لمواقع 2بينما يوضح الشكل )

 التواصل الاجتماعي علي النحو التالي:  

 

 (2) الشكل 

 د ساعات تعرض المبحوثات لمواقع التواصل الاجتماعيعد

مرة واحدة يوميا
2%

3من مرة إلي 
مرات يوميا

12%

مرات 6إلي 3من 
يوميا
26%

طوال اليوم
60%

أقل من ساعة
8%

3إلي 2من 
ساعات
19%

5إلي 3من 
ساعات
33%

ساعات فأكثر5
40%
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المبحوثات لمواقع التواصل الاجتماعي عدد ساعات تعرض  (2)توضح نتائج الشكل 

، يليها في %40تعرضهن من خمس ساعات فأكثر بنسبة حيث جاء في المرتبة الأولي 

، أما في المرتبة الثالثة جاء %33ساعات حيث بلغن  5إلي  3المرتبة الثانية من 

، و أخيرا جاء  %19بنسبة ساعات  3إلي  2تعرضهن لمواقع التواصل الاجتماعي من 

 .%8المرتبة الرابعة تعرضهن إلي أقل من ساعة بنسبة  في

( معدل تعرض المبحوثات لمواقع التواصل الاجتماعي في 3الشكل ) يبرز •

 اليوم الواحد علي النحو التالي:

 

 (3) الشكل 

 معدل تعرضك لمواقع التواصل الاجتماعي في اليوم الواحد

يتعرضن لمواقع التواصل   عينة الدراسة أن المبحوثات ( 3تبين نتائج الشكل )

 .%25، يليها أحيانا بنسبة %75الاجتماعي في اليوم الواحد دائما بنسبة 

  هداف التنمية المستدامة اهتمام المبحوثات عينة الدراسة بمتابعة أ (4)يوضح الجدول

 عبر مواقع التواصل الاجتماعي: 

 (4جدول رقم )

 صل الاجتماعيواقع التوام عبر تدامة أهداف التنمية المس  بمتابعة المبحوثاتاهتمام 

متابعة أهداف 

التنمية 

المستدامة 

عبر مواقع 

التواصل 

 الاجتماعي

 اهتم كثيرا
اهتم بدرجة 

 متوسطة
 لاأهتم

 المتوسط
الأنحراف 

 المعياري

الوزن                

 النسبي
 الترتيب

 % ك % ك % ك

 1 81.3 699. 2.44 12.0 24 32.0 64 56.0 112 الفيسبوك

 2 62.0 728. 1.86 34.0 68 45.5 91 20.5 41 يوتيوب

 3 61.3 784. 1.84 39.5 79 36.5 73 24.0 48 انستجرام

 4 48.0 713. 1.44 69.0 138 18.0 36 13.0 26 تيك توك

 5 47.7 705. 1.43 69.5 139 18.0 36 12.5 25 تويتر

 6 45.3 649. 1.36 74.0 148 16.5 33 9.5 19 لينكدن

75%

25% دائما·

احيانا·
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بعن أهداف التنمية المستدامة عبر الفيسبوك أن المبحوثات يتا ( 4)أظهرت نتائج الجدول 

وزن وتيوب بالي، يليها في المرتبة الثانية 81.3في الترتيب الأول بوزن نسبي  حيث جاء

، بينما جاء في  61.3، أما في المرتبة الثالثة جاء الانستجرام بوزن نسبي 62.0نسبي 

امسة بوزن ، و جاء التويتر في المرتبة الخ48.0التيك توك بوزن نسبي المرتبة الرابعة 

 . 45.3 بوزن نسبي ة لينكدنخيرا جاء في المرتبة السادس، و أ47.7نسبي 

المبحوثات عينة الدراسة بأهداف التنمية ( درجة اهتمام 4يوضح الشكل ) •

 النحو التالي: على المستدامة  عبر مواقع التواصل الاجتماعي 

 

(4) كلش  

عينة الدراسة بأهداف التنمية المستدامةالمبحوثات  اهتمام درجة   

ن بدرجة متوسطة من المبحوثات عينة الدراسة يهتم %54.5( أن 4) تشير نتائج الشكل 

بمتابعة أهداف التنمية المستدامة في المجتمع المصري عبر مواقع التواصل الاجتماعي، 

أهداف التنمية المستدامة و أخيرا بن بدرجة ضعيفة يهتم %39يها في المرتبة الثانية يل

 .%6.5بنسبة في المرحلة الأخيرة  جاءت مرتفعة 

( مدي معرفة المبحوثات عينة الدراسة لأهداف التنمية 5يبين الجدول ) •

 النحو التالي:على المستدامة عبر مواقع التواصل الاجتماعي 

(5جدول )  

دامة عبر مواقع التواصل الاجتماعيمعرفة المبحوثات بأهداف التنمية المست  

 العبارات
 منخفض متوسط مرتفع

 المتوسط
الأنحراف 
 المعياري

الوزن                
 النسبي

 الترتيب
 % ك % ك % ك

ارتقاء بجودة 
حياة المواطن 
المصري و 

تحسين 
مستوي 
 معيشته

91 45.5 82 41.0 27 13.5 2.32 .700 77.3 1 

0

50

100

مرتفع 
متوسط

منخفض

Column2 Column1 Column3
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السلام و الأمن 
 ريالمص

85 42.5 81 40.5 34 17.0 2.26 .730 75.3 2 

العدالة و 
الاندماج 
 الاجتماعي

74 37.0 99 49.5 27 13.5 2.24 .672 74.7 3 

المعرفة و 
الابتكار و 

 البحث العلمي
69 34.5 91 45.5 40 20.0 2.15 .726 71.7 4 

تعزيز الريادة 
 المصرية

73 36.5 85 42.5 42 21.0 2.15 .744 71.7 4 

نظام بيئي 
متكامل و 

 مستدام
52 26.0 109 54.5 39 19.5 2.07 .673 69.0 5 

اقتصاد تنافسي 
 و متنوع

53 26.5 93 46.5 54 27.0 1.99 .733 66.3 6 

حوكمة 
مؤسسات 
الدولة و 
 المجتمع

54 27.0 82 41.0 64 32.0 1.95 .768 65.0 7 

 

بأهداف التنمية  دراسة عينة ال المبحوثات ة( درجة معرف5)تشير نتائج الجدول 

ارتقاء بجودة حياة المواطن المصري و تحسين "المستدامة حيث جاء الهدف الأول هو 

السلام و الأمن " ، يليها في المرتبة الثانية 77.3بوزن نسبي  "مستوي معيشته

العدالة و الاندماج "، بينما جاء في المرتبة الثالثة 77.3بوزن نسبي  "المصري

المعرفة و الابتكار و البحث "، و جاء في المرتبة الرابعة 74.7ن نسبي بوز "الاجتماعي

احتل نفس  " حيثتعزيز الريادة المصرية" كذلك، و 71.7بوزن نسبي  "العلمي

بي بوزن نس "نظام بيئي متكامل و مستدام" جاء  الخامسالترتيب  الترتيب، أما في

 بوزن نسبي  السادستيب في التر " اقتصاد تنافسي و متنوع"، و جاء هدف 69.0

بوزن  "حوكمة مؤسسات الدولة و المجتمع"و أخيرا جاء في المرتبة الأخيرة 66.3

 . 65.0نسبي 

 : المقياس الثاني

أة اجتماعية مواقع التواصل الاجتماعي لتمكين المرعلى مقياس اعتماد المبحوثات  

 و اقتصاديا 

مواقع التواصل على ( مدي اعتماد المبحوثات عينة الدراسة 5يبين الشكل التالي رقم ) 

و النحعلى أهداف و خطط التنمية المس      تدامة لتمكين المرأة على الاجتماعي للتعرف 

 التالي: 
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(5شكل )  

مواقع التواصل الاجتماعي لتمكينهاعلى اعتماد المبحوثات   

اقع التواصل الاجتماعي موعلى أن المبحوثات عينة الدراسة يعتمدن  (5)يشير الشكل 

يليها في المرتبة  % 48.5خطط التنمية المستدامة لتمكين المرأة بنسبة على في التعرف 

، بينما جاء في المرتبة الثالثة يعتمدن قليلا  %27الثانية يعتمدن إلي حد كبير بنسبة 

 .% 24.5بنسبة 

  مواقع ى عل(  أسباب اعتماد المبحوثات عينة الدراسة  6)    الجدوليوضح

 :التواصل الاجتماعي في تناول خطط التنمية المستدامة لتمكين المرأة 

(6جدول )  

 أسباب اعتماد المبحوثات علي مواقع التواصل الاجتماعي في تناول خطط التنمية المستدامة

 

 التأثيرات
 العبارات

 منخفض متوسط مرتفع
 المتوسط

الأنحراف 

 المعياري

الوزن                

 % ك % ك % ك النسبي

اعتمد عليها في التعرف على  ةالمعرفي

الانجازات التي تحققت للمرأة في ضؤ 

 التنمية المستدامة

85 42.5 83 41.5 32 16.0 2.26 .719 75.3 

اعتمد عليها في معرفة قضايا المرأة 

 العربية المرتبطة بالتنمية المستدامة
65 32.5 88 44.0 47 23.5 2.09 .745 69.7 

اعرف من خلالها أهداف التنمية 

 المستدامة فيما يتعلق بقضايا المرأة
67 33.5 81 40.5 52 26.0 2.07 .770 69.0 

اعتمدد عليها في معرفة آراء الخبراء 

الغربيين تجاه انجازات المرأة 

 المصرية

62 31.0 75 37.5 63 31.5 1.99 .793 66.3 

اعتمد عليها في معرفة قضايا المرأة 

 فريقية المرتبطة بالتنمية المستدامةالأ
47 23.5 80 40.0 73 36.5 1.87 .766 62.3 

اعتمد إلي حد 
27, كبير

اعتمد إلي حد 
48.5, متوسط

,  اعتمد قليلا
24.5
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اعتمد عليها في تثقيفي فكريا فيما  الإدراكي

 يخص تمكين المرأة
92 46.0 67 33.5 41 20.5 2.25 .777 75.0 

اعتمد عليها في ادراك أنشطة المرأة 

في مجال تكنولوجيا الاتصال في ضؤ 

 امةالتنمية المستد

74 37.0 79 39.5 47 23.5 2.13 .768 71.0 

اعتمدت عليها في ادراك أن المرأة 

 %25المصرية حصلت على أكثر من 

 من مقاعد البرلمان

76 38.0 73 36.5 51 25.5 2.13 .789 71.0 

اعتمد عليها في اكتساب المعلومات 

لفهم العوامل المؤثرة لتطوير المرأة 

 في ضؤ التنمية المستدامة

71 35.5 82 41.0 47 23.5 2.12 .761 70.7 

اعتمدت عليها في ادراك أن رؤية 

تستهدف تولي المرأة المصرية  2030

 من المناصب العامة 17%

72 36.0 74 37.0 54 27.0 2.09 .791 69.7 

اعتمد عليها لادراك دور المرأة في 

النشاط الاقتصادي في ضؤ التنمية 

 المستدامة

62 31.0 88 44.0 50 25.0 2.06 .748 68.7 

سهولة التعرض لمواقع التواصل  ةسلوكيال

 الاجتماعي في أي وقت و زمان
115 57.5 59 29.5 26 13.0 2.45 .714 81.7 

استطيع من خلال مواقع التواصل 

الاجتماعي مناقشة قضايا المرأة 

 بحرية

88 44.0 75 37.5 37 18.5 2.26 .750 75.3 

جه إلي المراكز اعتمدت عليها في التو

الصحية التي قدمت خدمات صحية 

 للمرأة مجانا

80 40.0 81 40.5 39 19.5 2.21 .745 73.7 

اعتمد عليها لتحليل وضع المرأة 

الحالي و المتوقع مستقبليا لتحسين 

 أوضاعها في ضؤ التنمية المستدامة

72 36.0 86 43.0 42 21.0 2.15 .742 71.7 

ل مواقع انضم إلي مجموعات من خلا

التواصل الاجتماعي للمشاركة في حل 

 مشاكل المرأة

77 38.5 69 34.5 54 27.0 2.11 .803 70.3 

مواقع التواصل على أسباب اعتماد المبحوثات عينة الدراسة  ( 6) الجدول نتائج  يوضح

 علي النحو التالي : "التأثير المعرفي"الاجتماعي، حيث جاء 

نجازات التي تحققت للمرأة في ضؤ التنمية المستدامة اعتمد عليها في التعرف على الا

اعتمد عليها في معرفة قضايا المرأة العربية جاء في المرتبة الثانية ، و75.3بوزن نسبي 

اعرف ، بينما جاء في المرتبة الثالثة  69.7المرتبطة بالتنمية المستدامة بوزن نسبي  

، تلاها 69.0بقضايا المرأة بوزن نسبي  من خلالها أهداف التنمية المستدامة فيما يتعلق

اعتمدد عليها في معرفة آراء الخبراء الغربيين تجاه انجازات المرأة في المرتبة الرابعة 

اعتمد عليها في معرفة ، و أخيرا جاء في المرتبة الأخيرة 66.3المصرية بوزن نسبي 

 .62.3 قضايا المرأة الأفريقية المرتبطة بالتنمية المستدامة بوزن نسبي

 كما يلي: "الإدراكي التأثير"النتائج  تكما أظهر



  2021سبتمبر  –يوليو  – الرابعالمجلد العشرين العدد 

174 

حيث جاءت  75.0 اعتمد عليها في تثقيفي فكريا فيما يخص تمكين المرأة بوزن نسبي 

اعتمد عليها في ادراك أنشطة المرأة في في المرتبة الأولي، تلاها في المرتبة الثانية 

جاء  و كذلك ، 71.0بوزن نسبي مجال تكنولوجيا الاتصال في ضؤ التنمية المستدامة 

اعتمدت عليها في ادراك أن المرأة المصرية حصلت على أكثر من في المرتبة الثانية 

اعتمد عليها في ، و جاء في المرتبة الثالثة 71.0من مقاعد البرلمان بوزن نسبي  25%

بوزن  ةاكتساب المعلومات لفهم العوامل المؤثرة لتطوير المرأة في ضؤ التنمية المستدام

 2030اعتمدت عليها في ادراك أن رؤية ، بينما جاء في المرتبة الرابعة 70.7نسبي 

، و أخيرا 69.7نسبي من المناصب العامة بوزن  %17تستهدف تولي المرأة المصرية 

اعتمد عليها لادراك دور المرأة في النشاط الاقتصادي في جاء في المرتبة الأخيرة  

 .68.7ن نسبي ضؤ التنمية المستدامة بوز

 كالتالي:  "التأثير السلوكي"و أبرزت النتائج 

سهولة التعرض لمواقع التواصل الاجتماعي في أي وقت حيث جاء في المرتبة الأولي 

استطيع من خلال مواقع التواصل ، و جاء في المرتبة الثانية 81.7و زمان بوزن نسبي 

، بينما جاء في المرتبة الثالثة 75.3الاجتماعي مناقشة قضايا المرأة بحرية بوزن نسبي  

اعتمدت عليها في التوجه إلي المراكز الصحية التي قدمت خدمات صحية للمرأة مجانا 

اعتمد عليها لتحليل وضع المرأة الحالي ، و تلاهم في المرتبة الرابعة 73.7بوزن نسبي 

، و 71.7 يو المتوقع مستقبليا لتحسين أوضاعها في ضؤ التنمية المستدامة بوزن نسب

انضم إلي مجموعات من خلال مواقع التواصل أخيرا جاء في المرتبة الأخيرة 

 . 70.3الاجتماعي للمشاركة في حل مشاكل المرأة بوزن نسبي .

  ( مجمل اعتماد المبحوثات  6يوضح الشكل التالي ) مواقع على عينة الدراسة

 كين المرأة :التواصل الاجتماعي في تناول خطط التنمية المستدامة لتم

 (7شكل )

 لتمكينها مواقع التواصل الاجتماعيعلى اعتماد المبحوثات 
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مواقع التواصل على عينة الدراسة أن نسبة اعتماد  المبحوثات  (6) يبين الشكل

 % 41.5الاجتماعي في تناول خطط التنمية المستدامة لتمكين المرأة متوسط بنسبة 

و أخيرا  % 38ي المرتبة الثانية جاءت مرتفعة حيث جاءت في المرتبة الأولي، يليها ف

 .%20.5جاء في المرتبة الأخيرة ضعيف بنسبة 

 مقياس ثقة المبحوثات في مواقع التواصل الاجتماعي  نحو  : المقياس الثالث

 .اقتصاديا وتماعيا تمكين المرأة اج

 التواصلفي مضامين مواقع مدي ثقة المبحوثات عينة الدراسة  (8) الشكل التالي يبين

 الاجتماعي نحو تمكين المرأة ضمن خطط التنمية المستدامة

 

 (8الشكل رقم )

 ثقة المبحوثات في مضامين مواقع التواصل الاجتماعي

في مضامين مواقع التواصل الاجتماعي ثقة المبحوثات عينة الدراسة   (8) بين الشكلي

 "ثق إلي حد متوسطا"نحو تمكين المرأة ضمن خطط التنمية المستدامة حيث جاءت 

و جاء  %24.5بنسبة   "اثق إلي حد كبير"و جاء في المرتبة الثانية  % 54.0بنسبة 

 .% 21.5بنسبة  "اثق قليلا"في المرحلة الأخيرة 

(  أسباب ثقة المبحوثات عينة الدراسة أن مضامين  7أظهر الجدول التالي ) •

طط التنمية مواقع التواصل الاجتماعي تتناول تمكين المرأة في ضؤ خ

 المستدامة

( 7جدول رقم )   

 أسباب ثقة المبحوثات  في مواقع التواصل الاجتماعي

 العبارات
 منخفض متوسط مرتفع

 المتوسط
الأنحراف 

 المعياري

الوزن                

 النسبي
 الترتيب

 % ك % ك % ك

أن مواقع التواصل 

الاجتماعي توفر فرص 

للمشاركة و التفاعلية 

ص دور المرأة فيما يخ

في المشروعات الصغيرة 

 و المتوسطة

79 39.5 91 45.5 30 15.0 2.24 .698 74.7 1 

,  اثق إلي حد كبير
24.5

اثق إلي حد 
54, متوسط

21.5, اثق قليلا



  2021سبتمبر  –يوليو  – الرابعالمجلد العشرين العدد 

176 

أن مواقع التواصل 

الاجتماعي تناقش 

بموضوعية تطور حياة 

 المرأة المصرية

73 36.5 88 44.0 39 19.5 2.17 .731 72.3 2 

تساهم مواقع التواصل 

الاجتماعي في الترويج 

و  ديالتمكين المرأة اقتصا

 اجتماعيا

60 30.0 109 54.5 31 15.5 2.15 .660 71.7 3 

تناقش مواقع التواصل 

الاجتماعي تولي المرأة 

المناصب العامة و 

 القيادية

59 29.5 107 53.5 34 17.0 2.13 .672 71.0 4 

أن مواقع التواصل 

الاجتماعي تعزز تمكين 

المرأة احتماعيا و 

اقتصاديا في ضؤ خطط 

 تدامةالتنمية المس

55 27.5 109 54.5 36 18.0 2.10 .669 70.0 5 

أن مواقع التواصل 

الاجتماعي تقدم محتوي 

يتناول دور المرأة ضمن 

 2030رؤية مصر 

60 30.0 94 47.0 46 23.0 2.07 .726 69.0 6 

أن مواقع التواصل 

الاجتماعي تتميز بتقديم 

المعلومات الخاصة 

بتمكين المرأة بشكل 

 شامل

51 25.5 108 54.0 41 20.5 2.05 .678 68.3 7 

أن مضامين مواقع  أسباب  ثقة المبحوثات عينة الدراسة  ( 7) يوضح نتائج الجدول

 تالتواصل الاجتماعي تتناول قضايا المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة حيث جاء

 ةأن مواقع التواصل الاجتماعي توفر فرص للمشاركة و التفاعلي"في المرتبة الأولي 

، 74.7بوزن نسبي  "فيما يخص دور المرأة في المشروعات الصغيرة و المتوسطة

أن مواقع التواصل الاجتماعي تناقش بموضوعية تطور "بينما جاء في المرتبة الثانية 

تساهم مواقع التواصل "الثالثة  و في المرتبة،72.3بوزن نسبي  "حياة المرأة المصرية

، بينما 71.7بوزن نسبي  "مرأة اقتصاديا و اجتماعياالاجتماعي في الترويج لتمكين ال

تناقش مواقع التواصل الاجتماعي تولي المرأة المناصب "جاء في المرتبة الرابعة  

أن مواقع التواصل  جاء " في المرتبة الخامسةأما ، 71.0بوزن نسبي  "العامة و القيادية

 "ؤ خطط التنمية المستدامةالاجتماعي تعزز تمكين المرأة احتماعيا و اقتصاديا في ض

أن مواقع التواصل الاجتماعي تقدم "في المرتبة السادسة جاء ، و 70.0بوزن نسبي 

، و أخيرا جاء 69.0بوزن نسبي  "2030محتوي يتناول دور المرأة ضمن رؤية مصر 

أن مواقع التواصل الاجتماعي تتميز بتقديم المعلومات الخاصة في المرتبة الأخيرة 

 . 68.3رأة بشكل شامل بتمكين الم

  أسباب ثقة عينة الدراسة في  "أن مضامين مواقع  مجمل  (9)يبرز الشكل

 التواصل الاجتماعي تتناول قضايا المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة"..
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. 

 (9شكل )

 مجمل أسباب ثقة المبحوثات في مواقع التواصل

امين مواقع التواصل الاجتماعي مض ة عينة الدراسة فيمجمل أسباب ثق( 9)يبين الشكل 

المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة" حيث جاء أسباب الثقة   تمكينتتناول التي 

مرتفعة بنسبة ، يليها في المرتبة التالية % 43.5متوسطة في المرتبة الأولي بنسبة 

 . %18و جاء في المرتبة الأخيرة ضعيف بنسبة  38.5%

 مواقع التواصل الاجتماعي على المبحوثات  مقياس تفاعل: المقياس الرابع

 نحو قضية تمكين المرأة اجتماعيا و اقتصاديا

درجة تفاعل المبحوثات عينة الدراسة مع مايقدم عبر مواقع  ( 10) يبين الشكل التالي

 :التواصل الاجتماعي نحو تمكين المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة

 

(10الشكل )  

عبر مواقع التواصل الاجتماعي درجة تفاعل المبحوثات  
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عينة الدراسة مع مايقدم عبر مواقع المبحوثات درجة تفاعل   (10) نتائج الشكل بينت

التواصل الاجتماعي نحو تمكين المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة حيث جاء في 

يرة و جاء في المرتبة الثانية و الأخ % 51 بنسبة ةرالمرتبة الأولي اتفاعل بدرجة كبي

 . %49 بنسبة أتفاعل بدرجة متوسطة

 تفاعل المبحوثات عينة الدراسة تجاه   (11) التالي يوضح الشكل

لى عالموضوعات التي تتعلق بتمكين المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة 

 مواقع التواصل الاجتماعي 

 

 (11الشكل )

كين فيما يتعلق بتممواقع التواصل الاجتماعي على تفاعل المبحوثات عينة الدراسة 

 المرأة

70.3

69

67.3

65
64.3

63.7 63.3

61

56

58

60

62

64

66

68

70

72

أشارك 
الآخرين 

بالرأي فيما 
يخص المساواة
بين الرجل و 
المرأة في 

العمل و الأجر 
مية في ضؤ التن
المستدامة

أتفاعل مع ما 
ي يتم نشره عل

المجموعات 
النسائية علي
ل مواقع التواص
ما الاجتماعي في
يخص تمكين
المرأة في ضؤ

التنمية 
المستدامة

إعادة نشر 
ي الانجازات الت

حصلت عليها
ها المرأة لتمكين

ؤ سياسيا في ض
التنمية 

المستدامة علي
ل مواقع التواص
الاجتماعي

أتابع دور 
ي المجتمع المدن
علي تلك 

المواقع في 
ا تبني قضاي

المرأة في ضؤ
التنمية 
المستدامة

أقوم بنشر 
الأحداث 
اط المتعلقة بنش

ا المرأة مجتمعي
علي مواقع 
التواصل 

الاجتماعي في
ضؤ التنمية 
المستدامة

أشارك الروابط
ة المهمة المتعلق

بموضوعات 
المرأة في ضؤ
خطط التنمية 

المستدامة

أعلق علي 
الأخبار 
اط المتعلقة بنش

المرأة في 
المجالات 

الاقتصادية و
الاجتماعية في
ضؤ التنمية 
المستدامة

أحمل 
فيديوهات 
تتناول دور 
المرأة في 

المشروعات 
الصغيرة و 
المتوسطة في
ضؤ التنمية 
المستدامة
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تفاعل المبحوثات عينة الدراسة تجاه الموضوعات التي   ( 11الشكل ) يوضح نتائج

اعي، مواقع التواصل الاجتمعلى تتعلق بتمكين المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة 

أشارك الآخرين بالرأي فيما يخص المساواة بين الرجل "حيث جاء في المرتبة الأولي  

 تلاها في ، و70.3بوزن نسبي  "مرأة في العمل و الأجر في ضؤ التنمية المستدامةو ال

لتواصل مواقع اعلى المجموعات النسائية على أتفاعل مع ما يتم نشره "المرتبة الثانية  

،  69.0بوزن نسبي  "الاجتماعي فيما يخص تمكين المرأة في ضؤ التنمية المستدامة

إعادة نشر الانجازات التي حصلت عليها المرأة لتمكينها " جاءأما في المرتبة الثالثة  

     67.3  بوزن نسبي "مواقع التواصل الاجتماعيعلى سياسيا في ضؤ التنمية المستدامة 

تبني  تلك المواقع فيعلى أتابع دور المجتمع المدني "في المرتبة الرابعة  بينما جاء  ، 

في المرتبة الخامسة  جاء، و65.0وزن نسبي ب "قضايا المرأة في ضؤ التنمية المستدامة

مواقع التواصل الاجتماعي على أقوم بنشر الأحداث المتعلقة بنشاط المرأة مجتمعيا "

أشارك "في المرتبة السادسة  بينما جاء، 64.3بوزن نسبي  "في ضؤ التنمية المستدامة

ن بوز "دامةالروابط المهمة المتعلقة بموضوعات المرأة في ضؤ خطط التنمية المست

الأخبار المتعلقة بنشاط المرأة في على أعلق " جاء في المرتبة السابعةو، 63.7نسبي 

، و  63.3بوزن نسبي  "المجالات الاقتصادية و الاجتماعية في ضؤ التنمية المستدامة

أحمل فيديوهات تتناول دور المرأة في المشروعات جاء " في المرحلة الثامنة و الأخيرة 

 . 61.0بوزن نسبي  "المتوسطة في ضؤ التنمية المستدامةالصغيرة و 

مجمل تفاعل عينة الدراسة تجاه الموضوعات التي تتعلق (  12يبين الشكل التالي ) 

 مواقع التواصل الاجتماعيعلى بتمكين المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة 

 

( 12) الشكل   

يما يتعلق بتمكين المرأةمواقع التواصل الاجتماعي فعلى تفاعل المبحوثات   
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تفاعل منخفض تفاعل متوسط تفاعل مرتفع
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مجمل تفاعل عينة الدراسة تجاه الموضوعات التي تتعلق  (12لشكل )أوضحت نتائج ا

مواقع التواصل الاجتماعي حيث على بتمكين المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة 

، بينما جاء في المرتبة الثانية ضعيف بنسبة  %35جاء في المرتبة الأولي مرتفعة بنسبة 

 .%31، و أخبرا جاء في المرتبة الثالثة متوسط بنسبة 34%

 :المقياس الخامس  

 لإعلاميا كيناعي في تعزيز دور المرأة في التممقياس فاعلية مواقع التواصل الاجتم

 العامة.المناصب القيادية وو تقلد 

 

فاعلية دور مواقع آراء المبحوثات عينة الدراسة نحو (  8يبين الجدول رقم )  •

 :الاجتماعي في تعزيز خطط تمكين المرأة في ضؤ التنمية المستدامة  التواصل

(8جدول رقم )  

 آراء المبحوثات نحو فاعلية دور مواقع التواصل الاجتماعي في تعزيز خطط تمكين المرأة

 العبارات
 لا اوافق الي حد ما موافق

 المتوسط
الأنحراف 

 المعياري

الوزن                

 النسبي
 الترتيب

 % ك % ك % ك

تساهم مواقع التواصل 

الاجتماعي في تعديل 

ثقافة المجتمع نحو 

 المرأة

100 50.0 82 41.0 18 9.0 2.41 .651 80.3 1 

تتبني مواقع التواصل 

الاجتماعي تعزيز دور 

 المرأة القيادي

84 42.0 98 49.0 18 9.0 2.33 .635 77.7 2 

تبرز مواقع التواصل 

 الاجتماعي دور المرأة

 كمتخذة قرار

85 42.5 92 46.0 23 11.5 2.31 .668 77.0 3 

تعزز مواقع التواصل 

الاجتماعي دور المرأة 

 كاعلامية محترفة

79 39.5 99 49.5 22 11.0 2.29 .653 76.3 4 

تشارك مواقع التواصل 

الاجتماعي في تعزيز أن 

صوت المرأة ممثل في 

الأخبار و أنها مصدر 

 للخبر

75 37.5 105 52.5 20 10.0 2.28 .634 76.0 5 

توضح مواقع التواصل 

الاجتماعي دور المرأة 

بصورة ايجابية و غير 

 نمطية

75 37.5 102 51.0 23 11.5 2.26 .652 75.3 6 

تعزز مواقع التواصل 

الاجتماعي تمكين 

 المرأة سياسيا

74 37.0 100 50.0 26 13.0 2.24 .667 74.7 7 

تعمل مواقع التواصل 

حماية على  الاجتماعي

المرأة من الظواهر 

السلبية التي تهدد 

 حياتها

82 41.0 83 41.5 35 17.5 2.24 .730 74.7 7 
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تصحح مواقع التواصل 

الاجتماعي الصورة 

الذهنية التي تشكلها 

وسائل الإعلام التقليدية 

 عن المرأة

72 36.0 104 52.0 24 12.0 2.24 .652 74.7 7 

تصور مواقع التواصل 

ي المرأة الاجتماع

العاملة في القطاع غير 

المنظم على أنها عاملة 

وليس مجرد أداء 

 واجبات الزوجة / الابنة

67 33.5 108 54.0 25 12.5 2.21 .647 73.7 8 

تبرز مواقع التواصل 

الاجتماعي الجهود 

المشتركة بين المجتمع 

المدني، والمنظمات 

البحثية ، والعاملين في 

مجال الإعلام لتحسين 

 ع المرأةأوضا

61 30.5 115 57.5 24 12.0 2.19 .627 73.0 9 

تمنع مواقع التواصل 

الاجتماعي الممارسات 

التي تكرس التمييز ضد 

المرأة في المجال العام 

 أو داخل الأسرة

64 32.0 97 48.5 39 19.5 2.13 .708 71.0 10 

تبرز مواقع التواصل 

الاجتماعي المرأة 

كخبيرة في المجالات 

 و الاقتصادية السياسية

56 28.0 109 54.5 35 17.5 2.11 .668 70.3 11 

فاعلية دور مواقع التواصل الاجتماعي   ( آراء المبحوثات نحو7) أبرزت نتائج الجدول

في تعزيز خطط تمكين المرأة في ضؤ التنمية المستدامة ، حيث جاء في المرتبة الأولي 

سبي بوزن ن" افة المجتمع نحو المرأة تساهم مواقع التواصل الاجتماعي في تعديل ثق"

تتبني مواقع التواصل الاجتماعي تعزيز دور المرأة "الثانية و جاء في المرتبة ، 80.3

تبرز مواقع التواصل الاجتماعي "المرتبة الثالثة جاء في ، و 77.7بوزن نسبي  "القيادي

تعزز "رابعة  المرتبة ال بينما جاء في ، 77بوزن نسبي  "دور المرأة كمتخذة قرار

،  و في 76.3بوزن نسبي  "مواقع التواصل الاجتماعي دور المرأة كاعلامية محترفة

تشارك مواقع التواصل الاجتماعي في تعزيز أن صوت المرأة جاء " المرتبة الخامسة

في المرتبة السادسة  تلاها ،76.0بوزن نسبي  "ممثل في الأخبار و أنها مصدر للخبر

زن بو "الاجتماعي دور المرأة بصورة ايجابية و غير نمطية توضح مواقع التواصل"

تعزز مواقع التواصل "، و جاء في المرتبة السابعة العبارات التالية 75.3نسبي 

 حمايةعلى تعمل مواقع التواصل الاجتماعي "و "،الاجتماعي تمكين المرأة سياسيا

ع التواصل الاجتماعي تصحح مواق"و  "المرأة من الظواهر السلبية التي تهدد حياتها

نسبي الن وزنفس الب" الصورة الذهنية التي تشكلها وسائل الإعلام التقليدية عن المرأة 

تصور مواقع التواصل الاجتماعي المرأة العاملة في "في المرتبة الثامنة جاء ، و 74.7

 بوزن "القطاع غير المنظم على أنها عاملة وليس مجرد أداء واجبات الزوجة / الابنة

تبرز مواقع التواصل الاجتماعي الجهود جاء " ، و في المرتبة التاسعة  73.7نسبي 

المشتركة بين المجتمع المدني، والمنظمات البحثية ، والعاملين في مجال الإعلام 



  2021سبتمبر  –يوليو  – الرابعالمجلد العشرين العدد 

182 

تمنع مواقع  " جاء ، و في المرتبة العاشرة73.0بوزن نسبي  "لتحسين أوضاع المرأة

تي تكرس التمييز ضد المرأة في المجال العام أو التواصل الاجتماعي الممارسات ال

تبرز مواقع "خيرا جاء في المرتبة الأخيرة و أ,  71.0بوزن نسبي  "داخل الأسرة

نسبي  بوزن "الاقتصاديةة كخبيرة في المجالات السياسية والتواصل الاجتماعي المرأ

70.3 . 

نحو فاعلية دور رأي المبحوثات عينة الدراسة إلي   (13) يشير الشكل التالي •

مواقع التواصل الاجتماعي في تعزيز خطط تمكين المرأة في ضؤ التنمية 

 :المستدامة

 

 (13الشكل )

 رأي المبحوثات نحو فاعلية مواقع التواصل الاجتماعي

رأي المبحوثات عينة الدراسة نحو فاعلية دور مواقع التواصل  (13تشير نتائج الشكل )

ين المرأة في ضؤ التنمية المستدامة حيث جاء في الاجتماعي في تعزيز خطط تمك

 47.5و تلاها في المرتبة الثانية متوسط بنسبة  %43.5المرتبة الأولي مرتفع بنسبة 

 . %9و جاء في المرتبة الأخيرة بنسبة  %

 فروض الدراسةثانيا : نتائج 

  الفرض الأول 

عينة الدراسة علي  ( وجود علاقة ارتباطية بين اعتماد المبحوثات9يوضح الجدول )

 مواقع التواصل الاجتماعي 

 و توفر معايير ثراء الوسيلة في تناول أهداف التنمية المستدامة. -

 و تفاعل المبحوثات مع ما يقدم عبر مواقع التواصل الاجتماعي عن تمكين المرأة . -

 و الثقة في مضامين مواقع التواصل الاجتماعي الخاصة بتمكين المرأة . -
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(9الجدول )  

اعتماد المبحوثات عينة الدراسة علي معامل ارتباط بيرسون لقياس الإرتباط بين 

مواقع التواصل الاجتماعي و توفر معايير ثراء الوسيلة في تناول أهداف التنمية 

المستدامة، و تفاعل و ثقة المبحوثات  فما يقدم عبر مواقع التواصل الاجتماعي عن 

 تمكين المرأة

اد المبحوثات عينة الدراسة علي اعتم              

 التواصل الاجتماعيمواقع 

  -وكلاً من :

معامل 

ارتباط 

 بيرسون

مستوي 

 المعنوية
 الدلالة

توفر معايير ثراء الوسيلة في تناول أهداف التنمية 

 المستدامة
 دال 0.000 **0.241

ر مواقع التواصل و تفاعل المبحوثات مع ما يقدم عب

 الاجتماعي عن تمكين المرأة 
 دال 0.000 **0.257

و الثقة في مضامين مواقع التواصل الاجتماعي 

 الخاصة بتمكين المرأة 
 دال 0.000 **0.453

 200 حجم العينة

 ( 9وضح نتائج الجدول ) ت

لي ع بين اعتماد المبحوثات عينة الدراسةوجود علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية 

مواقع التواصل الاجتماعي  و توفر معايير ثراء الوسيلة في تناول أهداف التنمية 

(، وهي قيمة دالة إحصائيا  عند 0.241، حيث بلغ معامل ارتباط بيرسون  ) المستدامة

 (.0.000مستوى دلالة )

اعتماد المبحوثات عينة الدراسة علي وجود علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين 

اقع التواصل الاجتماعي و تفاعل المبحوثات مع ما يقدم عبر مواقع التواصل مو

(، وهي قيمة 0.257، حيث بلغ معامل ارتباط بيرسون  )الاجتماعي عن تمكين المرأة 

 (.0.000دالة إحصائيا  عند مستوى دلالة )

لي عاعتماد المبحوثات عينة الدراسة وجود علاقة ارتباطية  ذات دلالة إحصائية بين 

و الثقة في مضامين مواقع التواصل الاجتماعي الخاصة مواقع التواصل الاجتماعي  

(، وهي قيمة دالة إحصائيا  0.453، حيث بلغ معامل ارتباط بيرسون  )بتمكين المرأة 

 (.0.000عند مستوى دلالة )

 ةتوجد علاقة ارتباطية بين اعتماد المبحوثات عين ه بالتالي تحقق الفرض القائل بأن

الدراسة علي مواقع التواصل الاجتماعي  و توفر معايير ثراء الوسيلة في تناول أهداف 

التنمية المستدامة، و تفاعل المبحوثات مع ما يقدم عبر مواقع التواصل الاجتماعي عن 

 تمكين المرأة ، و الثقة في مضامين مواقع التواصل الاجتماعي الخاصة بتمكين المرأة 
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  الفرض الثاني 

( أنه توجد علاقة ارتباطية بين تفاعل المبحوثات عينة الدراسة 10ين نتائج الجدول )تب

علي مواقع التواصل الاجتماعي بتمكين المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة و 

 توافر معايير ثراء هذه الوسائل.

(10الجدول )  

راسة علي بين تفاعل المبحوثات عينة الدمعامل ارتباط بيرسون لقياس الإرتباط 

مواقع التواصل الاجتماعي بتمكين المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة و توافر 

 معايير ثراء هذه الوسائل

تفاعل المبحوثات عينة الدراسة علي مواقع        

 لاجتماعي بتمكين المرأة في ضؤ خطط التنميةالتواصلا

 دامة  المست

  

 توافر معايير ثراء هذه الوسائل

معامل 

ارتباط 

 بيرسون

مستوي 

 المعنوية
 الدلالة

 دال 0.000 **0.232

 200 حجم العينة

( أنه توجد علاقة ارتباطية بين تفاعل المبحوثات عينة 10تبين من نتائج الجدول )

تدامة التنمية المس الدراسة علي مواقع التواصل الاجتماعي بتمكين المرأة في ضؤ خطط

(، وهي 0.232حيث بلغ معامل ارتباط بيرسون  )و توافر معايير ثراء هذه الوسائل، 

(، إذا تحقق الفرض القائل أنه توجد علاقة 0.000قيمة دالة إحصائيا  عند مستوى دلالة )

بين تفاعل المبحوثات عينة الدراسة علي مواقع التواصل الاجتماعي ارتباطية دالة 

 المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة و توافر معايير ثراء هذه الوسائل. بتمكين

 الفرض الثالث 

( الفرض القائل بوجود فروق ذات دلالة احصائية بين 11أظهرت نتائج الجدول )

المبحوثات عينة الدراسة من حيث اعتمادهن علي مواقع التواصل الاجتماعي في ضؤ 

 –المستوي التعليمي  –الديموجرافية )العمر وامل التنمية المستدامة وفقا للع خطط

 المستوي الاجتماعي و الاقتصادي( 
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 (11جدول) 

 نتائج اختبار تحليل التباين الأحادى لدلالة الفروق بين متوسطات درجات المبحوثات

درجة اعتمادعن علي مواقع التواصل الاجتماعي في التعرف علي على مقياس 

 وفقا لـلمتغيرات الديموجرافية مستدامة لتمكين المرأةخطط التنمية ال

درجة اعتماد عينة الدراسة علي 

مواقع التواصل الاجتماعي في 

التعرف علي خطط التنمية المستدامة 

 لتمكين المرأة

 

 المتغيرات الديموغرافية

 المتوسط العدد
الانحراف 

 المعياري

 مؤشرات إحصائية

 الاختبار
درجة 

 الحرية

 مستوي

 المعنوية

 السن

إلي سن  18من سن 

24 

119 1.92 .684 

ف= 

2.382 

3 

196 

0.051 

 دال

إلي سن  25من سن 

35 

43 1.91 .750 

إلي سن  35من سن 

50 

32 2.28 .772 

 632. 2.00 6 فأكثر 50من سن 

 719. 1.98 200 الإجمالي

 

المستوي 

 التعليمي

 701. 1.91 11 متوسط

ف= 

0.970 

2 

197 

0.381 

 غير دال

 685. 1.93 121 جامعي

 779. 2.07 68 دراسات عليا

 719. 1.98 200 الإجمالي

المستوي 

الاقتصادي 

 الاجتماعي

 783. 2.12 60 ضعيف

ف= 

1.725 

2 

197 

0.181  

 غير دال

 695. 1.90 78 متوسط

 674. 1.94 62 مرتفع

 719. 1.98 200 الإجمالي

 ( 11تبين نتائج الجدول )

وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات المبحوثات عينة الدراسة   -

درجة اعتمادهن علي مواقع التواصل الاجتماعي في التعرف علي خطط على  

 2.382لمتغير السن ، حيث بلغت قيمة ف   وفقاالتنمية المستدامة لتمكين المرأة 

 0.051مستوى دلالة = وهذه القيمة  دالة عند 

عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات المبحوثات عينة الدراسة  -

درجة اعتمادهن علي مواقع التواصل الاجتماعي في التعرف علي خطط على  

مة لمتغير المستوي التعليمي ، حيث بلغت قي  وفقاالتنمية المستدامة لتمكين المرأة 

 0.381غير دالة عند مستوى دلالة = وهذه القيمة  0.970ف 

عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات المبحوثات عينة الدراسة  -

درجة اعتمادهن علي مواقع التواصل الاجتماعي في التعرف علي خطط على  
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حيث  ، المستوي الاقتصادي الاجتماعيلمتغير   وفقاالتنمية المستدامة لتمكين المرأة 

 0.181وهذه القيمة غير دالة عند مستوى دلالة =  1.725يمة ف بلغت ق

ين فروق ذات دلالة احصائية ب أثبتت النتائج قبول جزئي للفرض القائل بأنه توجد 

المبحوثات عينة الدراسة من حيث اعتمادهن علي مواقع التواصل الاجتماعي في ضؤ 

فروق ذات دلالة احصائية عدم وجود  ة المستدامة وفقا لمستوي العمر وخطط التنمي

بين المبحوثات عينة الدراسة من حيث اعتمادهن علي مواقع التواصل الاجتماعي في 

ضؤ خطط التنمية المستدامة وفقا للمستوي التعليمي و المستوي الاجتماعي و 

 الاقتصادي( 

  مناقشة النتائج 

 : المقياس الأول

اقع التواصل الاجتماعي و المواقع معدل تعرض  المبحوثات لمواهتمت الدراسة بتناول 

الأكثر استخداما التي يتعرضن لها لثرائها بالمعلومات و علاقتها بتمكينها في ضؤ خطط 

التنمية المستدامة، يتضح من النتائج أن الفيسبوك هو أكثر مواقع التواصل الاجتماعي 

و هذا يتفق مع دراسة استخداما بالنسبة للمبحوثات عينة الدراسة حيث 

agadalenaMa, dra , Sawicka et al (2020) M (37)  و دراسةZeine Ghala 

انهن يتعرضن لمواقع التواصل  ، حيث تشير نتائج الدراسة الحالية (38) (2019)

حيث جاءت في المرتبة الأولي، و يليها في المرتبة  %60الاجتماعي طوال اليوم بنسبة 

ما يدل علي أن المبحوثات عينة الدراسة م %26مرات يوميا بنسبة  6إل  3من الثانية 

من المرأة المصرية كثيفوا الاستخدام لمواقع التواصل الاجتماعي و يعزز ذلك نتائج 

لمواقع التواصل الاجتماعي من خمس ساعات ( حيث أن المبحوثات يتعرضن 2الشكل )

ضهن تعرحيث جاءت في المرتبة الأولي و تلاها في المرتبة الثانية  %40فأكثر بنسبة 

( 3و يدعم ذلك الشكل ) %33ساعات إلي خمس ساعات حيث بلغن  3لتلك المواقع من 

المصريات عينة الدراسة يتعرض لمواقع التواصل حيث بينت النتائج أن المبحوثات 

، و الجدير بالاشارة أن المبحوثات يتابعن أهداف التنمية %75الاجتماعي بنسبة 

(  و 5ل )الجدوفي الترتيب الأول مما يؤكد نتائج  المستدامة عبر الفيسبوك حيث جاءت

و هذا  %54,5 جاء اهتمام المبحوثات بأهداف التنمية المستدامة بدرجة متوسطة بلغت

حيث أثرت مواقع التواصل الاجتماعي  (39) (2019يتوافق مع دراسة إيمان مرسي )

رفيا أو وجدانيا سواء مع 2030علي إدراك المرأة السعودية لخطط التنمية المستدامة 

بجودة حياة المواطن أو سلوكيا، و من أهم الأهداف بالنسبة للمبحوثات هي " الارتقاء 

المصري و تحسين مستوي معيشة حيث جاءت في المرتبة الأولي، و السلام و الأمن 

المصري في المرتبة الثانية و في المرتبة الثالثة "العدالة و الاندماج الاجتماعي، مما 

اهتمام المبحوثات ينصب في المقام الأول نحو الأهداف التنموية فيما يتعلق  يوضح أن

 الدولي.الشأن البيئي و الاقتصادي وبالشأن الداخلي و يتدرج إلي أن يصل إلي 
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 المقياس الثاني  •

تماعيا أة اجعتماد المبحوثات علي مواقع التواصل الاجتماعي لتمكين المرو بالنسبة لا

( أن المبحوثات عينة الدراسة يعتمدن علي مواقع 6نتائج الشكل ) أظهرت و اقتصاديا ،

 نسبةب علي خطط التنمية المستدامة لتمكين المرأة ،التواصل الاجتماعي في التعرف 

و من أسباب اعتماد  %27ي حد كبير بنسبة إلو، مرتفعة  % 48,5 متوسطة بلغت 

هي سهولة التعرض لها في  المبحوثات عينة الدراسة علي مواقع التواصل الاجتماعي

أي وقت و زمان و يعتمدن عليها في التعرف علي انجازات المرأة و مناقشة قضاياها 

خدمات عليها في معرفة البحرية و تثقيفها فكريا فيما يخص تمكينها و كذلك اعتمادهن 

الصحية الموجهه للمرأة مجانا. كما اعتمدن عليها في معرفة قضايا المرأة العربية و 

 Zeineتتفق هذه النتائج مع نتائج دراسة و  لأفريقية و إدراك دور المرأة اقتصادياا

Ghalla  (2019 )(40)  التي كشفت عن دور الفيسبوك في مساعدة المرأة في موريتانيا

 C.Thanavathiلبناء و تشكيل هويتها و دورها في المجتمع و كذلك تتفق مع دراسة 

قع التواصل الاجتماعي لمشاركة المرأة و تمكينها التي عززت دور موا (14) (2018)

حيث  Kadeswaran  (2020) (24)في الحياة الاقتصادية و السياسية و كذلك دراسة 

بينت نتائجها أن مواقع التواصل الاجتماعي ساهمت في تمكين المرأة و انها تعد منصة 

ين للمساواة بين الجنستدشين حملات لريادة الأعمال بالنسبة للمرأة و يمكن من خلالها 

التي أبرزت النساء في  Magdalena  (2020) (34)و تتفق أيضا مع نتائج دراسة 

و خاصة الفيسبوك لدعمهن و تايوان علي وعي بفوائد مواقع التواصل الاجتماعي 

( حيث جاء مجمل اعتماد المبحوثات عينة 6( نتائج شكل )7تمكينهن. و يعزز شكل )

تواصل الاجتماعي في تناول خطط التنمية المستدامة حيث جاءت الدراسة علي مواقع ال

. و من  %38و تلاها مرتفعة بنسبة في المرتبة الأولي  %41,5النتائج متوسطة بنسبة 

ضمن النتائج المهمة التي يجب الإشارة إليها أن المبحوثات اعتمدن علي إدراك دور 

ة دامة و يتفق ذلك مع نتائج دراسفي ضوء التنمية المستالمرأة في النشاط الاقتصادي 

Padmanoura  (2011 ) (44) ( 2018و دراسة ليالي هاني شرفا) (54)  حيث أبرزا

في تمكين المرأة. و أكدت دور التجارة الإليكترونية عبر مواقع التواصل الاجتماعي 

 استخدام المرأة الإماراتية لشبكات التواصل الاجتماعي(46)(2016اسة حنان السيد )در

 Ayeshرأة سياسيا و اقتصاديا و ثقافيا. و عززت ذلك دراسة مفي إطار تمكين ال

Sabrina  (2014 )(74)  أن تكنولوجيا المعلومات ساهمت في تمكين المرأة البنغالية

  Manisla Parnamاقتصاديا من خلال التجارة الالكترونية و كذلك دراسة 

 . Shanmuga Priyer  (2015) (94)كذلك و (84)(2015)

  المقياس الثالث •

تناول ثقة المبحوثات عينة الدراسة في مواقع التواصل الاجتماعي في هذا المقياس تم 

( أن ثقة المبحوثات في تلك 9حيث أثبت شكل )ة اجتماعيا و اقتصاديا نحو تمكين المرأ

مما يعزز ما جاء في  %43,5و متوسطة بنسبة  %38,5الواقع جاءت مرتفعة بنسبة 
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( نحو أسباب ثقة المبحوثات في مواقع التواصل الاجتماعي نحو تمكينها حيث 6جدول )

توفر فرص المشاركة و التفاعلية فيما يخص دور المرأة في المشروعات الصغيرة و 

حيث ، Cisen Dincer  (2012) (50) كما أظهرت دراسة المتوسطة في تمكين المرأة

ور تناقش بموضوعية تط تواصل الاجتماعيال مواقعالدراسة الحالية أن   نتائج أبرزت 

 حياة المرأة المصرية و توليها المناصب العامة و القيادية.

  المقياس الرابع •

تفاعل المبحوثات عينة الدراسة نحو قضية تمكين المرأة اجتمعيا و  هذا المقياس يختبر

فعة عبر تحيث أظهرت النتائج أن المبحوثات عينة الدراسة يتفاعلن بدرجة مراقتصاديا 

تأخذ من ، و ذلك النتائج أن للمرأة %49و متوسطة بنسبة  %51هذه المواقع بنسبة 

مواقع التواصل الاجتماعي منبرا للمشاركة بالرأي في المساواة بين الرجل و المرأة في 

 و دراسة  Ananta & Ahmad (2016 )(51)العمل و الأجر و اتفقت مع دراسة 

Kadeswaran  (2020 ) (25) علي المجموعات تتفاعل المبحوثات مع ما يتم نشره  و

النسائية علي مواقع التواصل الاجتماعي فيما يخص تمكين المرأة في ضوء التنمية 

(   حيث جاء ( 11المستدامة حيث جاءت في المرتبة الثانية كما هو موضح في شكل )

ص لرأي فيما يخفي المرتبة الأولي أن المبحوثات عينة الدراسة يشاركن الآخرين با

ها ، وتلاالمساواة بين الرجل و المرأة في العمل و الأجر في ضؤ التنمية المستدامة" 

مع ما يتم نشره على المجموعات النسائية على مواقع  هنتفاعلفي  المرتبة الثانية  

يقمن  و أنهنالتواصل الاجتماعي فيما يخص تمكين المرأة في ضؤ التنمية المستدامة" 

ر الانجازات التي حصلت عليها المرأة لتمكينها سياسيا في ضؤ التنمية إعادة نشب

 نتابعو أنهن ي،  حيث جاء في المرتبة الثالثة المستدامة على مواقع التواصل الاجتماعي

في تبني قضايا المرأة في ضؤ  التواصل الاجتماعي مواقع دور المجتمع المدني على 

بنشر  نمنهن يقأفي المرتبة الخامسة " تلاها، وبعةفي المرتبة الرا التنمية المستدامة" 

الأحداث المتعلقة بنشاط المرأة مجتمعيا على مواقع التواصل الاجتماعي في ضؤ التنمية 

الروابط المهمة المتعلقة  نشاركأنهن ي ، بينما جاء في المرتبة السادسة "المستدامة" 

نهن أي المرتبة السابعة جاء "، وفبموضوعات المرأة في ضؤ خطط التنمية المستدامة" 

علق على الأخبار المتعلقة بنشاط المرأة في المجالات الاقتصادية و الاجتماعية في ي

ت حمل فيديوهانهن يأ، و في المرحلة الثامنة و الأخيرة  جاء "ضؤ التنمية المستدامة" 

 .مة" اتتناول دور المرأة في المشروعات الصغيرة و المتوسطة في ضؤ التنمية المستد

 المقياس الخامس  •

يكشف هذا المقياس فاعلية مواقع التواصل الاجتماعي في تعزيز دور المرأة في 

( رأي 13بينت نتائج شكل )التمكين الإعلامي و تقلد المناصب القيادية والعامة، حيث 

المبحوثات عينة الدراسة في فاعلية مواقع التواصل الاجتماعي في تعزيز دور المرأة 

و  %43,5نها و تقلدها المناصب القيادية و العامة حيث جاءت مرتفعة بنسبة في تمكي
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 الدراسة الحالية كما جاء في (8مرتفعة بنسبة     % و يعزز ذلك نتائج جدول )

"تساهم مواقع التواصل الاجتماعي في تعديل ثقافة المجتمع نحو  العبارات التالية 

اعي تتبني مواقع التواصل الاجتمبة الثانية "، و في المرتالمرأة " في المرتبة الأولي 

 تبرز مواقع التواصل الاجتماعي، و في المرتبة الثالثة "تعزيز دور المرأة القيادي" 

دور المرأة كمتخذة قرار" ، و بالنسبة لتمكينها الإعلامي تري مبحوثات عينة الدراسة 

في المرتبة حترفة" دور المرأة كاعلامية م تعزز مواقع التواصل الاجتماعي " أن 

تشارك مواقع التواصل الاجتماعي في تعزيز ،  و في المرتبة الخامسة جاء "الرابعة

  ، كما أن المبحوثات يرونأن صوت المرأة ممثل في الأخبار و أنها مصدر للخبر" 

تصحح الصورة الذهنية التي تشكلها وسائل الإعلام أن مواقع التواصل الاجتماعي  "

و هذا يعزز ما جاء  74.7الوزن النسبي  في المرتبة السابعة لمرأة " التقليدية عن ا

بانية ل( حيث أبرزت أن وسائل الإعلام قدمت المرأة الأ2015في دراسة ميراندا سيلي )

 .بصورة سطحية

 

  الخلاصة 

ي عتمدن عللي المبحوثات عينة الدراسة أنهن يأوجدت نتائج الدراسة التي أجريت ع

لي لتمكين المرأة عبصفة خاصة الفيسبوك بصفة عامة  و  يجتماعمواقع التواصل الا

(، و ذلك نظرا لتوافر 7المستوي المعرفي و الإدراكي و السلوكي كما أوضح الجدول )

ركيز علي لتاساليب متعددة من حيث التفاعلية بأالمعايير الخاصة بثراء تلك الوسائل من 

و  ت في مواقع التواصل الاجتماعيمبحوثا،  و أبرزت النتائج ثقة القضية تمكين المرأة

توجد علاقة  بأنهو أظهرت النتائج  (،7للت علي ذلك أسباب ثقتهم كماجاء في الجدول )د

ارتباطية بين اعتماد المبحوثات عينة الدراسة علي مواقع التواصل الاجتماعي  و توفر 

ما يقدم  المبحوثات مع معايير ثراء الوسيلة في تناول أهداف التنمية المستدامة، و تفاعل

عبر مواقع التواصل الاجتماعي عن تمكين المرأة ، و الثقة في مضامين مواقع التواصل 

ت بين تفاعل المبحوثاتوجد علاقة ارتباطية دالة  الاجتماعي الخاصة بتمكين المرأة ،

عينة الدراسة علي مواقع التواصل الاجتماعي بتمكين المرأة في ضؤ خطط التنمية 

وجود فروق ذات دلالة إحصائية دامة و توافر معايير ثراء هذه الوسائل، و أخيرا  المست

درجة اعتمادهن علي مواقع بين متوسطات درجات المبحوثات عينة الدراسة على  

فقا  والتواصل الاجتماعي في التعرف علي خطط التنمية المستدامة لتمكين المرأة 

  .لمتغير السن
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 التوصيات 

النتائج السابقة فيما يلي بعض التوصيات علي النحو من  هإلي ا تم التوصلو بناء عل م

 التالي: 

م على قد هادعم تعليم المرأة وتدريبها وتوظيفها في تعزيز وضمان وصول ضرورة -

   المساواة إلى جميع المجالات 

 .مستويات وسائل الاتصالو  

عة مراجل ة ووسائل الاتصالالمتعلقة بالمرأ جوانب الدعم البحث في جميع الاهتمام ب -

 يتعلق  فيما  هاسياسات

 بالمساواة بين الجنسين. 

في ذلك الإدارة و بما  ،ملة والمتساوية في وسائل الاتعزيز مشاركة المرأة الكايجب  -

 .والتدريب وضع الخطط البرامجية

 بكاتبما في ذلك الش جيع الشبكات الإعلامية النسائية والتعرف عليها ،تش العمل علي -

بادل وجهات النظر ليس علي المستوي المحلي المعلومات وت لنشر الإلكترونية ، كوسيلة

ئل وساجميع  على المستوى الدولي ، ودعم المجموعات النسائية النشطة فيفقط بل 

 الاتصال.

تدريب النساء على زيادة الاستفادة من المعلومات تكنولوجيا الاتصال الاستمرارية في  -

 ووسائل الإعلام .

ئية النسابرامج المنظمات غير الحكومية و المنظمات  تضم  نشاء شبكاتإالعلمل علي  -

 والمؤسسات الإعلامية 

ادة ، وتسهيل زيوسائل الاتصاللمرأة في اجات الخاصة بامن أجل التعرف على الاحتي 

الاتصال ، ولا سيما على المستوى الدولي ، لدعم الحوار بين  وسائل مشاركة المرأة في 

 .الجنسين لمرأة والمساواة بينتعزيز حقوق الإنسان اوه المنظمات هذ
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